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RESUMO

MORAES, Werter Valentim de, D. Sc., Universidade Federal de Vigosa, julho de 2011.
Anélise do ordenamento dos atrativos de turismo de base comunitaria no
Territério da Serra do Brigadeiro-MG. Orientador: Guido Assuncdo Ribeiro.
Coorientadores: Wantuelfer Gongalves e Laércio Antonio Gongalves Jacovine.

A presente pesquisa elaborou um conjunto de matrizes que possibilitou
caracterizar a atividade de turismo de base comunitaria, utilizando-se do projeto Boas
Praticas de Turismo de Base Comunitaria desenvolvido no Territorio da Serra do
Brigadeiro, estado de Minas Gerais, Brasil. O termo “potencial turistico”, comumente
utilizado, remete a um “dom natural” que a regido possui e que, por si sO, garantiria o
desenvolvimento turistico. Com esta visdo deturpada, ha um entendimento de que o
planejamento seria desnecessario, pois ja existiriam na regido as condi¢Ges apropriadas
para que ocorresse o turismo independentemente de acbes. Assim, uma percepgao
errdnea das caracteristicas e especificidades do territorio emperra a elaboragcdo de uma
oferta turistica sustentavel. O Territério da Serra do Brigadeiro, assim como outros, €
vitima deste estigma de ser reconhecido como regido de potencial turistico, sem nunca
ter sido desenvolvido nenhum planejamento que identifique suas reais caracteristicas e
se estabeleca acdes em toda a cadeia produtiva do turismo, para comprovar o “titulo” de
potencial turistico. Com as pesquisas bibliograficas foram identificados sete parametros
considerados atrativos de turismo de base comunitaria. S&o eles: unidade de

conservacao, agua, mata, cultura, espaco de convivéncia, producdo associada ao turismo

xii



e hospitalidade. A metodologia para hierarquizacdo de atrativos turisticos da
Organizacdo Mundial do Turismo e do Centro Interamericano de Capacitacdo Turistica
subsidiou a selecdo dos indicadores: potencial de atratividade, grau de uso atual,
representatividade, apoio comunitario local, estado de conservacdo da paisagem,
infraestrutura e acesso. Estes dados, pontuados e analisados dentro de uma escala,
permitiram classificar os atrativos que ndo caracterizam e 0Ss que caracterizam a
atividade estudada, estes Ultimos passiveis de serem transformados em produtos
turisticos e aqueles ja considerados produtos de turismo de base comunitaria. A
interpretacdo dos dados procurou entender a importancia que determinados atrativos
apresentam em relacdo ao turismo de base comunitaria, como a presenca de espacos de
convivéncia, manifestacdes culturais e a hospitalidade. Os indicadores identificados que
destacaram a esséncia da atividade foram o potencial de atratividade, a
representatividade e o apoio local comunitério. Para o caso trabalhado, definido em 5
regibes denominadas ndcleos de turismo de base comunitaria, encontrou-se que todas as
regibes sdo portadoras de atrativos passiveis de serem transformados em produtos. O
desenvolvimento destes produtos com um planejamento pautado na gestdo destes
atrativos fara as potencialidades da regido serem reconhecidas com os beneficios da
comercializacdo, fechando, assim, a cadeia produtiva do turismo. Este ordenamento dos
atrativos, como consequéncia destas matrizes facilita priorizar acdes para a regido do
Territério da Serra do Brigadeiro, estabelecendo-se roteiros de turismo de base
comunitaria e de turismo rural na agricultura familiar conforme Programa de
Roteirizacdo do governo federal. Por fim, as relacbes entre parametros e seus
indicadores permitiram conceber a necessidade de uma visdo distinta para cada
ambiente analisado, enfatizando a complexidade e a necessidade de estudos que levem a
uma andlise comportamental por meio da percepcao de subjetividades.
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ABSTRACT

MORAES, Werter Valentim de, D.Sc., Universidade Federal de Vicosa, July, 2011.
Ranking analysis of the attractions of community-based tourism in the
Territory of Serra do Brigadeiro-MG. Adviser: Guido Assuncdo Ribeiro.
Co-Advisers: Wantuelfer Gongalves and Laércio Antonio Gongalves Jacovine.

In the present research work we constructed a set of matrices that allowed the
characterization of the community-based tourism activity, using the project Good
Practices of Community-Based Tourism developed in the Territory of Serra do
Brigadeiro, Minas Gerais, Brazil. Tourism potential is a commonly term used to refer to
a natural gift of a region and which, by itself, would ensure tourism
development. Within this distorted view, there is an understanding that planning would
be unnecessary, since optimal conditions for tourism to occur already exists in the
region regardless of actions. Thus, an erroneous perception of the area's distinctive
characteristics restrains the development of a sustainable tourism offer. The Territory of
Serra do Brigadeiro, as well as other regions, falls under the label of a tourism potential
region, but without having developed any real plan to identify real tourism features and
establish actions throughout the tourism production chain in order to confirm its
designation as tourism potential site. Through literature review, we identified seven
parameters considered to be attractive to community-based tourism, which are:
conservation unit, water, forest, culture, public gathering space, tourism-associated

production and hospitality. The methodology of the World Tourism Organization and
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the Inter-American Tourism Training Center for ranking tourist attractions provided the
foundation for the selection of indicators: potential attractiveness, level of current use,
representativeness, local community support, land conservation status, infrastructure
and access. These data, analyzed and scored within a range, allowed the classification of
attractions into those that do not characterize and those that characterize the activity
studied, the latter capable of being turned into tourism products and those which are
already seen as products of community-based tourism. The data analysis sought to
understand the importance that certain attractions have in relation to community-based
tourism such as the existence of public gathering spaces, cultural events and
hospitality. The indicators that highlighted the essence of the activity were the
attractiveness potential, representativeness and local community support. For the case in
study, which was defined in five regions denominated clusters of community-based
tourism, we found that all regions have attractions that can be turned into products. The
development of these products based on the management of these attractions will make
the region's potential to be recognized with the benefits of commerce, thus closing the
tourism production chain. The ranking of attractions, as a consequence of these
matrices, enables prioritizing actions for the region of Serra do Brigadeiro, establishing
routes of community-based tourism and rural tourism in family farming according to the
Brazil Itineraries Program of the Federal Government. Finally, the relationships
between parameters and their indicators show the need to develop a distinct approach
for each area examined, highlighting their complexity and the need for a behavioral

analysis through the perception of subjectivities.
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1. INTRODUCAO

O turismo trabalhado na agricultura familiar pode complementar a renda através
da comercializagdo de produtos e servigos diretamente ao visitante dentro da
propriedade rural. Diante desse cendrio, o turismo possibilita a valorizagdo da familia
agricultora, uma vez que a sua cultura torna-se o proprio atrativo turistico, com efeitos
diretos no aumento da auto-estima da populagao.

Os beneficios sociais da atividade turistica refletem-se na mobilizacdo da
ruralidade, e na necessidade das familias agricultoras manterem sua identidade e
autenticidade. E possibilitado um resgate de valores, como: orgulhar-se de seus
antepassados, relembrar histérias, reutilizar a culinaria, mostrar utensilios antigos, seu
modo de falar, suas vestimentas, seu saber. O turismo no meio rural da agricultura
familiar propde o uso racional dos recursos naturais, sua preservacdo, conservacao e
recuperacao, Visto que estes recursos passam a ser atrativos turisticos (BRASIL, 2004a).

Considerando que o turismo ndo € mais uma atividade de trabalho ideal e nédo
poluidora, seus potencialmente devastadores impactos foram bem documentados e séo a
crescente preocupacdo de governos, organizag@es e do publico em geral (MORAES,
2000). Consequentemente, agora € a hora em que os planejadores e gestores do turismo
devem se preocupar sobre como planejar e promover a legitimidade a longo prazo
daquilo que é oferecido aos visitantes sem comprometer a qualidade do meio ambiente e
a autenticidade das diversas culturas (BRASIL, 2003a).

Para criar condicdes propicias ao desenvolvimento deste turismo responsavel, o

Ministério do Desenvolvimento Agrario, o Ministério do Turismo e 0S parceiros,



trabalham de forma integrada. Este trabalho utiliza de toda atividade turistica no meio
rural como fator de mobilizacdo, para proporcionar retorno financeiro e melhores
condicBes de vida aos produtores, familias e comunidades rurais.

O territério nacional, pela sua diversidade cultural, étnica, ambiental e social,
bem como pelas suas condi¢des geogréaficas, apresenta propostas turisticas regionais que
estdo sendo formatadas e apresentadas ao publico pelos agricultores familiares e suas
organizacg0es representativas (EMBRATUR, 2002).

Segundo o plano de desenvolvimento territorial da Serra do Brigadeiro
(CTA-ZM, 2004), foi definido o turismo rural como um dos eixos estratégicos de acdo
nas comunidades do entorno do Parque Estadual da Serra do Brigadeiro. Esta definicédo
pretende explorar o potencial turistico da referida unidade de conservacdo e do
Territério de maneira a promover a qualidade de vida das comunidades, sem, no
entanto, descaracteriza-las e/ou desrespeita-las. O beneficio deve ser para todos os
municipios, permitindo e facilitando a circulacdo de recursos dentro do territério, com o
intuito de gerar ocupacgdes rentaveis aos moradores/as e visando o desenvolvimento
econdmico, social e ambiental do mesmo.

Aproximando-se ainda mais da realidade turistica da Serra do Brigadeiro, surgiu
0 Turismo Baseado na Comunidade — TBC, apresentado pelo UNCTAD/WTO (2005)
reconhecido em Catmandu, no Nepal, como “Uma interacdo visitante/anfitrido, cuja
participagdo é significativa para ambos e gera beneficios econdmicos e de preservagao
para as comunidades e o meio ambiente local”.

Com relacgéo as praticas turisticas em pequenas comunidades e o incremento das
atividades turisticas apoiado por politicas publicas, estas ndo trouxeram os beneficios
potenciais prometidos para as populagdes locais. Essa constatacdo (BURSZTYN;
BARTHOLO; DELAMARO, 2009) leva os autores a questionar tais praticas e as
politicas pablicas que as sustentam como: a quem interessam? Quem sdo seus efetivos
beneficiarios? Ndo haveria um modelo alternativo? Estes questionamentos ocorrem
principalmente em regides onde a atividade turistica vem sendo desenvolvida sem as
devidas acdes técnicas e reconhecidas pelo titulo de regides com potencial turistico.

A expressdo “potencial turistico” vem permeando ndo apenas 0s discursos
politico e publicitario, mas também o académico, que propagam esse conceito,
banalizando-o0. Segundo Bissoli (2000), o Programa Nacional de Municipalizagdo do
Turismo — PNMT, visa conscientizar os municipios sobre o fato de que somente possuir

atrativos ou potencial turistico ndo € suficiente para que a atividade cresca.



O termo disseminado “potencial turistico”, diz respeito a uma *“caracteristica
natural” que a localidade possuiria e que, por si sO, garantiria o desenvolvimento
turistico. Com esta visdo o planejamento seria desnecessario, pois ja existiriam na
localidade as condicGes necessarias para que o turismo acontecesse independentemente
de acdes.

De qualquer forma, a idéia de potencialidade se apresenta comumente na
bibliografia turistica. Tem-se, que a popularizacdo do termo “potencial turistico” ocorre
pela falta de conceitos mais precisos dessa expressdo e da pouca possibilidade de se
avaliar de forma clara esse “potencial” com os métodos e instrumentos até agora criados
para tal finalidade.

Essas discrepancias entre potencial e real pode provocar superdimensionamento
dos projetos, resultando impactos negativos para 0 meio ambiente. Assim, uma
percepcdo errbnea das caracteristicas e das especificidades do territério pode
emperrar a elaboracdo de uma oferta turistica local sustentavel. Nesse sentido, Matheus
(2003) e Almeida (2006), citam a importancia de se conhecer a realidade quanto ao
potencial turistico, ao detectar que a ética errada deste potencial pode resultar impactos
negativos para 0 meio ambiente.

Segundo Irving (2002), este modelo de turismo vigente € um dos principais
obstaculos para a promocdo da participacdo efetiva dos atores sociais em projetos
turisticos. Mas, com uma nova ordem mundial de desenvolvimento em busca da
sustentabilidade econdmica, ambiental, sécio-cultural, o turismo passa a exigir a
incorporagdo de outra forma de pensar. E hora de vivenciarmos a democratizacdo de
oportunidades e beneficios com a configuracdo de um novo modelo de implementacédo
de projetos turisticos, centrados em parceria, co-responsabilidade e participagao.

Nesse sentido, estudos sobre indicadores sdo utilizados como uma das técnicas
para se conhecer de fato o estagio em que se encontram 0s produtos e servicos
turisticos. Filetto (2007) e Costa (2010) em estudos recentes sobre indicadores,
constatam o seu poder de sintetizar conjuntos complexos de informag@es turisticas, e,
apresentar significados relevantes dos aspectos analisados.

Com esta pesquisa, ajustou-se a metodologia sobre hierarquizacdo de atrativos
turisticos do Programa de Regionalizacdo Turistica do Brasil com base na metodologia
da CICATUR, segundo Brasil (2005a). Essa metodologia permite, a partir de critérios
técnicos, identificar as qualidades e valores especificos de cada atrativo, bem como a



natureza e os elementos que exercem influéncia ou podem vir a influenciar no
aproveitamento turistico de cada um.

Complementando os estudos de ajustes para a matriz, utilizou-se 0 mapeamento
elaborado por Sansolo e Bursztyn (2009), que identificaram certas similaridades de
atrativos entre diversos projetos pesquisados, sendo os principais: proximidade de areas
protegidas; proximidade da dgua enquanto atrativo de balneabilidade; festas populares
no calendario de eventos; espacos de encontro e convivéncias para compartilharem seu
dia a dia; envolvimento eficiente entre comunidades receptoras e ONG’s; sistema de
hospedagem domiciliar administrado pela familia; produtos comercializados de
producdo local; existéncia de atividades de planejamento do turismo de base
comunitaria realizadas pelas populacdes envolvidas.

A pesquisa utilizou o projeto Boas Préaticas de Turismo de Base Comunitaria por
meio da observagdo participante. Esta técnica se caracteriza por permiti captar
significacbes e experiéncias subjetivas dos envolvidos no momento que os fatos
acontecem, sem para tanto, intervir no processo metodoldgico do projeto (HAGUETTE,
1987). Este projeto é desenvolvido pelas Entidades do Centro de Estudos e Pesquisas de
Promocéo Cultural - CEPEC e a Associacdo dos Amigos de Iracambi que se associaram

para desenvolver uma proposta de turismo no Territorio da Serra do Brigadeiro.



2. OBJETIVOS

O objetivo geral foi estabelecer o ordenamento dos atrativos que possibilitara o
planejamento e gestdo do turismo de base comunitaria no Territdério da Serra do

Brigadeiro.

Para se atingir esse objetivo geral, foram trabalhados os seguintes objetivos

especificos:

- Criar matrizes que correlacione indicadores com atrativos por meio de indices
que possibilitam analisar a atratividade do turismo de base comunitaria no
Territorio da Serra do Brigadeiro;

- Analisar os atrativos turisticos selecionados do Projeto Boas Préaticas de
Turismo de Base Comunitaria no Territorio da Serra do Brigadeiro, como
produtos passiveis de serem roteirizados;

- Conhecer a contribuicdo dos indicadores trabalhados para caracterizar a
atratividade do turismo de base comunitaria no Territério da Serra do
Brigadeiro.

O desenvolvimento da pesquisa se torna relevante com a aplicacdo desta matriz

permitindo responder a seguinte hipotese:

Hipdtese = Os atrativos estudados sdo instrumentos apropriados para caracterizar

a atratividade do turismo de base comunitaria na area de estudo.



3. FUNDAMENTOS TEORICOS METODOLOGICOS

3.1. O Programa de Regionalizacdo do Turismo — Roteiros do Brasil

A roteirizacdo turistica foi adotada pelo Ministério do Turismo no ambito do
Programa de Regionalizagdo do Turismo — Roteiros do Brasil como uma das estratégias
para atingir alguns dos objetivos especificos estabelecidos pelo Plano Nacional do
Turismo 2003-2007, quais sejam: diversificar a oferta turistica e estruturar os destinos
turisticos. Segundo o Ministério do Turismo, a regionalizacdo do turismo é um modelo
de gestdo de politica pablica descentralizada, coordenada e integrada, baseada nos
principios da flexibilidade, articulacdo, mobilizacdo, cooperacdo intersetorial e
interinstitucional e na sinergia de decisdes (BRASIL, 2005b). Conforme o documento,
regionalizar € transformar a acdo centrada na unidade municipal em uma politica
publica mobilizadora, capaz de provocar mudancas, sistematizar o planejamento e
coordenar o processo de desenvolvimento local e regional, estadual e nacional de forma
articulada e compartilnada. O documento incorpora, também, o ordenamento dos
arranjos produtivos locais e regionais como estratégico, dado que os vinculos de
parceria, integracdo e cooperacdo dos setores geram produtos e servigos capazes de
inserir as unidades produtivas de base familiar, micro e pequenas empresas, no estado
de bem-estar das populagdes (BRASIL, 2004a).

De acordo com o Ministério do Turismo (BRASIL, 2004a), adotar o
modelo de regionalizacdo do turismo exige novas posturas e estratégias na gestdo das

politicas sociais com mudangas de relacionamento entre o poder pablico e a sociedade



civil. Um entendimento desta divisdo administrativa adotada no pais possibilita agdes
integradas entre municipios e estados.

Com este programa, o governo federal busca dotar as instancias de governanca
de uma visdo mais abrangente da atividade por meio de ac¢des inseridas em toda a cadeia
produtiva do turismo. Estas a¢Ges permitirdo reconhecer as regides, enquanto destinos
turisticos capazes de comercializarem seus respectivos produtos turisticos, para que, de
fato, o termo potencial seja explorado, trazendo beneficios dentro do macro setor de
servigo que se enquadra a atividade turistica.

O Programa de Regionalizagdo do Turismo — Roteiros do Brasil deriva do
Macroprograma 4 do Plano Nacional do Turismo 2003-2007 e deve orientar a acao

executiva de acordo com as seguintes diretrizes (BRASIL, 2004a):

Ordenamento, normatizacgéo e regulacao;

- Informacéao e comunicacao;

- Envolvimento comunitario;

- Capacitacao;

- Incentivo e financiamento;

- Infraestrutura;

- Promocao e comercializacéo.

O Programa de Regionalizacdo do Turismo — Roteiros do Brasil tem o intuito
de organizar e integrar a oferta turistica, descrita em um documento para a elaboracéo
de roteiros turisticos (BRASIL, 2005a) que apresenta defini¢cdes, como:

- Regido turistica: espaco geografico que apresenta caracteristicas e
potencialidades similares e complementares, capazes de serem articuladas e que
definem um territorio;

- Produto turistico: conjunto de atrativos, equipamentos e servigos turisticos
acrescidos de facilidades, ofertado de forma organizada por um determinado preco;

- Roteiro turistico: itinerario caracterizado por um ou mais elementos que lhe
conferem identidade. E definido e estruturado para fins de planejamento, gestdo,
promocao e comercializagdo turistica;

- Destino turistico: local, cidade, regido ou pais para onde se movimentam 0s
fluxos turisticos.

Conforme o referido documento, uma regido pode contemplar um ou varios
roteiros a0 mesmo tempo, um roteiro turistico pode perpassar uma ou varias regides; 0s

roteiros e os destinos turisticos podem constituir um produto turistico.



Assim, a roteirizacdo e definida como “o processo que estrutura a oferta de uma
regido, em um produto rentavel e comercialmente viavel” (BRASIL, 2005a).

Segundo Almeida (2006), a roteirizagdo deve possuir um carater participativo,
estimular a integracdo e o compromisso dos envolvidos no processo para constituir-se
em um instrumento de inclusdo social, resgate e preservacdo dos valores culturais e
ambientais existentes.

Segundo Brasil (2005a), os seguintes passos do processo de roteirizacdo sdo
necessarios:

- Envolvimento dos atores;

- Definicdo de competéncias e funcoes;

- Avaliacdo e hierarquizagdo dos atrativos turisticos;

- Anélise de mercado e definicdo de segmentos;

- ldentificacdo dos possiveis impactos socioculturais, ambientais e econémicos;
- Elaboracéo de roteiro especifico;

- Levantamento das acOes necessarias para implementacdo do roteiro turistico;
- Precificacéo e teste do roteiro turistico;

- Qualificacdo dos servigos turisticos; promocao e comercializacao;

- Monitoria e avaliacéo.

Com base nesses preceitos, a roteirizacdo se da apds o reconhecimento e a
caracterizacdo da atividade turistica a ser desenvolvida na respectiva regido
(ALMEIDA, 2006). Por conseguinte, essa atividade turistica reconhecida é a aptidao
social, econdmica e ambiental para o desenvolvimento. Nos termos turisticos, a aptiddo
é similar a atrativos turisticos, que trabalhados, serdo ajustados em produtos turisticos
classificados em varias modalidades para atingir publicos consumidores afins. Nesse
sentido, é necessario também reconhecer a tipologia das atividades turisticas mais
abrangentes que ocorrem no espaco rural, de forma a proporcionar a segmentacdo do
consumidor e, por conseguinte, o produto turistico. Como objeto desta pesquisa, a
modalidade a ser trabalhada de acordo com esta segmentacao, sera o turismo de base
comunitaria, que traduz uma maior afinidade com o Territorio da Serra do Brigadeiro e

seus visitantes.



3.2. Classificagéo do turismo no espaco rural

Com o intuito de discutir de forma analitica a evolucdo da atividade turistica no
espaco rural, sdo analisadas algumas tendéncias que vém proporcionando segmentos do
mercado consumidor. As classificacfes apresentadas da atividade turistica nascem, se
assim pode-se dizer, do ecoturismo, que por sua vez originou as varias facetas do
turismo no espaco rural. As recém tendéncias do TRAF — Turismo Rural na Agricultura
Familiar e do TBC - Turismo de Base Comunitaria/Turismo Solidario sdo as
segmentacdes também do ecoturismo e do turismo rural.

Em suma, o que ira caracterizar a classificagdo turistica sdo os tipos de
atividades trabalhadas em cada categoria, aliados ao ambiente onde a mesma é
praticada. Portanto, esta classificacdo é uma estratégia de “marketing” para aproximar o
produto do consumidor.

Estas tendéncias fazem com que o turismo na Serra do Brigadeiro se enquadre

dentro deste novo mercado turistico.

3.3. Turismo rural na agricultura familiar

As transformaces ocorridas no espaco rural brasileiro, principalmente no que se
refere as relacdes e formas de trabalho, tém permitido aos agricultores familiares' a
possibilidade do aumento da renda familiar. A notoriedade dessas transformagdes tem
chamado a atencdo de varias areas e setores, especialmente da &rea académica, a qual
vem analisando essas novas relacoes.

Tais transformacGes apontam para a abertura de um processo produtivo rural, o
qual abre espaco para a consolidacdo de atividades, como o turismo, que, embora

recente no meio rural brasileiro, vem insurgindo também na agricultura familiar.

! No enquadramento do Pronaf (Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar), s&o
considerados agricultores familiares os produtores rurais que atendam aos seguintes requisitos: sejam
proprietarios, posseiros, arrendatarios, parceiros ou concessionarios da Reforma Agraria; residam na
propriedade ou em local préximo; detenham, sob qualquer forma, no maximo 4 (quatro) médulos fiscais
de terra, quantificados conforme a legislacdo em vigor, ou no méaximo 6 (seis) mddulos, quando se tratar
de pecuarista familiar; no minimo 80% (oitenta por cento) da renda bruta familiar deve ser proveniente
da exploracdo agropecuaria ou ndo agropecuaria do estabelecimento; o trabalho familiar deve ser a base
da exploragdo do estabelecimento. (Manual Operacional do Plano Safra da Agricultura familiar
2003/2004).



Uma das caracteristicas do turismo é permitir a valorizacdo dos aspectos
naturais, culturais e da atividade produtiva das comunidades familiares, estimulando a
recuperacgdo e conservagdo da economia local.

O baixo nivel de renda entre os agricultores e o desaparecimento de seus habitos
e costumes para absorver costumes urbanos tém como uma das consequéncias 0 éxodo
rural. Com este quadro, o turismo possibilita a valorizacdo da agricultura familiar, uma
vez que a sua cultura torna-se o proprio atrativo turistico, com efeitos diretos no
aumento da auto-estima da populacéo.

O espacgo rural abriga as mais diferentes experiéncias, formas e atividades
turisticas, no que se refere ao porte, ao tipo de equipamentos e servicos e aos atrativos
gue podem caracterizar um segmento turistico (BRASIL, 2003b).

O Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar - PRONAF, de
forma participativa e democratica, define turismo rural como: “conjunto de atividades
desenvolvidas no meio rural, comprometido com a producdo agropecudria, agregando
valor a produtos e servicos, resgatando e promovendo o patriménio cultural e natural da
comunidade” (BRASIL, 2003a). O Ministério do Turismo, nas Diretrizes para o
Desenvolvimento do Turismo Rural no Brasil, acata também essa definicdo e,
conjuntamente com o Ministério do Desenvolvimento Agrario, desenvolve projetos
vinculados ao Turismo Rural na Agricultura Familiar.

Surge dai a no¢do de Turismo Rural na Agricultura Familiar, entendido como:

a atividade turistica que ocorre na unidade de produgdo dos
agricultores familiares que mantém as atividades econémicas tipicas
da agricultura familiar, dispostos a valorizar, respeitar e compartilhar
seu modo de vida, o patriménio cultural e natural, ofertando produtos
e servicos de qualidade e proporcionando bem estar aos envolvidos
(BRASIL, 2003a).

O Turismo Rural na Agricultura Familiar — TRAF ocorre em determinadas
regibes como produto das iniciativas dos agricultores com apoio de entidades ligadas a
assisténcia técnica e extensdo rural e a entidades da sociedade civil, em organizagdes
comunitérias, formais e informais, gerando novas formas de trabalhos e negdcios
diversificados.

No que se refere a oferta de produtos transformados, de origem animal (queijo,
leite, embutidos) e de origem vegetal (doces, conservas, pées) oferecidos aos visitantes,

a atratividade reside também no processo de producéo (Brasil, 2008). Pode-se enquadrar
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a producdo e comercializacdo de artesanato originado de produtos e elementos naturais
locais para agregar valor a atividade turistica. A identificacdo desses produtos com a
cultura local, com os elementos da terra, com as caracteristicas histérico-geograficas de
territério € que justificam o envolvimento dos atores desta atividade turistica estarem
inseridos na ruralidade da agricultura familiar.

Quanto a producdo rural, o Turismo Rural na Agricultura Familiar - TRAF
caracteriza-se pela utilizacdo das atividades produtivas da propriedade como atrativo
turistico principal, sob a forma de demonstracdes, explicacbes e vivéncia das técnicas
utilizadas, em que o turista também pode interagir como parte do processo (Brasil,
2008). Das inumeraveis atividades recreativas, varias podem ser praticadas nas unidades
familiares, desde que estejam associadas com o conjunto de praticas que caracterizam o
meio rural, como pesca, pesque-pague, cavalgadas, caminhadas, passeios de barco,
banhos em rios, lagos, represas, cachoeiras, atividades ludicas em geral (BRASIL,
2003a).

A cultura local é elemento-base do TRAF, destacando-se as manifestacdes
folcléricas, causos, lendas, masicas, trabalhos manuais, artesanato, arquitetura (casas,
galpbes, moinhos, armazéns, adegas, pontes), antiguidades, inclusive maquinario e
instrumentos agricolas e do lar, entre outros (BRASIL, 2003a).

Em Brasil (2008), dentre os servicos turisticos, destacam-se os de alimentacao e
de hospedagem. O primeiro consiste na oferta de produtos tipicos da gastronomia local
ou de preparo especial, sempre no contexto de valorizacgdo e resgate cultural de receitas
e preparos em desuso ou quase esquecidos. Nos estabelecimentos de hospedagem
(pousadas, pensdes, hospedarias, residéncias de agricultores, acampamentos/camping),
com o atendimento tipicamente familiar, a rusticidade comum do meio e a manutencédo
das caracteristicas arquitetbnicas e decorativas ddao o toque da cultura rural, com

conforto, calor humano e qualidade.

3.4. Ecoturismo

A atividade de ecoturismo busca priorizar a relacdo do turista com a natureza de
forma a se levar beneficios sociais, culturais e financeiros para onde é praticado de
forma planejada. Assim, a atividade surge também como uma oportunidade de gerar
receitas para financiar a preservacdo da natureza e valorizar 0s recursos naturais. A

forma como essas receitas podem efetivamente subsidiar a preservacdo e de que
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maneira se pode atribuir um valor monetario aos recursos naturais é o grande desafio
dessa atividade turistica.

Todas as épocas da historia da humanidade estdo pontuadas de iniciativas e
feitos que ddo conta do interesse humano pela natureza, em seus diversos sentidos,
desde sua exploracdo e aproveitamento até seu desfrute pessoal com beneficios. Em sua
esséncia essas iniciativas autorizam a toma-las como antecedentes remotos do que
atualmente se concebe como turismo de natureza (PIRES, 2002).

As viagens as regides longinquas sempre estiveram presentes entre as
necessidades do homem que, permeado de certa curiosidade, possuia habitos
“alternativos” de viagens a natureza que remontam a mais de dois milénios. Com o
estudo de Pires (2002), verificou-se que desde os primordios gregos encontram-se
registros a respeito de personagens conhecidos que viveram nesse periodo, como por
exemplo Herddoto, historiador grego, que viajava para conhecer outros povos, mas
também se interessava pelos aspectos ambientais das regides visitadas; Aristoteles,
filosofo grego, estudou também ciéncias naturais em suas viagens no mar Egeu,
verificando em suas agdes o intenso desejo de observar o ambiente natural e cultural do
mundo em que viviam. Da mesma forma se destaca Marco Pdlo, o viajante veneziano,
em sua jornada aventureira para o Oriente entre 1271 e 1275, além de outros viajantes
da mesma estirpe e dele contemporaneos.

Trata-se de viagens realizadas por pessoas diferentes, movidas pela grande
determinacdo em enfrentar privagdes e dificuldades, na tentativa de satisfazer suas
curiosidades (cientificas ou nao) e realizar empreitadas aventureiras em destinos
longinquos e primitivos (PIRES, 2002)

Portanto, no contexto historico do turismo, podem-se identificar nesses fatos as
possiveis origens do ecoturismo e os cenarios de partida para a abordagem de sua
evolucéo.

No entanto, pode-se perceber que o turismo, em si, era um privilégio restrito as
elites sociais de entdo e de algumas pessoas com interesses especiais no campo da
aventura e da pesquisa. Os acontecimentos a partir da segunda metade do século XIX
indicam o anseio de uma sociedade recém-urbanizada e industrializada por alternativas
de um lazer vivenciado na natureza, que resultara num fenébmeno de viagem com larga
abrangéncia e repercussdo econémica e social.

Desse modo, tomam-se as palavras de Ceballos-Lascurain (1999), “o ecoturismo

explodiu no mundo das viagens como um verdadeiro maremoto, porém suas origens séo
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definitivamente mais evolutivas que revolucionarias”. Contudo, de acordo com a analise
de Pires (2002) em que afirma que as raizes do ecoturismo encontram-se no turismo ao
ar livre, acredita-se que se pode ir mais longe, suas raizes encontram-se nas viagens a
areas remotas.

A fase historica que se segue ao processo de industrializacdo, possibilitou o
crescimento das viagens de tal forma que mais recentemente, até o final do século XX,
assistiu-se a producdo de viagens em massa, a invasdo das localidades turisticas e
degradacdo dos recursos naturais. Verifica-se que a idéia inicial de desfrute, contato e
curiosidade sobre a natureza, seguiu-se a sua invasdo e exploracdo a qualquer custo.

Atualmente, os padrGes de viagens as areas naturais estdo novamente em
transformacdo. Retoma-se uma maior preocupacdo com a qualidade ambiental
dos locais, insere-se a questdo social e econdmica, dentro dos principios do
desenvolvimento sustentavel. Novamente, tem-se a preocupacdo da pesquisa, métodos e
experiéncia na conducdo das atividades realizadas nessas areas, que sdo buscadas ndo
somente para recreacdo, como também para educacdo, pesquisa, espiritualidade, satde,
esporte, entre outras.

O mercado turistico global pode ser dividido em trés grandes categorias,
dependendo do objetivo da viagem (EMBRATUR, 1994):

- Negocios;
- Visitas a parentes e amigos;
- Férias e Lazer.

A categoria “Ferias e Lazer” pode ainda ser separada em “Viagens Tradicionais”
e “Viagens Especializadas”. As viagens tradicionais representam fluxos massivos de
turistas para locais com uma infraestrutura bastante densa e desenvolvida. As viagens
especializadas representam fluxos turisticos de dimensdo menor para &reas pouco
desenvolvidas com valores ambientais e/ou culturais expressivos; tanto as viagens
tradicionais como as especializadas podem ainda se subdividir em “Viagens Nao
Orientadas para a Natureza” e “Viagens Orientadas para a Natureza” — esta Ultima fez
surgir o ecoturismo.

O crescimento continuado desse segmento turistico pode ser melhor
compreendido quando se analisa quais os fatores que influenciam a demanda. Ha trés
fatores principais de crescimento a considerar:

- Crescimento global do turismo;

- Crescimento do segmento “Viagens Especializadas”;
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- Crescente conscientizagdo ambiental.

O crescimento global do turismo é influenciado pelo crescimento populacional,
aumento do rendimento e emprego das familias, diminuigdo da semana de trabalho em
alguns paises e pela crescente globalizagdo da economia e da sociedade. Por outro lado,
0s avangos tecnologicos permitiram facilidades de comunicacdo e de transporte,
permitindo a reducdo dos precos das passagens aéreas. Finalmente, ha de se considerar
mudancas de atitudes induzidas por alteracGes culturais.

O crescimento do segmento “Viagens Especializadas” é devido essencialmente a
crescente preocupagdo com a salde e o bem-estar, fazendo aumentar a necessidade por
espacos ao ar livre. Adicionalmente, muitos destinos tradicionais atingiram o seu ponto
de saturacdo, fazendo com que os operadores turisticos comecassem a comercializar
destinos mais exaticos, para proporcionar aos consumidores um escape ao turismo de
massas. Por ultimo lugar, os turistas alteraram os seus objetivos de férias, que passaram
a ser ndo so divertimento e descanso, mas tambem enriquecimento e valorizacdo
cultural e pessoal.

A crescente conscientizacdo do segmento da sociedade relativamente aos
problemas do ambiente tem influéncia no crescimento da demanda por atividades
ecoturisticas. De fato, ha uma percepcdo mundial crescente, acerca da necessidade
urgente de protecdo e recuperacdo dos recursos naturais. A disseminacdo da ética
conservacionista liderada por grupos ambientalistas, facgdes politicas e meios de
comunicacdo esta, na realidade, a influenciar a escolha dos destinos (ECOPLANNET
INSTITUTE, 1994-a). Os turistas desejam contribuir para a manutencdo de meios que
utilizam o patrimonio natural e cultural possibilitando a interdependéncia entre turismo
e meio ambiente, 0 apoio a causa ambientalista e a preservacdo das areas ameacadas
entre outras causas.

O segmento “Viagens Especiais” é também afetado por fatores limitantes que
diminuem a demanda e condicionam a oferta. A Figura 1 mostra os fatores de

crescimento e de limitagdo da atividade de ecoturismo.

A diminuicdo da demanda pode ser induzida pela percepcdo de falta de
seguranga nos paises de destino. Outro fator limitativo € a capacidade de carga da area,
uma vez que os ecoturistas sdo motivados pelo isolamento, fuga do ambiente urbano,

natureza e conhecimento de areas pouco desenvolvidas.
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Figura 1 - Fatores limitantes e de crescimento do ecoturismo.

O surgimento de destinos ecoturisticos depende essencialmente da existéncia e
criacdo de areas de elevado valor ecoldgico e da forma como estas sdo geridas e
desenvolvidas, bem como da existéncia de infraestruturas de acolhimento e de recursos
humanos capacitados (MORAES, 2000).

Nos paises em vias de desenvolvimento, o turismo dirigido para areas naturais —
ecoturismo — esta se convertendo em uma atividade cada vez mais popular, pois 0s
visitantes, tanto nacionais como internacionais, ocupam esses lugares especiais,
ECOPLANNETE INSTITUTE, (1994-a). Para 0s conservacionistas, esse crescimento é
causa tanto de entusiasmo como de preocupagéo.

O ecoturismo pode gerar ingressos altamente necessarios para as economias
local e regional, uma maior consciéncia sobre a importancia da conservacao ambiental,
assim como novos incentivos para que os governos e habitantes dentro e fora dessas
areas preservem-na (MORAES, 2000). Ao mesmo tempo, o fluxo turistico imposto
sobre os ecossistemas pode destruir as atracfes e os pilares de sustentacdo da economia
local. Para tanto, o sabio desenvolvimento do ecoturismo representa um enorme desafio.

Neste sentido, pouco se tem compreendido acerca dos custos potenciais
econdmicos e ambientais da atividade. Ndo existem concretamente diretrizes para
assegurar gque os investimentos derivados do ecoturismo permanecam nessas areas de
relevante valor ecolégico com a populacéo local.

Os aspectos positivos gerais do ecoturismo oferecem oportunidades para

expandir a economia de uma regido a um custo relativamente baixo. Pode-se citar: uma
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industria de crescimento, portanto, altamente desejavel em uma regido; € um mercado
aberto e conta com poucas normas protecionistas de mercado; é uma atividade que tem
uma abrangéncia de agdo de alta escala; ocorre em &reas e regibes periféricas e isoladas,
estimulando a economia ECOPLANNETE INSTITUTE, (1994).

Os aspectos negativos gerais do ecoturismo também séo evidentes, devido a sua
instabilidade de sazonalidade; quando se retrata grande fluxo de turistas se evidencia
grande degradacdo ambiental, devido a dificuldade de se estabelecer o equilibrio da
relacdo custo/beneficio ECOPLANNETE INSTITUTE, (1994).

H4, no entanto, consenso entre 0s empresarios de que esse € um mercado em
franca expansdo, sendo estimado o seu crescimento em cerca de 20% ao ano, conforme
resultados obtidos em entrevistas realizadas junto a operadores turisticos especializados
e na observacdo do crescimento de agéncias operadoras de ecoturismo (EMBRATUR,
1998).

Este crescimento faz surgir no mercado, opcdes de viagens diferenciadas que
buscam retratar destinos turisticos com mais opcdes de atividades. Estas novas

atividades caracterizam a proposta do turismo de base comunitaria.

3.5. Turismo de Base Comunitaria - TBC

O turismo é produto simultaneo do 6cio e do trabalho. E produto do modo de
viver contemporaneo, cujos servicos criam formas confortaveis e prazerosas de viver,
mas restritas a poucos. Ele se tornou um novo setor da economia mundial e uma pratica
social a partir da segunda metade do século XX. A expansdo do capitalismo, do
desenvolvimento das tecnologias, da divisdo social e internacional do trabalho e da
reivindicacdo dos trabalhadores por tempo livre contribuiu com esta evolucdo. Desde
entdo, vem passando por transformacgdes que acompanham as tendéncias da economia
mundial.

Segundo Rodrigues (1996), o tempo livre foi apropriado e transformado em
mercadoria pela sociedade de consumo, perdendo sua qualidade de tempo social.
Gallero (1996) reforca que a idéia de lazer-consumo esta de tal forma presente na vida
das pessoas que esse tempo livre, deveria ser o do exercicio da liberdade, convertido no
melhor exemplo de dependéncia cultural.
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Se assim o fosse, ter-se-ia possibilidades de melhores envolvimentos no seu dia
a dia, ndo s6 enquanto turista, viajante ou visitante, mas também como cidadao capaz de
transformar a si e a sua volta.

Sob outra 6tica, o lobby para a expansdo da atividade turistica tem-se pautado no
discurso da gerac@o de emprego e renda, aumento de divisas para 0s paises e como fator
gerador de desenvolvimento. A maior consequéncia é uma explosdo do setor em todos
0s niveis. Isso é tdo verdadeiro que, segundo a OMT (Organizacdo Mundial do
Turismo), o turismo é a primeira fonte de divisas em mais de um terco dos paises do
mundo, estando entre as cinco primeiras categorias de exportagdo em 83% dos paises;
gerando de 3% a 5% do PIB mundial, e contribuindo diretamente para o emprego de
200 milhdes de pessoas (PINCE, 2007). No Brasil, o setor representou o quinto item da
pauta de exportacdes, tendo um crescimento de mais de 14% no total de divisas que
ingressaram no pais em 2007, comparados a 2006 (WTO, 2008).

Os dados mostram que o turismo € um dos maiores mercados do mundo, e vem
promovendo vantagens econdmicas consideraveis. Entretanto, é importante salientar
gue o crescimento do setor turistico ndo determina retorno econdmico e social para 0s
locais que o acolhem. Por exemplo, os paises do Sul ndo recolhem mais do que ¥ do
dinheiro gasto durante a vinda de turistas, sendo os outros ¥ distribuidos entre as
agéncias de viagens, companhias aéreas, hotéis e outras empresas internacionais
(PINCE, 2007). Isso é consequéncia de um modelo de “mau desenvolvimento”
(SACHS, 2007), no qual as desigualdades na distribuicdo da riqueza reforcam as
diferencas sociais e econdmicas, dificultando as iniciativas enddgenas capazes de
promover um outro modelo de desenvolvimento.

Pela necessidade de se pensar o desenvolvimento turistico global, comprometido
com as questdes sociais e ambientais, e baseado em principios éticos, o turismo deve
partir da premissa que nem a conservagao dos recursos naturais, nem o0s lucros
empresariais devem impedir as populacGes locais de terem acesso aos beneficios
gerados por este desenvolvimento.

No entanto, a realidade nos leva a considerar, que estratégias de planejamento
turistico vem minimizando os direitos e possibilidades as comunidades receptoras de se
beneficiarem da atividade.

Uma alternativa para reverter este quadro e possibilitar o envolvimento das
populacBes anfitrids a serem as reais beneficiarias, pode ser o turismo de base

comunitaria, que o WWF (2001) define como:
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Turismo comunitario ou de base comunitaria é aquele onde as
sociedades locais possuem controle efetivo sobre seu desenvolvimento
e gestdo. E por meio do envolvimento participativo desde o inicio, 0s
projetos de turismo devem proporcionar a maior parte de seus
beneficios para as comunidades locais.

Para Benevides (2002), a viabilidade de realizar o desenvolvimento local
através da atividade turistica dependeria da equalizacdo de cinco objetivos:
preservacao/conservacdo ambiental; manutencdo da identidade cultural; geracdo de
ocupacdes produtivas de renda; desenvolvimento participativo; e qualidade de vida.

O turismo comunitario € uma estratégia para que populacdes tradicionais,
independente do grau de descaracterizacdo, frente a hegemonia das sociedades urbanas
industriais, sejam protagonistas de seus modos de vida proprios, tornando-se uma
alternativa possivel ao modo de vida materialista-consumista (SAMPAIQ, 2005). Com
esta percepcdo € apresentada uma estratégia para que comunidades tradicionais, com
desvantagens historicas, viabilizem seus respectivos modos de vida e se envolvam com
a proposta do turismo de base comunitaria. Essas comunidades sdo definidas por
critérios geogréficos, como um territorio isolado compartilhando costumes, usos e
tradigdes, ou por fungbes socioecondmicas, variando por modos de producdo e
distribuicdo (GEERTZ, 1989; BARRETO, 2004).

As comunidades e seus modos de vida contextualizados se expressam como
extrativistas, pesqueiras artesanais, agricultor/as, indigenas, quilombolas, caicaras e
tantas outras. O que estabelece o seu principal atrativo para o turismo comunitario é o
compartilhamento solidario, caracteristica essa que se tornou diferente dentro da
concepcdo materialista. A relacdo social com seu interesse pelo outro, pelo diferente,
pela autenticidade no seu jeito de falar, cantar, dancar, comer, entre tantos, respeita a
simplicidade existente nas comunidades tradicionais.

Desta forma Irving (2005), vé o desenvolvimento do turismo de base
comunitaria a partir de critérios e prioridades pautadas nos interesses das comunidades
autoctones, fomentando a construcdo de sistemas produtivos localizados no
fortalecimento de atividades tradicionais, existentes no conceito de territorio.

Este pensamento vai de encontro ao de Mielke (2010), quando cita que o
planejamento desta nova atividade turistica deve possibilitar a geracdo de trabalho e
renda promovendo a interacdo e cooperacdo entre os atores locais, produzindo um valor

agregado intangivel.
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Silva, Ramiro e Teixeira (2009), sobre turismo de base comunitaria, propdem
que sejam utilizadas, de forma sinérgica, as potencialidades do atrativo para a melhoria
dos resultados econdmicos e da qualidade de vida local. A valorizagdo da cultura e a
preservacdo do meio ambiente evitam que o crescimento do turismo provoque uma
concentracdo desordenada do capital produtivo e social.

Este desenvolvimento local, segundo Irving (2009) € resultado do sentimento de
pertencimento dos atores sociais envolvidos e do poder de influéncia sobre o0s processos
decisOrios que estes possuem, promovendo de fato a superacdo de problemas,
proporcionando solugdes inovadoras e criativas para a realidade local.

O turismo comunitario tem como eixo norteador integrar vivéncias, servicos de
hospedagem e de alimentacdo, o que a principio ndo o diferencia das modalidades de
turismo rural, agroturismo e ecoturismo. Um destes principios que o diferencia é
entender a atividade turistica como um subsistema interconectado a outros subsistemas,
como educacéo, saude e modo de vida.

Segundo Maldonado (2009), o patriménio comunitario € formado por um
conjunto de valores e crencas, conhecimentos e praticas, técnicas e habilidades,
instrumentos e artefatos, lugares e representacdes, terras e territorios, assim como todos
os tipos de manifestacOes tangiveis e intangiveis existentes em um povo. Com essas
particularidades, o Parque Estadual da Serra do Brigadeiro e seu entorno, constituem o
Territério da Serra do Brigadeiro. Neste territdrio, a comunidade expressa seu modo de
vida e organizagdo social, sua identidade cultural e suas relagdes com a natureza. Como
consequéncia dessas expressoes, 0 turismo abre vastas perspectivas para a valorizacéo
do acervo do patrim6nio comunitéario. Continuando, Maldonado (2009) diz que diversas
avaliacdes ttm mostrado que, gragas ao turismo, as comunidades estdo cada vez mais
conscientes do potencial de seus bens patrimoniais, ou seja, do conjunto de recursos
humanos, culturais e naturais, incluindo formas inovadoras de gestdo de seus territorios.

Os adeptos do turismo de natureza apresentam uma variedade de objetivos
sociais, culturais e ambientais. Os estimulos ambientais se referem também a
contemplacéo, os sociais, a interacdo com os residentes, e os culturais, a valorizagdo de
bens imateriais, (MORAES, 2001). Assim, estabelece-se uma relacdo de troca de
saberes e viveres que sdo matéria-prima para a atividade de turismo de base
comunitéria.

Jain e Lama (2000) sugerem que o turismo de base comunitaria pode tomar

outras formas tais como: “A valorizacdo de atividades turisticas existentes baseando-se
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nos bens naturais e culturais, resultando num aumento de receitas e de rendimentos para
as comunidades locais e em incentivos para a preservacao de recursos”.

O Programa de Reducdo da Pobreza pela Exportacio — PRPE (Export-Led
Poverty Reduction Programme), do International Trade Center — ITC (Centro de
Comércio Internacional) € um programa que aspira ao aumento da capacidade
empreendedora de produtores e prestadores de servicos nas comunidades
(UNCTAD/WTO, 2005). O objetivo final do PRPE ¢é aumentar o nivel de vida das
comunidades tradicionais desfavorecidas, tendo igualmente por objetivo 0 aumento da
qualidade e da quantidade da producéo e dos servigos oferecidos pelas comunidades
locais, ao passo que responde as necessidades dos principais mercados internacionais e
nacionais.

Os sete mddulos de formacdo do TBC (Figura 2), conforme UNCTAD/WTO
(2005), no Programa de Reducdo da Pobreza pela Exportagéo - PRPE identificaram o
Turismo Baseado na Comunidade - TBC como um dos setores nos quais as
comunidades podem participar na cadeia produtiva de atividades comerciais/servicos,

relacionadas com o turismo.
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Maodulo para o Modulo de
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Fonte: International Trade Center - UNCTAD/WTO (2005).

Figura2 - Receitas para 0 sucesso do Turismo de Base Comunitaria (TBC) no
Programa de Reducdo da Pobreza pela Exportacdo - PRPE.
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Sob o enfoque econdmico, o consumidor tem como objetivo primordial a
obtencdo da maxima satisfacdo de seus gastos, através da escolha da melhor
combinagdo possivel dos produtos turisticos. Sob outra 6tica, a demanda também avalia
a oferta desses produtos, no momento em que esses consumidores ndo praticam, ndo
exercem, ndo atuam, ndo vivenciam o ambiente em que foram produzidos tais produtos.
Nessa intercessdo negativa, ndo se esta praticando o turismo de base comunitaria, pois
ndo se esta interagindo com a producédo desses bens e servicos.

Assim, explica Brown (2005), uma das finalidades do comportamento do cliente
tendo em vista suas decisbes de compra, esta a disposicdo do mercado turistico em
oferecer bens e servicos voltados para sua necessidade e expectativa de consumir.

O envolvimento das comunidades nas etapas da operacionalizacao e organizacéo
deste mercado, dentro da categoria do turismo de base comunitiria permite
encontrar particularidades nas regides. Esse envolvimento comunitario permite um
empoderamento capaz de atrair turistas com um grau de interesse motivado para
vivenciar trocas de saberes de uma cultura em gque o pertencimento de suas tradicdes é
um atrativo relevante para os roteiros turisticos.

Nessa fase de envolvimento e empoderamento comunitério, aparece a empresa
comunitaria, que segundo Maldonado (2009), é parte da economia social, mobiliza
recursos proprios e valoriza o patriménio comum com finalidade de gerar ocupacéo e
meios de vida para seus membros. Assim, a finalidade da empresa comunitaria nao é
lucro nem a apropriacdo individual dos beneficios que sdo gerados, e sim a sua
distribuicdo equitativa, através do investimento em projetos de carater social ou de
producdo, conclui o autor. Ramiro (2010), reitera que com a proposta do
desenvolvimento do turismo de base comunitéria pode ser trabalhado a construcéo de
projetos de economia solidaria.

Com base no exposto, existem varias entidades que desenvolve esse tipo de
turismo, sendo que, no Brasil, muitas trabalham em rede, como forma de potencializar
suas acgoes e se fazer presente em varios momentos de discussdo para a sustentabilidade
do turismo. S&o elas a Rede TRAF — Turismo Rural na Agricultura Familiar, a Rede
TURISOL - Turismo Solidario e a Rede TUCUM - Turismo Comunitario do Cear3,
esta inserida na Rede TURISOL.
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3.6. Rede Turismo Rural na Agricultura Familiar — Rede TRAF?

A Secretaria da Agricultura Familiar — SAF, do Ministério do Desenvolvimento
Agréario — MDA, no detalhamento de seu plano para o periodo de 2003 a 2006, define os
seguintes principios basicos para o Programa de Turismo Rural na Agricultura Familiar:

- A prética do associativismo;

- A inclusdo das familias agricultoras e suas organizacdes, respeitando as relaces
de género, geracao, raca e etnia, como atores sociais;

- A gestdo social da atividade, com prioridade para a interacdo das familias
agricultoras e suas organizagoes;

- O estabelecimento das parcerias institucionais;

- A manutencdo do carater complementar dos produtos e servi¢os do turismo rural
na agricultura familiar em relacédo as demais atividades tipicas;

- A compreensdo da multifuncionalidade da agricultura familiar em todo o territério
nacional, respeitando os valores e especificidades regionais;

- A descentralizacdo do planejamento e gestdo deste Programa.

A Rede debate questdes relevantes para o desenvolvimento do TRAF de forma a
subsidiar o poder publico na definicdo de politicas, na sua implementacdo e no
planejamento governamental e integrado das atividades executadas pelas instituigdes de
apoio a0 TRAF. Complementando as atuagdes e servindo como canal de articulagcéo
permanente entre o0s interessados no desenvolvimento do TRAF, a Rede articula
intercambio de experiéncias entre os atores envolvidos.

A Rede TRAF é integrada por representantes de instituicbes governamentais e
ndo governamentais e de representantes de organizacOes de agricultores com atuagéo no
TRAF.

As diretrizes da Rede podem ser assim definidas:

- Potencializar os valores e as capacidades da agricultura familiar visando a auto-
estima da familia rural e a apropriacdo da geracdo de renda pelo aumento da qualidade
dos produtos e servi¢os do Turismo Rural na Agricultura Familiar.

- Adequar e implantar infra-estrutura béasica e turistica destinada a atividade de
TRAF, de modo sustentdvel e integrado em relacdo as diferencas sociais, culturais,

ambientais e territoriais.

2 Informagdes referente a REDE TRAF, coletadas no site: http:///www.redetraf.com.br, em abril de 2010.
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- Consolidar leis e regulamentos técnicos que viabilizem o desenvolvimento das
atividades de TRAF.

- Criar ambiente favoravel no mercado e no contexto institucional para a insercdo
dos produtos e servicos da agricultura familiar no mercado turistico.

- Praticar um modelo de gestdo que priorize a articulacdo, a participacdo e a
solidariedade no TRAF.

Reconhecendo as politicas publicas para o turismo, seus programas de
desenvolvimento, assim como sua promog¢édo nacional e internacional sdo competéncia
do Ministério do Turismo, tornando essencial a integracdo das Diretrizes do Programa
com o sistema de gestdo proposto pelo Plano Nacional de Turismo 2003 - 2007, do
Ministério do Turismo, conforme Brasil (2004b).

Dentro da estratégia do Programa de Turismo Rural na Agricultura Familiar,
estd o incentivo a participacdo das organizacbes de agricultores familiares nos
Conselhos Municipais de Turismo, integrados ao novo modelo de gestdo proposto pelo
Plano Nacional de Turismo (BRASIL, 2004b).

Para a implementacdo do Programa de Turismo Rural na Agricultura Familiar
(Figura 3) o Ministério do Desenvolvimento Agrario — MDA promove, por meio da
Secretaria da Agricultura Familiar, a integracéo de suas demais Secretarias — Secretaria do
Desenvolvimento Territorial e Secretaria do Reordenamento Agréario — e do INCRA. Nesse
ambiente da Secretaria de Agricultura Familiar, existe um Grupo Técnico de Gestdo do
Programa, que conta com a participacdo de técnicos ligados ao MDA e de técnicos da Rede

de Turismo Rural na Agricultura Familiar.
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(SAF. SDT, Mutur,
Comité ATER, etc.)
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Conselho Nacional
de Turismo

Grupo de Gestio,
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‘Conselho Municipal dé
Desenvolvimento Rural
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Turismo

Fonte: Diretrizes para o Desenvolvimento do Turismo Rural (BRASIL, 2003a).

Figura 3 - Fluxograma do arranjo institucional do Programa de Turismo Rural na
Agricultura Familiar.
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3.7. A Rede Brasileira de Turismo Solidario e Comunitario - TURISOL?®

A Rede Brasileira de Turismo Solidario e Comunitario — TURISOL - se
caracteriza pela unido de diversas organizac6es no Brasil que desenvolvem projetos de
turismo solidario e que buscam, através da unido e troca de experiéncias, fortalecer as
iniciativas existentes e despertar outras comunidades para a construcdo de um turismo
diferente.

Surgiu a partir de uma iniciativa da Embaixada da Franca no Brasil, em 2003,
com um programa de cooperacdo no setor de economia solidaria com o intuito de
fomentar a discusséo sobre turismo solidario no Brasil.

Atualmente, a Rede relune 22 destinos no Brasil, representados pelas
organizacOes a seguir: Projeto Saude e Alegria (PA), Acolhida na Colénia (SC), Rede
Tucum (CE), Fundacgdo Casa Grande (CE), Pousada Uacari — Reserva Mamiraua (AM),
Pousada Aldeia dos Lagos (AM), Associa¢do de Artesds de Coqueiro do Campo (MG),
Instituto Inhotim (MG), Associagdo Etnoambiental Beija Flor (AM), Associacao
Sociocultural Yawanawa (AC), Associacdo dos Produtores Rurais do Assentamento
Bela Vista (BA), Associacdo Rede Cananéia (SP), Instituto Floresta Viva (BA),
Associacdo de Jovens da Juréia (SP), Associagdo das Mulheres do Pesqueiro (PA),
Instituto Tapiaim (PA), Cooperativa de Produgdo Agropecudria Canudos (MT), Centro
Ecoldgico Aroeira (CE), Centro de Pesquisa e Promog¢do Cultural (MG), Instituto
Formacdo (MA), Casa do Boneco de Itacaré (BA) e Instituto Socioambiental com o
projeto Circuito Quilombola (SP).

Em 2010 a Rede TURISOL definiu suas linhas prioritarias de acdo com o0s
demais projetos. Séo elas:

1. Comercializacdo e sustentabilidade financeira da rede;
2. Comunicacdo;
3. Formacdo e intercambios;
4. Juventude e turismo comunitario;
5. Universidade e turismo comunitario;
6. Impacto em politicas pablicas.
A Rede TURISOL tem como missdo: “Tornar o Brasil um pais referéncia no

turismo comunitario” e para isso aposta no investimento em:

* Informacdes referente a REDE TURISOL, coletadas no site; http://turisol.wordpress.com em abril de
2010.
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- Estratégias de vendas eficientes e adequadas para as realidades das comunidades;

- Fomento a politicas publicas de turismo comunitério;

- Melhoria na relacdo entre pesquisadores e comunidades;

- Oportunidades de formacéo e intercambio para aperfeicoamento da qualidade das
viagens;

- Apoio ao envolvimento da juventude.

A Rede TURISOL, define turismo comunitario como “a atividade turistica que
apresenta gestdo coletiva, transparéncia no uso e destinacdo dos recursos e na qual a
principal atracdo turistica € o modo de vida da populacao local. Nesse tipo de turismo a
comunidade é proprietaria dos empreendimentos turisticos e ha a preocupagdo em
minimizar o impacto ambiental e fortalecer acdes de conservacdo da natureza”
(PROJETO BAGAGEM, 2010).

As séries metodologicas da Rede TURISOL, publicadas pelo Projeto Bagagem
(2010) responsavel pela divulgacéo dos destinos turisticos associados estabelece alguns
principios do turismo de base comunitaria. Assim, a principal atracéo turistica € o modo
de vida da comunidade, ou seja, sua forma de organizacao, 0s projetos sociais que faz
parte, a mobilizacdo comunitéria, a tradi¢do cultural e as atividades econémicas. A Rede
entende que o turismo € instrumento para o fortalecimento comunitério e associativo
quando construido sobre uma base associativa, ou seja, 0 sucesso individual esta
condicionado a sustentabilidade do ambiente que o cerca. Onde a comunidade é
empreendedora, proprietaria e gestora dos empreendimentos turisticos.

Por isso, a autogestdo da atividade é propiciada de tal maneira que as
comunidades assumam o protagonismo que lhes corresponde no planejamento,
operacgdo, supervisdo e desenvolvimento. Desta forma, as atividades turisticas sdo
complementares a outras atividades econdmicas ja praticadas como o desenvolvimento
da agricultura, da pesca, do artesanato, a pequena agroindustria, o transporte e outros
servicos. Nessa Otica, é passivel de se explorar todas as iniciativas produtivas
sustentaveis que contribuam com o desenvolvimento econdmico local e gerem
empregos novos e de qualidade nas comunidades e no entorno.

De acordo com Projeto Bagagem (2010), com o turismo de base comunitaria, a
distribuicéo justa do dinheiro e a transparéncia no uso dos recursos possibilita a geracéo
e distribuicdo de renda eqitativa. Desta forma sdo praticados precos e relacdes de
trabalho justas, satisfazendo comunidade e turistas, além de promover a distribuicdo da

renda entre os moradores locais.
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Como resultados se apresentam a valorizacdo cultural e a afirmacdo da
identidade proporcionando intercambio cultural e aprendizagem com o visitante. Nesta
relacdo de parceria e troca entre o turista e a comunidade o turista é visto como um
parceiro e ndo como um cliente.

O turismo de base comunitaria trabalhado na Rede TURISOL respeita as normas
de conservacdo da regido e procura gerar 0 menor impacto possivel no meio ambiente,
contribuindo na promoc¢do de projetos de manejo sustentavel de recursos naturais
(PROJETO BAGAGEM, 2010).

A cooperagao e parceria entre os diversos segmentos relacionados ao turismo de
base local e deste com outras localidades com realidade semelhante e com potencial
para a formatacdo de novos produtos e servicos estabelece a cadeia produtiva do
turismo de base comunitaria. Nesta cadeia, trabalha-se com regras, normas e padrbes
pactuados com os atores envolvidos, com sua associa¢do, com o territério e com 0s
outros atores da Rede. Desta forma, os empreendimentos turisticos atendem a
necessidade da base local (PROJETO BAGAGEM, 2010).

3.8. Indicadores com a aplicabilidade no turismo

Os indicadores de sustentabilidade comecaram a ser desenvolvidos a partir dos
anos de 1980, de acordo com a definicdo de desenvolvimento sustentavel existente no
relatorio Bruntland. Apesar de recente, sua utilizacdo em nivel global e nacional vem
crescendo. Atualmente, inimeros organismos governamentais, ndo-governamentais,
institutos de pesquisa e universidades fazem uso de indicadores de sustentabilidade. Em
nivel mundial podem-se citar 6rgdos que fazem uso de indicadores de sustentabilidade,
entre outros, a Organizacdo para a Cooperacdo e Desenvolvimento Econémico (OCDE),
0 Programa das Nacdes Unidas para o Meio Ambiente (PNUMA) e o governo francés
(MAGALHAES, 2007).

De acordo com Cerro (1993), a natureza diversa e com frequéncia intangivel dos
recursos turisticos, unida a inevitavel carga de subjetividade que é tolerada em toda
valoragdo estética, tem dificultado enormemente a elaboracdo de uma metodologia de
aplicagdo universal que permita uma valoragdo racional e sistematica destes tipos de
recursos.

De acordo com o IBGE (2008) indicadores “sdo ferramentas constituidas por

uma ou mais variaveis que, associadas através de diversas formas, revelam significados
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mais amplos sobre os fendbmenos a que se referem”. As medidas devem evidenciar
mudancas que ocorrem em uma dada realidade, principalmente pela a¢cdo do homem.

Os indicadores devem nortear as decisdes do poder publico, bem como da
iniciativa privada, no planejamento e ordenamento das ac¢des previstas, assim como no
monitoramento das transformacdes territoriais que serdo impingidas no espaco
(COSTA, 2010).

Brenbrook e Groth Il (1996) consideram que “um indicador é apenas uma
medida, ndo um instrumento de previsdo ou uma medida estatistica definitiva, tampouco
uma evidéncia de causalidade; ele apenas constata uma dada situagcdo”. As possiveis
causas, consequéncias ou previsdes que podem ser feitas sdo um exercicio de abstracéo
do observador, de acordo com sua bagagem de conhecimento e sua visdo de mundo.

Marzall e Almeida (2005) apresentam as seguintes definicdes de indicadores
encontradas na literatura cientifica: “Um indicador é uma ferramenta que permite a
obtencdo de informac6es sobre uma dada realidade (MITCHELL, 1997)”; “Tem como
principal caracteristica a de poder sintetizar um conjunto complexo de informacdes,
retendo apenas o significado essencial dos aspectos analisados (MITCHELL, 1997)”.

Continuando, Marzall e Almeida (2005) sintetizaram algumas das principais
caracteristicas dos indicadores:

- Devem fornecer uma resposta imediata as mudancas efetuadas ou ocorridas em
um dado sistema;

- Devem ser de facil aplicacdo, ou seja, 0 custo e o tempo gastos devem ser
adequados e deve ser viavel efetuar a medida;

- Devem permitir um enfoque integrado, relacionando-se com outros indicadores
e permitindo analisar essas relagoes e,

- Devera ser dirigido ao usuério, ser Util e significativo para seus propositos, além
de compreensivel.

Os indicadores podem ser tdo variados quanto os fendmenos considerados,
provém de diferentes fontes e possuem trés fungdes béasicas — quantificacdo,
simplificacdo da informagdo e comunicacgdo. Desta forma, sdo capazes de contribuir a
percepcao dos progressos alcancados e despertar a consciéncia da populacdo (PERH,
2005).

A partir das interacfes entre os indicadores podem ser feitas proposicOes
extremamente Uteis ao planejamento e a tomada de decisbes. “A valorizacdo dos

indicadores durante a implementacdo de politicas publicas decorre justamente de sua
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aplicabilidade a sinalizacdo do desenvolvimento, em todas as suas facetas, como o
crescimento econdmico, o bem-estar humano e a qualidade ambiental” (MAGALHAES
JR., 2007).

De acordo com Babbie (1989) existem etapas especificas na construcdo de
indicadores. Abaixo segue uma revisdo destas etapas:

1. Selecdo dos itens: Um indicador composto é sempre criado para medir uma variavel.
O primeiro critério na selecio dos itens é a validade l6gica do item. E importante
observar as caracteristicas especificas das dimensfGes que se pretende mensurar. A
natureza dos itens ira determinar a especificidade ou ndo do indicador.

2. Relagdes entre itens: Relacdes demasiadamente fortes indicam que ambos os itens
estdo medindo a mesma dimensdo da mesma maneira. Neste caso um dos itens deve
ser eliminado do indicador.

3. Analise situacional: O objetivo principal da construcdo de um indicador é
desenvolver um método de classificar o sujeito da pesquisa de acordo com alguma
situacdo do local pesquisado. O indicador devera ser capaz de demonstrar diferentes
estagios situacionais quando usado em diferentes localidades.

4. Pontuacgdo do indicador: Uma vez escolhidos os itens que irdo compor o indicador é
necessario fazer duas decisdes importantes. A primeira decisdo ira determinar o
intervalo de variacdo do indicador e o nimero de casos em cada ponto do indice.
Utilizam-se sempre valores iguais para cada item, a menos que existam razoes fortes

para dar pesos diferentes aos itens.

3.8.1. Hierarquizacéo dos atrativos turisticos da OMT

A hierarquizacdo dos atrativos € um estudo adaptado para o programa de
regionalizacdo do turismo, segundo Brasil (2005a). Este estudo originou-se da
metodologia da Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) e do Centro Interamericano
de Capacitacio Turistica (CICATUR) para hierarquizacdo de atrativos turisticos. E um
processo que permite avaliar e hierarquizar os atrativos a partir de critérios técnicos,
identificando as qualidades e valores especificos de cada atrativo, bem como a natureza
e os elementos que exercem ou podem influenciar no aproveitamento turistico de cada
um.

O intuito da aplicacdo dessa metodologia é auxiliar na avaliacdo do grau de

importancia dos atrativos identificados para inclusdo no roteiro turistico. Com este
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instrumento sdo estabelecidas prioridades para proporcionar a escolha e as decisdes dos

governantes, administradores, gestores e empreendedores.

A Tabela 1 estabelece uma ordem quantitativa para priorizar o desenvolvimento
desse potencial para o turismo e atribuir um valor as suas caracteristicas. De acordo com
as especificacdes apresentadas nesse quadro, deve ser preenchido o modelo a seguir,
onde sdo aferidos valores para cada item. Por fim, somam-se os pontos obtidos e define-
se 0 ranking de atrativos. Quanto mais pontos determinado atrativo tiver, maior sua

importancia e necessidade de ser incluido nos roteiros elaborados.

Tabela 1 - Hierarquizacédo de atrativos turisticos, segundo CICATUR

Valores
Critérios
0 1 2 3
Potencial de atratividade Nenhum Baixo Médio Alto
Fluxo Meédia
A ; 2 Grande
Grau de uso atual turistico Pequeno Fluxo intensidade Fluxo
insignificante e fluxo
Elemento Pequeno grupo Elemento
Representatividade Nenhuma bastante de elementos singular,
comum similares raro
Apoio local e Apoiado por uma Apoio Apoiado por
T Nenhum pequena parte Z grande parte
comunitario g razoavel ;
da comunidade da comunidade
Estado de Estado de Estado de 2
2 = E Bom estado Otimo estado
conservagao da conservacao conservacao e CORSeriacEd d z
paisagem circundante péssimo regular G CLONSEIVIGO
Existente, Existente, mas Existente e
Infra-estrutura Inexistente porém em necessitando de em otimas
estado precario intervencbes/melhorias condicdes
A [ istent Em estado Necessitando de Em otimas
cesso nexistente precario intervengoes/melhorias condigoes
Total |

Fonte: Brasil (2004b).

A OMT (CERRO, 1993) publicou o manual Avaliacdo dos Recursos Turisticos,
cujo objetivo era estudar o modo de realizar um inventério dos recursos turisticos atuais
ou potenciais de uma regido ou pais determinado e propor medidas adequadas de
protecdo, conservacdo e aproveitamento destes recursos. Segundo esta publicacdo,
seria possivel efetuar uma avaliacdo dos recursos a partir da realizacdo do inventario
dos recursos turisticos e das informacBes recolhidas por meio deste processo a
partir da utilizacdo de fichas.

De acordo com este manual, é descrito:

 Grau de uso atual: permite analisar o atual volume de fluxo turistico efetivo e

sua importancia para o0 municipio. Difere do grau de interesse por representar a situacao
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atual, em vez da potencial. Um alto grau de uso indica que o atrativo apresenta uma
utilizacdo turistica efetiva.

* Representatividade: fundamenta-se na singularidade ou raridade do atrativo.
Quanto mais se assemelhar a outros atrativos, menos interessante ou prioritario.

* Apoio local e comunitario: a partir da opinido dos lideres comunitarios, deve-
se analisar o grau de interesse da comunidade local para o desenvolvimento e
disponibilidade ao publico.

* Estado de conservagédo da paisagem circundante: verificar, por observagao in
loco, o estado de conservacdo da paisagem que circunda o atrativo. Neste item é
analisada a ambiéncia do atrativo.

* Infraestrutura: verificar, in loco, se existe infra-estrutura disponivel no atrativo
e 0 seu estado.

* Acesso: verificar as vias de acesso existentes e suas condic¢des de uso.

A avaliacdo final do recurso é efetuada, segundo Cerro (1993), aplicando-se
uma escala de valores a cada um dos fatores considerados, geralmente em uma escala
de 0 a 3 pontos, que indica unicamente a intensidade do fator considerado.

Segundo Cerro (1993), o objetivo principal do método ndo é a valoracdo do
potencial turistico de um recurso concreto, mas sim determinar o valor de diversas
zonas com o fim de estabelecer uma ordem de prioridade nos trabalhos de
planejamento e desenvolvimento do turismo, sob a 6tica do melhor aproveitamento dos
meios humanos e econdmicos limitados.

Essa ordem de prioridade ¢é estabelecida com base nos recursos turisticos que
se localizam nestas zonas e nas caracteristicas proprias do conjunto da zona. O
processo de avaliacdo parte de uma série de fatores internos e externos que séo
inventariados para cada uma das zonas consideradas.

Segundo Brasil (2005a) a hierarquizacdo dos atrativos turisticos, segundo 0s
criterios da metodologia do Centro Interamericano de Capacitacdo Turistica
(CICATUR), da Organizacdo dos Estados Americanos (OEA), é classificado como:

- Hierarquia 5: atrativo excepcional e de grande significado para o mercado
turistico internacional, capaz por si sO de motivar uma importante corrente (atual ou
potencial) de visitantes, quantificada como uma porcentagem do total da demanda do
pais ou de algum mercado especifico;

- Hierarquia 4: atrativo com caracteristicas excepcionais em um pais, capaz de

motivar uma corrente (atual ou potencial) de visitantes do mercado interno ou externo,
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mas em menor porcentagem que os da hierarquia 5, seja por si s6 ou em conjunto com
outros atrativos contiguos;

- Hierarquia 3: atrativo com alguma caracteristica chamativa, capaz de interessar a
visitantes provenientes de longa distancia, seja do mercado interno ou externo, que
tivessem chegado a esta zona por outras motivagdes turisticas; ou capaz de motivar
correntes turisticas (atuais ou potenciais) locais;

- Hierarquia 2: atrativos com meéritos suficientes para serem considerados
importantes para o mercado interno, mas sem condig¢des para o turismo receptivo, e que
formam parte do patriménio turistico;

- Hierarquia 1: atrativos sem meéritos suficientes para serem considerados nas
hierarquias anteriores, mas que igualmente formam parte do patriménio turistico como
elementos que podem ser agregados a outros de maior hierarquia no desenvolvimento e
funcionamento de qualquer uma das unidades que integram o espaco turistico;

- Hierarquia 0: atrativos cujas qualidades ndo permitem serem incorporados a
hierarquia 1, que é o nivel minimo de hierarquizacao.

Cerro (1993) afirma que a partir dos valores obtidos para cada uma das zonas,
pode-se estabelecer uma hierarquia destas segundo sua importancia turistica e, em
funcdo desta hierarquia, uma ordem de prioridades para sua planificacdo e

desenvolvimento.

3.8.2. Projeto pdlos de desenvolvimento de ecoturismo no Brasil

O Projeto Pélos de Desenvolvimento do Ecoturismo no Brasil, da EMBRATUR
e do Instituto de Ecoturismo no Brasil — IEB, iniciou-se em 1997 com o objetivo de
identificar as localidades brasileiras onde a préatica do ecoturismo ja vinha ocorrendo
com algum sucesso e fazer um levantamento das caracteristicas, potencialidades e
condicBes de infra-estrutura nos locais onde o ecoturismo Se apresentava como uma
nova alternativa de desenvolvimento (MAGALHAES, 2001).

A metodologia, “trata-se de uma ferramenta de facil aplicacdo, que pode ser
operada por equipes locais sem maiores treinamentos ou formacdo técnica especifica”
(MAGALHAES, 2001).

A matriz de avaliacdo proposta procura retratar as diversas realidades que
compdem um determinado cenario, indicando como as a¢des que possam Vir a ocorrer

irdo se refletir no conjunto, ou em suas partes. Pode ser aplicada mais de uma vez, na
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medida em que a¢Oes propostas forem se concretizando, de modo a monitorar a evolugédo

do polo, registrando a situacdo em diferentes momentos. Considerando que o polo é

composto por elementos inter-relacionados, a proposta é atribuir a cada elemento um peso

relativo, de tal maneira que se possa obter uma interpretacdo qualitativa, expressa

graficamente, das condi¢des daquele lugar e perceber quais os tipos de a¢es que devem

ser implementadas para promover o seu desenvolvimento (MAGALHAES, 2001).

A matriz, portanto, pode ser aplicada nos diferentes elementos territoriais

componentes de determinado pélo ecoturistico e os dados das avaliagdes parciais

consolidados em uma matriz Unica.

Nesta avaliacdo, segundo Magalhdes (2001), sdo definidos o0s seguintes

elementos:

Atrativos ecoturisticos;

Visitagéo;

Infraestrutura de apoio ao ecoturismo;

Servicos de apoio ao ecoturista;

Areas protegidas e politicas publicas voltadas para o desenvolvimento turistico-

ambiental da regi&o.

Segundo Magalhdes (2001), a metodologia do projeto apresenta 4 fases,

conforme Figura 4.
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Fonte: MAGALHAES (2001).

Figura 4 - Fases do desenvolvimento do projeto pélos de Ecoturismo IEB.
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3.8.3. Classificaco e avaliagdo dos municipios turisticos

Boullon (1995) propde uma classificagdo dos municipios turisticos, utilizando-
se de diversos critérios por meio dos quais se chega a diferentes classificacdes:

- A partir da demanda: baseada no numero de visitantes simultdneos que uma
localidade recebe, ela pode ser classificada em cinco niveis e, segundo a origem do
mercado emissor, pode-se classificar os centros turisticos em interno (local, regional
ou nacional) e receptivo (fronteirico, limitrofe ou ndo limitrofe);

- Em relacdo ao funcionamento: resulta na classificacdo de cinco formas de
funcionamento (centros de distribuicdo, de estadia, de escala, de excursdo ou centro
recreativo);

- Em relacdo a oferta de equipamentos: valendo-se da analise dos equipamentos
turisticos (alojamento, alimentacdo, entretenimento e outros servicos), o autor propde
um sistema de pontuacdo que permite a sua classificacéo.

Boullon (1995) afirma que, dos quatro indicadores supramencionados para
expressar a importancia da planta turistica de uma area, o alojamento é o mais
importante. Este se subdivide em hoteleiro (hotéis, motéis, pousadas, pensdes, etc.),
parahoteleiro (apart-hotéis, albergues, campings, areas para trailers, etc.) e extra-

hoteleiro (apartamentos em condominios e casas individuais, por exemplo).

Para a hierarquizacdo, Boullon (1995) prefere utilizar uma escala de trés valores
(Tabela 2), visto que a escala usada para a hierarquizacdo dos equipamentos, além de
incluir opgdes para aquilo que se esta avaliando, pode levar a uma avaliacdo se nao
arbitraria, um tanto subjetiva, visto que as diferencas entre um nivel e outro podem ser

muito sutis.

Tabela 2 - Avaliacdo da oferta de alimentacdo, segundo metodologia de classificagéo e
avaliacdo dos municipios turisticos, segundo Boulldn (1995)

Hierarquias dos Servigos Equivalentes em Estrelas Pontuactes
A 5 100
B 4 50
C 3,2el 20

Fonte: BOULLON (1995).
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Embora Boullon (1995) disponibilize alguns direcionamentos para o
reconhecimento da aptiddo turistica de algumas regides, a falta de indicadores para a
avaliacdo do que ele chama de instalacGes turisticas e a consideracao de alguns atrativos

agrupados excessivamente, comprometem a simplicidade de sua técnica.

3.8.4. O indice de atratividade turistica

Fagliari e Almeida (2004), mede a atratividade de um destino turistico a partir de
uma avaliacdo sistematica padronizada com especialistas, na qual os respondentes
devem dar pesos para diversos atributos do atrativo turistico, de forma a determinar a
importancia de cada um deles para a atividade turistica.

Este método avalia um determinado nimero de destinos turisticos, com base em
caracteristicas pré-estabelecidas. Esta avaliacdo € utilizada com base em uma graduacéo
numerica que classifica os atributos trabalhados. Como cada um deles possui um valor
proprio, a soma dos atributos consiste em uma estimativa da atratividade do destino.

Percebe-se que os atrativos e seus determinantes, sdo estabelecidos a cada
situacdo. Existe enorme responsabilidade dos especialistas convidados a participar da
aplicacdo da metodologia, pois, caso haja alguma inversao a pesquisa pode perder sua
validade (FAGLIARI; ALMEIDA, 2004).

3.8.5. A analise de projetos turisticos

Tabares (1994), em sua metodologia sobre projetos turisticos, diz que o estudo
do mercado e da localizacdo sdo 0s aspectos que exigem mais atencdo, pois deles
depende a rentabilidade futura do projeto. Para tanto, trabalha a andlise dos fatores
decisivos, importantes e desejaveis para a localizacdo de projetos turisticos:

- Fatores decisivos: existéncia de vias de comunicacao; seguranca ao conduzir;
intensidade do transito; distancia que separa 0s centros urbanos maiores e tempo
requerido para chegar a eles; disponibilidade de &gua, energia elétrica, comunicacgdes
telefonicas, terrenos; existéncia de atrativos turisticos; qualidade do desenvolvimento
circunvizinho; condicdes sociais e de salubridade.

- Fatores importantes: proximidade das vias principais; custo do terreno; condicdes

do subsolo; topografia.
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- Fatores desejaveis: disponibilidade de materiais e mao-de-obra; condicdes
meteorolodgicas; facilidade de abastecimento de agua.

Ao propor uma avaliacdo destes fatores, o autor estabelece um méaximo de

pontos para cada grupo de fatores: os fatores decisivos sdo avaliados até 60 pontos; 0s

importantes, até 25 pontos e os desejaveis, com um maximo de 15 pontos.

Para Tabares (1994), na somatdria dos pontos dos fatores, poder-se-ao
estabelecer as comparacGes quantitativas entre as diferentes possibilidades estudadas.

Tabares (1994) aponta que quanto ao entorno fisico dos projetos deve-se
conhecer a qualidade dos atrativos turisticos pelo fato de que sdo eles o motivo das
viagens e a razdo do incremento do nimero de visitantes. Este é o motivo pelo qual
devem ser estabelecidos intervalos para determinar a qualidade dos atrativos turisticos

inventariados.
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4. MATERIAL E METODOS

4.1. Caracterizacdo da Area de Estudo

O Territorio da Serra do Brigadeiro situa-se na Zona da Mata, sudeste de Minas
Gerais, fazendo divisa com trés meso-regides mineiras: com o Sul de Minas, ao sul, com a
regido do Rio Doce, ao norte, e com a regido metalUrgica/Campo das Vertentes, a oeste. A
fronteira leste a Zona da Mata limita-se com os estados do Rio de Janeiro e do Espirito Santo.
A regido é formada por 142 municipios que ocupam uma superficie de 35.748,7 mil Km? o
que corresponde a 6,09 % da area do Estado (CTAZM, 2004).

4.1.1. Localizacéo

A éarea geografica da pesquisa compreende os municipios de Araponga, Muriaé,
Rosario de Limeira, Miradouro e Fervedouro (Figura 5), com as cidades referéncias de
Muriaé e Vigosa.

Estes municipios estdo inseridos no Territorio da Serra do Brigadeiro
estabelecido dentro dos principios da politica publica do Ministério do
Desenvolvimento Agrario (MDA), no qual o Parque Estadual da Serra do Brigadeiro e a
Reserva Particular do Patriménio Natural (RPPN) Iracambi estdo localizados. Nesta
regido foram selecionadas 30 propriedades rurais que participam do Programa de
Turismo de Base Comunitéaria desenvolvido pelo Centro de Pesquisa e Promocgéo
Cultural - CEPEC apoiado pelo Ministério do Turismo.
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Figura5 - Localizacdo dos municipios trabalhados e os pélos regionais para o projeto
Boas Préticas.

4.1.2. Parque Estadual da Serra do Brigadeiro

O Parque Estadual da Serra do Brigadeiro - PESB foi criado em 27 de setembro de
1996 pelo decreto nimero 38.319; localiza-se a 290 km de distancia de Belo Horizonte. O
PESB esta situado entre os picos rochosos de um prolongamento das Serras da
Mantiqueira e Capara0, entre as divisas das microrregides de Vicosa, Muriaé, Manhuacu e
Ponte Nova, entre 0s meridianos 42° 40’ e 40° 20” Oeste e o0s paralelos 20° 33’ e 21° 00” Sul
(Figura 6).

O acesso para a sede do Parque é pela cidade de Araponga. Saindo de Belo
Horizonte o visitante deve seguir pela BR 040, no sentido do Rio de Janeiro, até a
BR 356. Seguir pela MG 262 até Ponte Nova, pegar a BR 120, sentido Vigosa. De
Vicosa, até Araponga pela MG. 482 e mais 11 km da Estrada Parque até a sua

portaria.
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Figura 6 - Localizacdo do Parque Estadual da Serra do Brigadeiro com os municipios
limitrofes e suas coordenadas.

O Parque Estadual da Serra do Brigadeiro -PESB ocupa parte dos municipios de
Ervalia, Fervedouro, Sericita, Araponga, Miradouro, Pedra Bonita, Muriaé e Divino. Com
uma diversidade elevada de fauna e flora, coexistem no PESB, o muriqui-do-norte
Brachyteles hypoxanthus e a onca-pintada Phantera onca. Com uma &rea total de
13.210 ha, o PESB representa um dos dltimos fragmentos da Mata Atlantica com
grande extensao de florestas continuas do Estado de Minas Gerais.

A referida unidade de conservacdo esta inserida na regido fitogeografica da
Mata Atlantica, tipologia da Floresta Estacional Semidecidual (IEF, 2007), com
estacdes secas e chuvosas bem definidas.

A maior parte de sua &rea é recoberta por formacdes florestais com
caracteristicas ombrofilas. Em areas acima da cota de 1.600 m, em plat6s e pontoes
isolados, ocorrem extratos expressivos de campo de altitude, formando Complexos
Rupestres de Altitude (Benites, 2002). A Tabela 3 mostra a participagdo dos municipios,
em termos de area, na composicdo do PESB.
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Tabela 3 - Participacdo dos municipios, em termos de area, na composi¢do do PESB

Municipio Area Porcentagem Porcentagem do
(ha) pertencente a UC municipio

Araponga 5.420 41,03 17,85
Divino 97 0,74 0,23
Ervalia 1.158 8,77 3,24
Fervedouro 3.525 26,68 9,86
Miradouro 1.628 12,32 5,4
Muriaé 319 2,41 0,38
Pedra Bonita 372 2,82 2,14
Sericita 691 5,23 4,16

Area total 13.210 100,00 -

Fonte: Plano de Manejo do PESB, IEF (2007).

4.1.3. O Territério da Serra do Brigadeiro

O Territério Serra do Brigadeiro - TESB envolve, além dos municipios
limitrofes com a unidade de conservacao, o0 municipio de Rosario de Limeira. O PESB
se encontra no sentido norte sul do Territério, em regido com cadeias montanhosas
servindo de divisor de aguas entre as bacias hidrogréaficas do Rio Doce e do Rio Paraiba
do Sul, (Figura 7).

Com uma politica publica federal voltada para criar condi¢cdes de melhoria da
qualidade de vida para as familias agricultoras residentes nesta area, o Programa de
Turismo de Base Comunitaria atua neste espaco, fomentando a¢Ges dos principios da
Rede TRAF - Turismo Rural na Agricultura Familiar e da Rede Brasileira TURISOL -
Turismo Solidario e Comunitério.

A regido tem tradicdo ligada a pecuéria e a cafeicultura, prevalecendo o manejo
inadequado do solo, aliado as limitagdes de uso agricola, resultando em degradacao
ambiental.

No Territério da Serra do Brigadeiro predominam pequenas propriedades
agricolas, com producdo familiar sem assisténcia técnica e baixo acesso a tecnologia. O
relevo da regido, com declives acentuados, é improprio para a pecuéria, resultando em
baixa produtividade. A pequena oferta de atividades industriais e servicos e a
dificuldade para absorver o excedente de mao-de-obra agricola, gera um intenso fluxo

migratorio, em especial no meio rural, tanto interno como externo a regiao.

39



LEGENDA

@ Sedes Municipais
— Estradas
—Briie
—— Hidrograta
Umite Municipal

¢

Altimetria (m)

180 - 400
00 =700
700 - 500
8040 - 900

00 - 1200

JRO0EN

Escala 1:500 000 1200 - 2000

10 o 10 20 HKm

Fonte: CTA (2004).

Figura 7 - Distribuicdo geogréafica altimétrica dos municipios no Territorio da Serra do
Brigadeiro.

A atuacdo de diferentes instituicdes no Territorio é marcante. Dentre as federais,
destaca-se a UFV (Universidade Federal de Vigosa), que ali promove atividades de
ensino, pesquisa e extensdao. Destacam-se a¢Oes pontuais da FEAM (Fundacdo Estadual
do Meio Ambiente), especialmente quanto a processos de licenciamento de atividades
mineradoras, além da presenca da UEMG (Universidade do Estado de Minas Gerais),
por intermédio da Fundacdo FAFILE (Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras) de
Carangola.

A atuacdo de ONGs séo importantes no contexto das implicacGes institucionais
no Territdrio, como o Centro de Tecnologias Alternativas da Zona da Mata (CTA-ZM)
de Vicosa-MG, o CECO (Centro de Estudos Ecoldgicos e Educacdo Ambiental) de
Carangola, o Centro de Estudos e Promocéo Cultural (CEPEC) de Araponga - MG e a
Sociedade Amigos de Iracambi, de Roséario da Limeira.

Com pesquisa no site da Assembléia Legislativa de Minas Gerais (ALMG,

2010), foram obtidas as seguintes informacdes histdricas dos municipios inseridos no
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Territorio da Serra do Brigadeiro e que tem propriedades rurais selecionadas no Projeto

de Turismo de Base Comunitaria desenvolvido pelo CEPEC.

Araponga:

Séo Miguel das Almas dos Arrepiados € o primeiro nome do atual municipio de
Araponga. Com o nome primitivo de Sdo Miguel e Almas dos Arrepiados, surgiu no
Ciclo do Ouro, em 1781, quando D. Rodrigo José de Menezes, governador da Capitania
de Minas, visitou a regido e distribuiu sesmarias e areas de mineracdo. Com o tempo, 0s
veios auriferos se esgotaram e o crescimento do povoado tornou-se mais lento. Mas, em
1826, foi criada a freguesia de Sdo Miguel e Almas dos Arrepiados, tornando-se Séo
Miguel do Araponga, em 1857, quando foi elevado a distrito. Em 1938, com o Estado
Novo, seu nome foi simplificado, para em 1962 tornar-se cidade. Em Araponga
encontram-se a Pedra Redonda, patrimoénio ecoldgico, a imagem do Bom Jesus e a

igreja matriz de Sdo Miguel Arcanjo, patrimonios historicos do municipio.
Fervedouro:

Foi elevado a condicdo de distrito em 1953,com terras desmembradas do distrito
de Alvorada, subordinado ao municipio de Carangola. A 15 de novembro de 1991,
através de um plebiscito 2.715 eleitores votaram pela emancipacao do Distrito até entéo
pertencente a cidade de Carangola. Conta-se que 0s pocos de aguas minerais de
Fervedouro foram encontrados, em plena mata virgem, por um grupo de tropeiros.
Devido as bolhas que a fonte produzia, semelhante a &gua em ebuli¢cdo, denominaram o

lugar de "Fervedouro™. Hoje pode se ver a 4gua ferver na piscina da cidade.

Miradouro:

Toda a regido, que teve Muriaé como centro, comecgou a ser desbravada no inicio
do século XIX, quando Constantino José Pinto, chefiando numerosa expedicao,
adentrou por aqueles sertGes na busca de riquezas naturais e de terras para a lavoura e o
pastoreio. Depois de cruzar a Serra das Perobas, junto ao Ribeirdo Fernando, o
bandeirante foi atacado pelos indios Puris. Subindo pelo Guarus, afluente do Muriaé e
hoje Rio Gloria, os desbravadores foram instalando fazendas e povoados. Em 1938,
com o nome de Glodria, o antigo povoado foi elevado a cidade e, em 1943, ganhou a
denominacdo de Miradouro, justificada pela existéncia, nas sua proximidades, de uma

elevacdo de onde se descortina espléndida vista da regido.
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Muriaé:

Em 1750, o capitdo Inacio de Andrade, numa investida contra os indios, instala
na regido um verdadeiro estado de guerra. No principio do século XIX, a expedi¢do do
capitdo Constantino José Pinto consegue a colaboracdo dos indios e se estabelece junto
a uma cachoeira do Rio Muriaé. Em 1846, a povoacdo que ali se forma passa a freguesia
e, em 1852, se torna paréquia, com o nome de Sao Paulo do Muriaé. Em 1923, o

municipio tem seu nome reduzido para Muriaé, que significa "ter sabor de cana doce".

Rosério de Limeira:

Por volta de 1800, os tropeiros que faziam o trajeto entre Muriaé e Ervalia
pernoitavam na Fazenda Serafim Batista, uma fabulosa fazenda com um pomar de
laranjeiras lima. Chegando ao destino, ao serem indagados onde haviam pernoitado, 0s
tropeiros diziam que haviam passado a noite em Limeira. Nos meados daquele século, a
familia Serafim Batista doou um terreno para que fosse construida uma capela em
homenagem a Nossa Senhora do Rosario. O tempo foi passando e um arraial se formou

com um novo nome, Rosario da Limeira.

4.1.4. Infraestrutura turistica do Territorio da Serra do Brigadeiro

A rede de hospedagem e de alimentacdo nos municipios de Araponga,
Miradouro e Fervedouro séo ineficientes e com poucas opgOes. Sdo escassas ainda as
placas de sinalizacdo turistica, saneamento basico, empresas de transporte, guias
especializados que propiciariam visitagdo consciente e organizada (PINTO, 2005).

Algumas edificacdes que poderiam ser utilizadas para o turismo, existentes no
entorno séo utilizadas de modo incipiente, e poderdo melhorar o desempenho de seu uso
para promover a visitacdo, como é o caso do Centro de Informacfes Ambientais em
Araponga, o prédio da antiga administracdo da UC, localizado no Distrito de Bom Jesus
do Madeira, Municipio de Fervedouro, as casas de cultura de Araponga e de Miradouro.

Existiam até 2008, iniciativas dos municipios do entorno com o parque quando
as prefeituras disponibilizavam funcionarios para trabalhar no PESB e sendo ressarcidos
por meio de compensacdo ambiental. Atualmente, estes convénios encerraram.

Pelo fato de ndo haver uma estrutura de camping na UC, os turistas acampam em
pastagens nos distritos proximos ao PESB. Os campings mais utilizados sdo os da

regido do entorno que chegam a suportar, na alta temporada, em torno de 100 barracas.
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Os campistas providenciam suas refeicdes com fogareiros, fogbes de pedras ou

fogueiras acarretando grandes riscos de incéndios (PINTO, 2005).

Informagdes dos empreendimentos de alimentacdo e hospedagem dos

Municipios de Fervedouro, Miradouro e Araponga, sdo mostradas na Tabela 4, (PINTO,

2005).

Tabela 4 - Empreendimentos turisticos do entorno do PESB

Empreendimento Leitos Lixo Localizacao
Pousada Serra D’agua 30 Co[np_ostagem,_fossa Zona rural de Araponga
séptica com filtro
Pensédo e Restaurante 18 ) Araponga

Santa Maria

Fossas com caixa séptica.

Zona rural de Araponga,

Pousada Vale da Lua 35 Lixo sélido vai para o 3
C Serra do Boné
lixdo.
Pousada do Remanso 20 - Zo’n-a rur’al de Arapongg !
Sitio Corrego do Boné
Pousada Fervedouro e 50 ) Eervedouro
Pousada Xodozinho
Pousada Franchini 10 Lixo sep,ara}do. Fossas Zona Rural de Fervedouro
sépticas
Pousada Paraiso das 20 Né&o t(_em tratamento de Zona Rural de Eervedouro
Pedras lixo e esgoto
Pousada e Restaurante Né&o tem tratamento de Fervedouro, distrito de
. , 20 ; .
Brigadeiro lixo e esgoto Bom Jesus do Madeira
Pensdo e Restaurante 15 Néao tem tratamento de Fervedouro, distrito de
Dona Eva lixo e esgoto Bom Jesus do Madeira
Hotel Pogos de i ) Fervedouro, distrito de
Fervedouro Bom Jesus do Madeira.
Hotel Miragem 30 Ndo tem lixo & esgoto Miradouro
tratados
W Hotel 21 - Miradouro
Posto Pinheiros .
Restaurante Hotel 20 ) Miradouro
TOTAL DE LEITOS 289

Fonte: Pinto (2005).

A Tabela 5 mostra as distancias entre 0s dois municipios que se conectam com a

Fazenda da Neblina (portaria do PESB), Araponga e Fervedouro, e as principais capitais
do sudeste brasileiro (ABCR, 2010).
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Tabela 5 - Relacao das distancias entre as principais referencias do PESB e as principais
capitais do sudeste brasileiro

Origem Destino Distancia (km)
Araponga Fazenda da Neblina 22
Fervedouro Fazenda da Neblina 55
Araponga Belo Horizonte 193
Araponga Séo Paulo 680
Araponga Rio de Janeiro 293
Fervedouro Belo Horizonte 232
Fervedouro Sdo Paulo 704
Fervedouro Rio de Janeiro 298

Fonte: IEF (2007).

O Territério da Serra do Brigadeiro com sua ruralidade mineira deixa exposta
toda uma cultura enraizada em lugarejos, comunidades, vilas e povoados (Tabela 6).
Esta regido possibilita uma hospitalidade natural entre peregrinos, viajantes, visitantes e
turistas com os anfitrides hospitaleiros, dispostos a mostrar um interior rico de atrativos

gue pode ser trabalhado na perspectiva do turismo de base comunitaria.

Tabela 6 - Relacdo dos atrativos na regido do entorno do PESB

Localidade Possiveis atrativos a serem trabalhados

Pedra Redonda (marco bandeirante); Cachoeiras, como a do Boné e da Lage;
Araponga | Grutas das Minas (minas de ouro do século XIX); Serra das Cabecas; Tamulo
do Padre José Ermelindo.

Aguas efervescentes, lamas medicinais de 4gua mineral; Antigas sedes de fazenda de
Fervedouro | café; Sitios arqueoldgicos com cemitérios indigenas; Cachoeiras do Celino, do Piu e
do Seu Ad#o; Poco Redondo, Pedra do indio; Engenhos antigos, com monjolos.
Piscinas naturais em Monte Alverne e Alegre; Pedra para voo livre em
Cachoeira Alta; Cachoeiras no Sapé e na Pedra Grande; Folia de Reis e

Miradouro producdo de doces em Sao José do Sapé; Rezadeiras para varios tipos de
doencas no Sapé; Fabricantes de boneca de pano e bola de meia no Sapé
Muriaé Usina da fumaga; Pico do Itajuru; Grupo de Artesdos no distrito de Belizério;

Cavalgada no distrito de Belizario
Pedra Bonitd Parque das Cachoeiras
Ervélia | Estatua do Santo Cristo em concreto; Complexo turistico do Pico do Cruzeiro
Sericita | Cachoeira e ruinas da usina, no Distrito de Santana
Cachoeira dos Ferreiras e da Neblina; Fazendas histdricas nos Corrego dos Frossard,;
Pedra Santa, verte 4gua natural; Gruta da Pedra Cabeluda
Fonte:IEF. Instituto Estadual de Florestas / Centro Universitario Newton Paiva (2005).

Divino
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4.2. O Projeto Boas Praticas de Turismo de Base Comunitaria

Os dados necessarios para a construgdo das matrizes utilizadas nos estudos de
ordenamento dos atrativos de turismo de base comunitaria foram obtidas do Projeto

Boas Praticas de Turismo de base Comunitéaria, a partir das seguintes acoes:

1. Selecdo das familias a serem envolvidas no Programa.

A partir de questionarios e entrevistas, foram escolhidas as 30 familias. O banco
de dados criado serviu para acompanhar as familias envolvidas no programa, permitindo
uma intervencdo mais realista e com foco nos principios do turismo de base

comunitaria.

2. Desenvolvimento do plano de ac¢éo de turismo para cada familia.

O plano de a¢éo, construido por meio do Diagnostico Rapido Participativo -
DRP, com as técnicas de calendario sazonal, mapa e diagrama de fluxo possibilitou
visualizar as acOes a serem implementadas para se diversificar a renda familiar. Neste
plano, discutiram-se 0s recursos existentes em cada propriedade rural, os produtos
turisticos que podem ser trabalhados através da transformacdo dos recursos ja
inventariados, 0s possiveis riscos que a atividade podera trazer e as estratégias de acao
para minimiza-los. Nesta etapa reconheceram-se as necessidades de capacitacdo em
gerenciamento de empreendimentos de turismo rural e ecoturismo. Com a realizagéo de
quatro oficinas de 16 horas cada, nos municipios abrangidos pelo projeto foram

trabalhados os temas sobre artesanato, bioconstrucdo (2) e condugéo ambiental.

3. MissOes técnicas

Foram realizadas visitas as experiéncias do turismo solidario existente no estado
de Minas Gerais no Vale do Jequitinhonha e de turismo rural na agricultura familiar no
Projeto Acolhida na Colénia no estado de Santa Catarina. O objetivo foi fortalecer os
lacos do turismo de base comunitaria, aumentando a &rea de abrangéncia deste turismo
responsavel. As missdes possibilitaram conhecer empreendimentos familiares similares

ja em funcionamento com intercambio de gestdo das atividades.
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4. Producéo de um catalogo de produtos e servicos

Foi elaborado o catalogo dos produtos e servigos turisticos dentro dos principios
do Turismo de Base Comunitaria que é uma ferramenta de comercializacdo e
divulgacdo deste Programa no Territério Serra do Brigadeiro. O catadlogo contém
informacdes sobre: artesanato, agroindustrias, pontos de hospedagem, alimentacéo,

servigos de guia, transporte, servicos de infra-estrutura e roteiros formatados.

5. Realizagao de encontros de Turismo de Base Comunitaria

O primeiro encontro serviu para buscar uma integracao na operacionalizacao das
acOes de forma coletiva. No segundo encontro, no final do projeto, foram apresentados
os resultados alcancados e os respectivos produtos, possibilitando uma interacao entre

as liderangas comunitarias com as Institui¢des parceiras.

6. Elaboracgdo e implantacéo da sinalizacao turistica para o Projeto

Foram sinalizados os pontos de: comercializacdo como entreposto, producéo,
atividade de lazer e recreacdo, com icones personalizados do programa, indicando
distancias, dire¢cdo e nome do empreendimento rural. Todas as informagdes com base na

sinalizacdo turistica do Ministério do Turismo.

7. Elaboracao de estratégias de comercializagdo

Foi produzido um material e disponibilizado no site do CEPEC sobre o turismo
de base comunitaria no Territério da Serra do Brigadeiro. A realizacdo de uma cortesia
para os membros da REDE TRAF e da REDE TURISOL conhecerem o projeto.

8. Nucleacéo

Os atrativos foram nucleados em funcdo da proximidade geografica para
permitir facilidades na comercializagdo dos roteiros turisticos envolvendo as atividades
em cada propriedade rural pertencente a cada ndcleo (Figura 8).

A composicao dos nucleos se justifica para uma melhor visualiza¢do do processo
sisttmico do turismo, envolvendo servicos de alimentacdo, hospedagem, recursos
humanos, divulgacdo, enfim, toda a cadeia produtiva. No Apéndice D, se encontra

imagens dos ndcleos de turismo de base comunitaria.
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Araponga

NTBC Pedra Redonda NTBC Séio Joaquim

Vicosa NTBC Boné

Fervedouro
NTBC Galdinos
NTBC ltajurd

Rosdrio da Miradouro
Limeira
Legenda:
A Nicleo de Turismo de Base Comunitéria - NTBC

Distancias: B Cidade Polo Regional
Vigosa - Araponga: 54Km Y e . i N
Vigosa - Rosario da Limeira: 70Km Munqe ¢ oo i
Vigosa - Fervedoure: 97km mmmmm  Estrada Asfaltada
MuriGe - Fervedouro: ~ 52Km ~—""~ Estrada de Terra (acesso ao NTBC)
Murige - Rosério da Limeira: 28Km o b
Muriaé - Miradouro: 30km eadere 'l Pargue Estadual da Serra do Brigadeiro

Figura 8 - Distribuicdo espacial dos Nucleos de Turismo de Base Comunitaria - NTBC
com as cidades referéncias e polos regionais.

4.2.1. Nucleo de Turismo de Base Comunitaria Pedra Redonda

Neste nucleo estdo envolvidas 5 familias de agricultores compostas por parentes
entre si (primos e irm&os). Estas familias trabalham a agroecologia, principalmente com o
café organico, desenvolvem o fair trade (comeércio justo). As matas sdo unidades
demonstrativas devido o0 manejo com a serrapilheira e com o enriquecimento por meio do
plantio de espécies nativas. Este manejo é aproveitado como uma das vivéncias oferecidas
no nucleo. Em uma das propriedades existe um engenho de fazer rapadura e agucar
mascavo que é trabalhado de forma coletiva, dentro dos principios da economia solidéria.
A comunidade tem 0 nome de Pedra Redonda, devido a uma elevacdo rochosa com 1572
metros de altitude, onde se faz caminhadas. Os servicos ofertados sdo alimentacao,
hospedagem e guiagem. Os produtos ofertados sdo, café torrado e moido, rapadura,
acucar mascavo e mel, entre outros listados na Tabela 7. Produtos “in natura” sao
comercializados para o visitante e de acordo com a época do ano, encontram-se inhame,
batata doce, mandioca, berinjela, quiabo, jil6, entre outros organicos. Este nicleo fica no

municipio de Araponga, a 4 km da sede.
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Tabela 7 - Atrativos do nucleo de turismo de base comunitaria da Pedra Redonda no
Territorio da Serra do Brigadeiro

Atrativos Propriedades

Sitio da Pedra Redonda — Sitio Cantinho da
Saudade — Sitio Esperanca — Sitio do Engenho

Sitio da Pedra Redonda — Sitio Cantinho da
Saudade — Sitio Esperanca — Sitio do Engenho

Carro de boi Sitio da Pedra Redonda
Engenho de rapadura Sitio do Engenho

Sitio da Pedra Redonda — Sitio Cantinho da
Saudade — Sitio Esperanca — Sitio do Engenho

Sitio da Pedra Redonda — Sitio Cantinho da
Saudade — Sitio Esperanca — Sitio do Engenho

1. Agroecologia

2. Café Organico - sistema fair trade

5. Caminhada na Pedra Redonda

6. Caminhadas na natureza.

7. Culinaria tipica mineira Sitio Cantinho da Saudade

Sitio da Pedra Redonda — Sitio Cantinho da
Saudade — Sitio Esperanga

8. Hospedagem

9. Acampamento Sitio Cantinho da Saudade — Sitio Esperanca

10. Produtos da economia solidaria —
verduras e legumes “in natura”, mel,
rapadura, café “fair trade”

Sitio da Pedra Redonda — Sitio Cantinho da
Saudade — Sitio Esperanca — Sitio do Engenho

4.2.2. Nucleo de Turismo de Base Comunitaria Pico do Boné

Neste nucleo estdo envolvidas 3 familias agricultoras que também sdo parentes
entre si (pais, irmdo e neto). Cultivam o café e possuem estrutura como méaquina para
limpar café, armazém e trator (Tabela 8). Na estrutura turistica existe um restaurante
familiar, dois mdodulos de hospedagem com 3 quartos com 2 camas em cada quarto,
totalizando 12 leitos. O restaurante é o ponto de encontro das comunidades adjacentes,
transformando-se em um espaco de convivéncia comunitéria, possibilitando interaces
diversas. Oferecem éarea de camping com sanitarios e banheiros. A partir da sede do
nucleo pode-se fazer a caminhada até o Pico do Boné com 1.635 metros de altitude,
sendo a mais pitoresca do interior do Parque, além da trilha do carvdo. Como atrativos
tem-se varias cachoeiras, a casa de forno, onde se produz os quitutes e quitandas, um
curral com leite ao pé da vaca. Uma pescaria tradicional noturna de cambeva com paréo
e um passeio de trator pela comunidade é uma das programacdes. Este nucleo fica no

municipio de Araponga, a 15 km da sede.
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Tabela 8 - Atrativos do nucleo de turismo de base comunitaria do Boné no Territorio da
Serra do Brigadeiro

Atrativos Propriedade
1. Cachoeiras Emprendimento Familiar Remanso
2. Caminhada ao Pico do Boné Emprendimento Familiar Remanso
3. Trilha do carvao Emprendimento Familiar Remanso
4. Casa de forno Emprendimento Familiar Remanso
5. Passeio de trator pelo nicleo Emprendimento Familiar Remanso
6. Festas populares Emprendimento Familiar Remanso
7. Culinaria tipica mineira Emprendimento Familiar Remanso
8. Hospedagem familiar Emprendimento Familiar Remanso
9. Leite ao pé da vaca Emprendimento Familiar Remanso
10. Visita a gruta de ouro Emprendimento Familiar Remanso
11. Pescaria noturna de Pardo Emprendimento Familiar Remanso
12. Grupo Folia de Reis do boné Emprendimento Familiar Remanso

4.2.3. Nucleo de Turismo de Base Comunitaria Sao Joaquim

Este ndcleo tem a Escola Familia Agricola - EFA Puris que da suporte as
atividades (Tabela 9). A EFA trabalha o sistema de pedagogia de alternancia com
15 dias de aula na escola e 15 dias de atividades nas propriedades rurais dos alunos.
Desenvolvem praticas sustentaveis de agroecologia e pequenos animais, sendo
referéncia atualmente no estado. Em Minas Gerais € a primeira EFA que tem a
disciplina sobre turismo rural. No nucleo existem além da EFA mais 4 propriedades
rurais, podendo ser visitada a producdo de cachaca em alambique artesanal, a producéo
de aglcar mascavo e rapadura em engenho coletivo. A criacdo de pequenos animais
com tratamento homeopatico e o café em sistema agroecol6gico também é vivenciada.
Em todas as propriedades existe a preocupacdo em proteger as nascentes, em uma delas,
um trabalho de recuperacdo foi desenvolvido com éxito, servindo como unidade
demonstrativa, onde se desenvolve atividades relacionadas a ecopedagogia. Séo
comercializados diversos produtos da economia solidaria como o queijo, a cachaca,
aclcar mascavo, rapadura, café torrado e moido, frangos caipiras, ovos, mel, entre
outros produtos de época da agricultura familiar. Este Ndcleo fica no municipio de

Araponga, a 9 km da sede.
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Tabela 9 - Atrativos do nucleo de turismo de base comunitaria de Sdo Joaquim no
Territorio da Serra do Brigadeiro

Atrativos Propriedade

1. Engenho de rapadura Sitio 10 de maio

Sitio 10 de maio — Sitio da nascente — Sitio

2. Agroecologia caminho das flores — EFA Puris

3. Trilha da Nascente Sitio da nascente

4. Homeopatia Sitio caminho das flores

5. Cachaca/ Alambique Fazenda Milagrosa

6. Passeio de trator/charrete Fazenda Milagrosa

7. Café agroecoldgico, “fair trade” Sitio 10 de maio — Sitio da nascente

Sitio 10 de maio — Sitio da nascente — Sitio

8. Produtos da economia solidaria caminho das flores — EEA Puris

9. Hospedagem familiar Sitio 10 de maio
10. Hospedagem coletiva EFA Puris
11. Culinéria tipica mineira EFA Puris
12. Histdria da conquista de terra EFA Puris

4.2.4. NUcleo de Turismo de Base Comunitaria dos Galdinos

Existem 5 propriedades rurais da agricultura familiar neste nucleo (Tabela 10).
O refugio dos Galdinos conta com a hospedagem familiar possui 5 quartos com
capacidade para 12 visitantes. Fornecem alimentacdo, guiagem, passeios de charrete e
cavalo, cachoeira, camping e um tratamento personalizado. Na Pousada Paraiso das
Pedras existem 4 quartos, com mais 3 quartos na sede, acomodando 20 pessoas. Servem
alimentacdo completa, caminhadas na natureza, tratamento de medicina alternativa pelo
proprietario como o grande diferencial do empreendimento. A gastronomia é trabalhada
em fogdo de lenha e forno de barro. No Rancho do Tomaz produz-se farinha de milho
usando monjolos, serve-se refeicdo em um rancho com construgdo de adobe, tem
camping e cachoeira. No Sitio Bela Vista produz-se cachaga, rapadura, melado, peixes
ornamentais e tradicional, onde podem ser degustado. A Parada do Nem, esta se
ordenando com um entreposto de comercializacdo dos podutos da roca e em especial do
nacleo, como artesanatos, pecas antigas como panelas entre outras reliquias rurais,
passeios de cavalos entre outras atividades. O nicleo pertence ao municipio de
Fervedouro e encontra-se a 12 km da sua sede no distrito de Bom Jesus do Madeira e a
12 km da portaria do PESB. Uma das propriedades se encontra no municipio de

Miradouro.
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Tabela 10 - Atrativos do nudcleo de turismo de base comunitaria dos Galdinos no
Territorio da Serra do Brigadeiro

Atrativos Propriedades
1. Cachoeiras Reflgio dos Galdinos, Rancho do Tomaz
2. Trilhas interpretativas Reflgio dos Galdinos, Pousada Paraiso das Pedras
3. Mdsicas de raiz Reflgio dos Galdinos — Parada do Nem
4 ;?g:;ﬁ:l’. rapadura e melado Alambique do D6, Parada do Nem
5. Passeios de charrete Reflgio dos Galdinos
6. Cursos de rapel e escalada Reflgio dos Galdinos, Parada do Nem
7. Camping Reflgio dos Galdinos — Pousada Paraiso das Pedras
8. Hospedagem Refligio dos Galdinos — Pousada Paraiso das Pedras

Reflgio dos Galdinos — Pousada Paraiso das Pedras,

9. Culinaria tipica mineira Alambique do D6

10. Farinha de milho artesanal,

. Rancho do Tomaz
monjolos

11. Pescaria Alambique do D6

Alambique do D6 - Parada do Nem — Pousada

12. Artesanato Paraiso das Pedras

13. Leite ao pé da vaca Pousada Paraiso das Pedras
14. Terapias naturais Pousada Paraiso das Pedras
15. Grupo de folia de reis do sapé Parada do Nem

16. Sanfoneiro Edim e Fabim Reflgio dos Galdinos

4.2.5. Nucleo de Turismo de Base Comunitaria do Itajuru

Este Nucleo é composto por 12 propriedades distribuidas nos municipios de
Muriaé e Rosario de Limeira, conta com o apoio do Centro de Pesquisa de Iracambi
onde existe alojamento 28 leitos e o restaurante Sabor da Serra terceirizado na
comunidade (Tabela 11). O Centro Multiuso Pedra Alta também com alojamento de
16 leitos é administrado pela Associacdo de Produtores Rurais de Pedra Alta. As
propriedades inseridas no contexto da agricultura familiar e da economia solidéria,
fornecem alimentacao, hospedagem familiar, passeios a cavalos e charretes, caminhadas
na natureza, vivéncias da agricultura familiar, alambiques, entre outras atividades que
contextualizam a vida no campo. O nucleo dista 10 km de Rosario da Limeira e 20 km

de Muriaé.
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Tabela 11 - Atrativos do nucleo de turismo de base comunitaria do Itajuru no Territorio

da Serra do Brigadeiro

Atrativos

Propriedades

Sabonetes/logurtes/Queijo / hospedagem
familiar

Sitio Aromas da Natureza, Sitio Encantos
da Natureza

Espaco de convivéncia - Butiquim,

Sitio da Amizade

Trilha “Palmito Jucara”

Sitio Acai da Serra

Serestas /Moinho

Sitio Recanto da Viola

A el I A

Pinturas em Tecido/Camping

Sitio Paisagens do Itajurd, Sitio 2 Irmaos

Bordados/Charrete

Sitio Café com Leite, Sitio Cachaca da
Serra, Sitio Tilapia da Serra, Sitio Acai da
Serra, Sitio da Amizade, Sitio 2 Irm4os,
Sitio Aromas da Natureza, Sitio Paisagens
do Itajurd, Sitio Encantos da Natureza

7. Acude/Carro de Boi

Sitio Tilapia da Serra

8. Engenho Cachaca

Sitio Cachaca da Serra, Sitio da Amizade

9.

Artesanato em madeira

Sitio Sabores do Itajurd, Sitio Recanto da
Viola

10.Culinaria tipica mineira

Sitio Encantos da Natureza, Sitio 2 Irméos

11.Hospedagem coletiva

Iracambi / Multi-uso Pedra Alta
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5. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

de Base Comunitaria no Territério da Serra do Brigadeiro.

A Figura 9 mostra a sequéncia do referencial cientifico em que se estruturou os
estudos para criar a matriz de pontuacéo e descricdo dos parametros e indicadores para o

turismo de base comunitaria. A matriz foi utilizada no projeto Boas Praticas de Turismo

Referencial Referencial
Pratico Tedrico
Projeto Boas Praticas Seleglio de l
Identificagao perfil indicadores/atrativos Caracterizagdo TBC
dos turistas TBC <4 e TRAF
Identificagao das Formatago dos Ntcleos _ Caracterizagéo dos
propriedades rurais indicadores turisticos
de TBC
Banco de dados * Banco de dados
TBC ~+H | Matriz do ordenamento de Liparametros/indicadores
atrativos de TBC para TBC
TESB v
Levantamento dos Estabelecimentos de
parametros/indicadores - padrdes de
TBC indicadores/parametros
’ v
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Figura 9 - Estrutura do processo metodologico empregado na pesquisa.

As seguintes técnicas foram utilizadas no referencial pratico a partir do projeto
Boas Praticas de Turismo de Base Comunitaria no Territério da Serra do Brigadeiro:




e Aplicagdo de questionario para identificacdo do perfil do turista consumidor dos
produtos e servicos de turismo de base comunitaria (Apéndice B). Com o intuito de
obter informacdes sobre o perfil dos turistas para avaliar o fluxo de visitagéo, foi
aplicado um questionario no periodo do carnaval de 2009, em trés locais do
municipio de Araponga, a saber: na portaria oficial do PESB, na entrada para o Pico
do Boné (Nucleo do Boné) e na cidade de Araponga, num total de setenta e trés.

e Aplicacdo de questionario para identificacdo das infraestruturas das propriedades
rurais envolvidas no projeto (Apéndice A), realizado em julho de 2010, visando
reconhecer as condi¢bes ambientais das propriedades rurais (posse da terra, agua,
esgoto, estado das edificacOes, condi¢bes do lixo) e as atividades desenvolvidas que
poderiam ser aproveitadas para o turismo.

e Formacdo de banco de dados do turismo de base comunitéaria a partir da coleta dos
dados sobre os atrativos do turismo de base comunitaria na area de estudo. Esta coleta
foi realizada por meio do acompanhamento das atividades de capacita¢Ges, encontros
e das missOes do projeto Boas Praticas para a formacdo dos nucleos, subsidiada pela
técnica observacdo participante (HAGUETTE, 1987), a qual permitiu sem interferir
na metodologia do projeto, levantar dados. Este acompanhamento subsidiou a
descri¢do dos parametros de acordo com as especificidades do Territério da Serra do
Brigadeiro.

Para fins desta pesquisa foram adotadas as seguintes definicoes:

Matriz = arranjo modular onde se encontram as relacbes entre os indicadores de

turismo, quantificados por meio de indices, com os parametros representados pelos

elementos que podem estimular a visitacdo existente nas propriedades rurais.

Pardmetro = elemento existente nas propriedades rurais que pode estimular a visitagdo

por meio de caracteristicas que Ihe conferem atratividades. A atratividade reconhecida

pelo conjunto de indicadores de turismo, traduzida pelos indices, € que lhe conferirdo
ser produto, atrativo ou ndo atrativo.

Indicador = variaveis que revelam significados sobre os parametros estudados, sendo

atribuidos valores entre 0 e 3, conforme as Tabelas 13 a 19.

Os dados secundarios que compdem o referencial tedrico, que deram suporte ao
estudo de campo, foram:

e A caracterizagdo do turismo de base comunitaria (TBC) e do turismo rural na
agricultura familiar (TRAF) foi realizada com base no mapeamento de Sansolo e
Bursztyn (2009), onde foram identificados sete parametros utilizados nas matrizes,
sendo: unidade de conservacdo, agua, mata, cultura, espaco de convivéncia,
producéo associada ao turismo e hospitalidade. Estes parametros foram descritos a
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partir da observagdo participante e retratam a relagdo dos mesmos com 0S
empreendedores locais e 0s visitantes turistas do Territdrio da Serra do Brigadeiro.
O levantamento dos indicadores ocorreu ap0s ter estabelecido os padrbes de
indicadores por meio dos estudos realizados na revisdao bibliografica e de
documentos da Rede TURISOL e da Rede TRAF.

A descricdo dos indicadores foi feita com base nas caracteristicas do projeto em
estudo e nos atrativos trabalhados. Esta descricdo foi realizada com base na
metodologia de hierarquizagdo de atrativos apresentado por CICATUR/OMT
(BRASIL, 2004b). Estes indicadores em numero de sete, foram ajustados para
caracterizar os principios da atividade turistica de base comunitaria, sendo: potencial
de atratividade, grau de uso atual, representatividade, apoio comunitéario local,
estado de conservagédo da paisagem, infraetrutura e acesso.

A sistematizacdo dos indicadores foi feita a partir de Fagliari e Almeida (2004),
Magalhdes (2001), Boulldén (1995), Cerro (1993) e Tabares (1994), permitindo o
estabelecimento das pontuacdes.

Um banco de dados dos parametros foi criado na regido de estudo com base nas
atividades desenvolvidas nos nucleos de turismo de base comunitéria;

Um banco de dados dos indicadores foi criado na regido de estudo para: definir e
descrever os indices dos indicadores grau de uso atual e estado de conservagao da
paisagem visando o0 ordenamento quantitativo. Os demais indicadores foram
tratados de modo qualitativo, permitindo identificar as diversas condi¢cdes em que 0s
parametros possibilitaram interaces com os turistas e 0s niveis de envolvimento
dos empreendedores locais com estas interagdes.

A formacdo dos nucleos de TBC, caracterizados pela existéncia destes parametros
possibilitou a utilizagdo das matrizes, em todas as propriedades rurais. Esta
formagéo foi com base no Programa de Regionalizagdo do Turismo (BRASIL,
2005a).

O numero de propriedade trabalhada por ndcleo foram: cinco no nicleo de Pedra
Redonda; trés no nacleo do Boné; cinco no nicleo de sdo Joaquim; cinco no nucleo
dos Galdinos e 12 no nucleo do Itajuru, totalizando 30.

Apo6s a definicdo dos pardmetros e dos indicadores construiu-se uma tabela para
cada propriedade (Apéndice C), onde cada parametro foi pontuado por cada um dos
sete indicadores baseado nos valores dos indices constantes nas tabelas 13 a 19.
Esses valores foram totalizados para cada indicador e para cada parametro, variando
entre 0 e 21.
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e Na sequéncia, construiu-se duas novas tabelas para cada ndcleo: uma para
pardmetro, outra para indicador e feita a respectiva média. Os valores constantes
dessas duas tabelas foram os totais encontrados para cada propriedade, agora
agrupados em nucleo. Esta média corresponde a valoracdo média de cada parametro
ou indicador para cada nucleo.

e Para o ordenamento dos parametros do Territorio da Serra do Brigadeiro construiu-
se nova tabela com as médias de cada parametro dos nucleos e calculada a média
geral para o Territdrio. Para a classificacdo do pardmetro adotou-se a Tabela 12.

Tabela 12 - Classificacdo da atratividade dos parametros de turismo de base comunitaria
no Territorio da Serra do Brigadeiro

Pontuacéo Classificacéo

0,0-7,0 Parametros considerados ndo atrativos
7,1-14,0 Parametros considerados atrativos
141-21,0 Pardmetros considerados produtos

Na descricdo dos indicadores e parametros foram consideradas as particulari-
dades do turismo de base comunitaria no Territério da Serra do Brigadeiro, tornando as
mesmas especificas para o caso estudado. As interpretacfes das matrizes foram, sempre

que possiveis, comparadas com experiéncias similares de turismo de base comunitéria.

5.1. Matrizes dos atrativos turisticos de base comunitaria na Serra do Brigadeiro

Os dados para montagem das matrizes foram levantados em trés periodos, entre
0s meses de junho a novembro de 2010, quando visitou-se 0s nucleos do projeto Boas
Praticas de Turismo de Base Comunitaria. Os dados coletados foram expressdes das
situacOes reais encontradas em campo. Dados numéricos, como o nimero de turistas,
foram coletados a partir de anotacGes dos proprietarios ou de suas estimativas. Os dados
sobre o estado de conservagdo da paisagem foram coletados com a ajuda de um guia

local.

5.2. Parametro: Unidades de conservacao

Expressa a existéncia de unidade de conservacdo, neste caso o Parque Estadual
da Serra do Brigadeiro e suas relagdes com as comunidades envolvidas com o turismo
de base comunitéaria (Tabela 13). Reforca a regido ao valorizar a atividade turistica,

como ocorre em diversas regides do Brasil. Para interpretar este atrativo considerou-se o
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sequinte: quando o valor total for de 0 a 7 pontos, mostra que o atrativo nédo
disponibiliza valores essenciais para que a comunidade se envolva com o turismo de
base comunitaria, relacionada a este parametro. De 7,1 a 14,0 pontos indica que a
maneira como a UC vem sendo utilizada pelas atividades de turismo precisam ser
melhoradas para se caracterizar como atividade de turismo de base comunitaria. Entre
14,1 e 21,0 a presenca da unidade de conservacdo contribui positivamente para o

desenvolvimento da atividade turistica de base comunitaria.

Tabela 13 - Matriz de indicadores e valores dos indices relativo ao parametro unidades
de conservacao

. indices Total
Indicador
0 1 2 3 Pontos
Vivenciadas ~
~ . Séo
. X Séo parcialmente . .
Potencial de Nao sdo . : vivenciadas em
L . . vivenciadas em . 0a3
atratividade vivenciadas : . qualquer época
parcialmente determinadas q
) 0 ano
épocas do ano
Até 05 De 06 até 10 De 11 até 29 De 30a45
Grau de uso atual . R . " ; N . . 0a3
turistas/més turistas/més turistas/meés turistas/més
Presenca de
espécies
e . Acrescido aos relevantes da
Inexisténcia Acrescido de .
- . anteriores de fauna/flora
. de espécies beleza cénica .
Representatividade atrativos c/beleza 0a3
relevantes da € recursos e -
L histéricos cénica, rec.
fauna e flora abiodticos . o
culturais abidticos e
atrativos
hist/cult
Inexisténcia
de apoios . Acrescido aos Acrescido
. o . Apoio com . -
Apoio comunitario conseguidos . anteriores de envolvimento
A comunidades . 0a3
local através da adiacentes envolvimento | com poder(es)
comunidade ! com ONG’s publico(s)
local
acimade40 | De30a39 | o ), oq De 10 a 19
ocorrencias, ocorrencias, ocorréncias; | ocorréncias; 01
Estado de 04 pedras; 03 pedras; de Y o
x . 02 pedras; 01 pedra; até 01
conservacao da acimade 04 | 04 a 02 sacos . . 0a3
] . . sacos de lixo sacos de lixo
paisagem sacos de lixo | de lixo de 10 X .
: . de 10 litros de 10 litros nas
de 10 litros litros nas . .
. . nas trilhas trilhas
nas trilhas trilhas
Necessita Precéria,
] . Excelente,
. melhorias, cumprindo
Infraestrutura Inexistente x . cumpre sua 0a3
ndo cumpre parcialmente funca
~ ~ uncao
sua fungdo sua funcgdo
Em Necessita Precéria,
. ] . Excelente,
condigdes melhorias, cumprindo
Acesso . x . cumpre sua 0a3
perigosas de ndo cumpre parcialmente funca
~ o uncao
uso sua funcéo sua funcéo
Total Geral 0a21
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Descricao dos Indicadores:

As comunidades que atuam com a atividade de turismo de base comunitaria podem
se beneficiar da presenca de unidades de conservacdo se a mesma tiver algumas
caracteristicas (recursos da flora, fauna, edéaficos, geograficos e hidricos). Esta relacao
facilita uma interacdo que permita conservar e preservar estes atrativos. Todas as variaveis
podem ser interpretadas de forma distinta em cada lugar da regido trabalhada/pesquisada
permitindo assim retratar em cada local a relacdo destes com a unidade de conservacéo.

- Potencial de atratividade: Refere-se ao conjunto de caracteristicas peculiares do
atrativo que a comunidade se relaciona com a atividade turistica através dos agentes
locais para com os turistas. O indice “0” indica que as caracteristicas do atrativo ndo
podem ser vivenciadas, impossibilitando envolvimento dos agentes locais com 0s
turistas; o indice “1” indica que estas caracteristicas podem ser vivenciadas parcialmente
permitindo um envolvimento pequeno dos agentes locais com os turistas; o indice “2”
ocorre quando estas caracteristicas podem ser vivenciadas em determinadas épocas do
ano, permitindo uma relacdo média dos agentes locais com os turistas; o indice “3”
indica que tais caracteristicas podem ser vivenciadas em qualquer época do ano,
permitindo uma relacdo excelente entre os agentes locais do turismo de base comunitéria
e 0s turistas com o atrativo.

- Grau de uso atual: refere-se ao nimero de turistas que visitam o atrativo por meio da
comunidade representada pelos agentes locais do turismo de base comunitaria. Assim,
para 0 grau “0”, uma proporcdo de até 5 turistas/més, para o grau “1” de 6 a
10 turistas/més; para o grau “2” de 11 a 29 turistas/més e para o grau “3” de 30 a
45 turistas/més, levantados em todas as familias de agricultores familiares participantes
do estudo.

- Representatividade do atrativo: em termos de turismo de base comunitaria recebe o
valor “0” quando ndo houver presenca local de espécies relevantes da fauna e flora; a
presenca dos itens do indice anterior mais a presenca de beleza cénica e de recursos
abidticos o indice a considerar é “1”. O indice “2” serd expresso pela presenca das
caracteristicas dos indices anteriores acrescidos de atrativos historicos e culturais. Para o
indice “3” considera-se a presenca das caracteristicas de todos os itens desta categoria,
de forma que os agentes locais utilizem estes recursos em suas atividades turisticas.

- Apoio local comunitério: refere-se ao indice “0” a inexisténcia de apoios
conseguidos por meio da comunidade local; para o indice “1” este envolvimento ocorre

com comunidades adjacentes. Para o indice “2” a comunidade local consegue se
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envolver com ONG’s, sejam elas local ou ndo. Para o indice “3” os trabalhos da
comunidade local se envolvem, além das caracteristicas dos indices anteriores, com o(s)
poder (es) publico(s) municipal, estadual ou federal.

- Estado de conservacao da paisagem: refere-se a paisagem que os agentes locais da
atividade turistica utilizam dentro da UC. O indice € “0” quando se encontra degradacao
com cortes da vegetacdo e pixacdes (acima de 40 ocorréncias/trilna) e pixacdes em
pedras (4 pedra/trilha), lixo nas trilhas (acima de 4 saco de 10 litros/trilha). Refere-se ao
indice “1” quando se encontra degradacdo com cortes e pixagdes (de 30 a 39 ocorréncias
ftrilha) nas trilhas e pixagdes em pedras (3 pedra/trilha), lixo nas trilhas (de 2 a 4 saco de
10 litros/trilha). Refere-se ao indice “2” quando se encontra degradacdo com cortes e
pixacoes (20 a 29 ocorréncias /trilha) nas trilhas e pixacGes em pedras (2 pedra/trilha),
lixo nas trilhas (1 saco de 10 litros/trilha). Refere-se ao indice “3” quando se encontra
degradacdo com cortes e pixagdes (10 a 19 ocorréncias/trilha) nas trilhas e pixagdes em
pedras (1 pedra/trilha), lixo nas trilhas (até 01 saco de 10 litros/trilha).

- Infraestrutura: retrata toda e qualquer estrutura existente na UC trabalhada pelos
agentes locais da atividade turistica. O indice serd “0” quando a UC néo disponibiliza
qualquer infraestrutura, podendo ser trilhas, placas, banheiros, recursos humanos,
equipamentos (veiculos, GPS, entre outros). O indice “1” refere-se a infraestrutura que
necessita de melhorias ndo cumprindo sua fungdo. O indice “2” é quando a infraestrutura
é existente mas precaria, cumprindo parcialmente sua fun¢do. O indice “3”quando em
6timas condicOes cumpre totalmente o seu objetivo.

- Acesso: refere-se as condigdes das estradas e trilhas que os agentes locais utilizam
na UC. O indice “0” ocorre quando 0 acesso se encontra em condi¢des perigosas. O
indice “1” quando os acessos necessitam de melhorias, o indice “2” quando ele é
existente e precario ndo cumprindo sua fungdo. O indice “3” quando em Gtimas

condigdes cumpre totalmente o seu objetivo.

5.3. Parametro: Agua

Expressa a presenca do recurso natural agua disponivel para atividades interativas de

lazer e recreacdo voltados para o turismo de base comunitaria onde acontecem relacGes

ambientais, sociais e culturais entre a comunidade e os turistas, (Tabela 14).

O indicador que obtiver pontuacdo até 7 mostra que o atrativo ndo disponibiliza

valores essenciais para que a comunidade se envolva com o turismo de base comunitéria.
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Entre 7,1 e 14,0 indica que a ocorréncia da agua no local contribui positivamente para o

desenvolvimento desta atividade turistica. Entre 14,1 e 21,0 indica que a utiliza¢do do atrativo

agua € caracteristico do turismo de base comunitaria no Territorio da Serra do Brigadeiro.

Tabela 14 - Matriz de indicadores e valores dos indices relativos ao parametro agua

. indices Total
Indicador
0 1 2 3 pontos
Séo
X x x vivenciadas Sdo
. Nao séo Séo . . .
Potencial de . - . - parcialmente | vivenciadas em
L vivenciadas vivenciadas . 0a3
atratividade . ~ . em qualquer época
interacdes parcialmente .
determinadas do ano
épocas do ano
Até 05 De 06 até 10 De 11 até 29 De 30 a45
Grau de uso atual - R . " ; . . N 0a3
turistas/més turistas/més turistas/més turistas/més
Inexisténcia Presenca de Prezer;%aede Acrescido 0
Representatividade de quedas quedas PogC sol durante 0a3
14 p piscinas .
d’agua. d’agua. . todo o dia.
naturais
Inexisténcia
. o de apolos Apoio com Acrescido Acregmdo
Apoio comunitario | conseguidos . - envolvimento
A comunidades | envolvimento 0a3
local através da . . com poder(es)
: adjacentes com ONG’s Lo
comunidade publico(s)
local
De30a39 | heopa29 | Del0alo
ocorrencias, ocorréncias ocorréncias
Estado d ¢ Auséncia de de 02a 0.4 01 saco de até 01 saco de
conservacao da . sacos de lixo - . 0a3
. mata ciliar . lixo de 10 lixo de 10
paisagem de 10 litros . o . o
. litros por Sitio | litros por Sitio
por Sitio L .
- turistico turistico
turistico
Necessita Precaria,
. X Excelente,
. melhorias, cumprindo
Infraestrutura Inexistente x . cumpre sua 0a3
ndo cumpre parcialmente funca
x « uncéo
sua fungdo sua fungdo
Em Necessita Precaria,
. . X Excelente,
condicGes melhorias, cumprindo
Acesso . x . cumpre sua 0a3
perigosas de ndo cumpre parcialmente funci
~ « uncéo
uso sua funcéo sua funcéo
Total Geral 0az2l

Descricdo dos Indicadores:

As comunidades que atuam com a atividade de turismo de base comunitéria podem se
beneficiar das caracteristicas peculiares do atrativo agua (periodos de insolacédo, piscinas
naturais, mata ciliar) nos Sitios turisticos. A presenca deste atrativo facilita a relagdo entre

turistas e comunidades, propiciando conservacéo e preservacdo da dgua. Todas as variaveis
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podem ser interpretadas de forma distinta em cada lugar da regido trabalhada/pesquisada

permitindo assim retratar em cada local a relagdo com a agua.

Potencial de atratividade: Refere-se ao conjunto das caracteristicas peculiares do atrativo
que a comunidade se relaciona com a atividade turistica através dos agentes locais para
com os turistas. O indice “0” indica que as caracteristicas do atrativo ndo podem ser
vivenciadas, impossibilitando envolvimento dos agentes locais com os turistas; o indice
“1” indica que estas caracteristicas podem ser vivenciadas parcialmente permitindo um
envolvimento pequeno dos agentes locais com os turistas; o indice “2” aponta que estas
caracteristicas podem ser vivenciadas em determinadas épocas do ano, permitindo uma
relacio média dos agentes locais com os turistas; o indice “3” indica que tais
caracteristicas podem ser vivenciadas em qualquer época do ano, permitindo uma relacao
excelente entre os agentes locais do turismo de base comunitaria e os turistas com o
atrativo.

Grau de uso atual: refere-se a0 numero de turistas que visitam o atrativo através da
comunidade representada pelos agentes locais do turismo de base comunitéria. Assim,
para 0 grau “0”, uma quantidade de até 5 turistas/més, para o0 grau “1” de 6 a
10 turistas/més; para o grau “2” de 11 a 29 turistas/més e para o grau “3” de 30 a
45 turistas/més, levantados em todas as familias de agricultores familiares participantes do
estudo.

Representatividade do atrativo: em termos de turismo de base comunitéria para o
Territério da Serra do Brigadeiro o indice 0 expressa a inexisténcia de quedas d’agua
relevantes; pela presenca de quedas d’agua relevantes o indice € “1”. Para o indice “2”
considera-se a presenca de pocos e piscinas naturais para banho. Para o indice “3” a
presenca das caracteristicas de todos os itens desta categoria acrescido do sol durante os
dois periodos do dia, de forma que os agentes locais utilizem este recurso em suas
atividades turisticas.

Apoio local comunitario: o indice “0” refere-se a inexisténcia de apoios conseguidos por
meio da comunidade local; para o indice “1” este envolvimento (fossas sépticas, mina
d’agua protegida, nascente protegida, entre outros) ocorre com comunidades adjacentes.
Para o indice “2” a comunidade local consegue se envolver com ONG’s seja elas locais
ou ndo. Para o indice “3” os trabalhos da comunidade local se envolvem além das
caracteristicas dos indices anteriores, envolvem-se com os poder(es) publico(s) municipal,

estadual e federal.
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Estado de conservacdo da paisagem: refere-se a paisagem que 0s agentes locais da
atividade turistica utilizam no entorno do atrativo. O indice é “0” quando se encontra
degradacdo com auséncia de mata ciliar. O indice “1” quando se encontra degradacdo
com cortes (galhos e cascas) da mata ciliar (de 30 a 39 ocorréncias/Sitio turistico) , lixo no
Sitio (de 2 a 4 saco de 10 litros/ Sitio turistico). O indice “2” quando se encontra
degradacdo com cortes da mata ciliar (20 a 29 ocorréncias/Sitio turistico) e presenca de
lixo no Sitio (01 saco de 10 litros/ Sitio turistico). Refere-se ao indice “3” gquando se
encontra degradacdo com cortes da mata ciliar (até 19 ocorréncias/ Sitio turistico) e lixo
no Sitio turistico (até 1 saco de 10 litros/ Sitio turistico).

Infraestrutura retrata qualquer estrutura existente do Sitio turistico na regido trabalhada
pelos agentes locais da atividade turistica. O indice serd “0” quando para o lazer e
recreacdo na agua nao é disponibilizado qualquer infraestrutura, podendo ser trilhas,
placas, banheiros, estacionamento, quiosques, bar/lanchonete, entre outros. O indice é “1”
quando a infraestrutura necessita de melhorias, ndo cumprindo sua fungdo. O indice “2” é
definido quando a infraestrutura é existente mas precaria, cumprindo parcialmente sua
funcdo. O indice é “3”, quando em Gtimas condi¢fes cumpre, totalmente o seu objetivo.
Acesso: refere-se as condi¢des das estradas e trilhas que os agentes locais da atividade de
turismo de base comunitaria utilizam da comunidade mais préxima até o Sitio turistico. O
indice “0” ocorre quando 0 acesso se encontra em condi¢des perigosas para se chegar ao
Sitio turistico. O indice “1” quando o0s acessos necessitam de melhorias; o indice “2”
quando ele é existente e precério, ndo cumprindo sua fungéo. O indice é“3” quando em

otimas condicdes, cumpre totalmente o seu objetivo.

5.4. Parametro: Mata

Expressa a presenca do recurso natural mata em condigdes de ser utilizado pela

comunidade por meio de atividades interativas de lazer e recreacdo voltadas para o

turismo de base comunitaria, onde acontecem relagdes ambientais, sociais e culturais

entre a comunidade e os turistas (Tabela 15).

O indicador que totalizar até 7 mostra que o atrativo nao disponibiliza valores

essenciais para que a comunidade se envolva com o turismo de base comunitaria. Entre

7,1 a 14,0 indica que a ocorréncia da mata no local contribui positivamente para o

desenvolvimento da atividade turistica. Entre 14,1 e 21,0 este valor indica que a

utilizacdo do atrativo é caracteristico do turismo de base comunitéria no Territorio da

Serra do Brigadeiro.
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Tabela 15 - Matriz de indicadores e valores dos indices relativo ao parametro mata

_ indices Total
Indicador
0 1 2 3 pontos
Séo
. Né&o sdo Sdo V|ve_nC|adas . Sa(_)
Potencial de . . . - parcialmente vivenciadas
. vivenciadas vivenciadas 0a3
atratividade . ~ . em em qualquer
interacdes parcialmente . )
determinadas época do ano
épocas do ano
Até 5 De 6 até 10 De 11 até 29 De 30a 45
Grau de uso atual . R . " ; N . - 0a3
turistas/més turistas/més turistas/més turistas/més
Presenca do Presenca de
. ; Presenca de o
. Topografia atrativo sem A vestigios da
Representatividade . espécies de 0a3
acentuada trilhas : . fauna e/ou
. madeira de lei. .
definidas avifauna
Inexisténcia
de apoios . . Acrescido
. . . Apoio com Acrescido -
Apoio comunitario conseguidos . . envolvimento
. comunidades | envolvimento 0a3
local através da . . com poder(es)
i adjacentes. com ONG’s. B
comunidade publico(s).
local.
De 30a39 De20a29 De10al9
Estado de Inexisténcia ocorréncias, ocorréncias, ocorréncias,
conservacio da de espécies | de 2 a 4 sacos 01 saco de até 1 saco de 0a3
aisa ?em de madeira de lixo de 10 lixo de 10 lixo de 10
paisag de lei. litros por Sitio | litros por Sitio | litros por Sitio
turistico turistico turistico
Necesglta Precarla, Excelente,
. melhorias, cumprindo
Infraestrutura Inexistente x - cumpre sua 0a3
ndo cumpre parcialmente funca
x « ungdo
sua fungéo sua fungéo
Em Necessita Precaria,
. . . Excelente,
condigdes melhorias, cumprindo
Acesso . x - cumpre sua 0a3
perigosas ndo cumpre parcialmente funca
~ « uncgdo
para uso. sua funcdo sua funcgdo
Total Geral 0az2l

Descricao dos Indicadores:

As comunidades que atuam com a atividade de turismo de base comunitaria

podem se beneficiar da presenga de matas nos sitios turisticos se a mesma tiver algumas

caracteristicas peculiares (arvores protegidas por lei, trilhas definidas, vestigios de

fauna) que facilitem esta relacdo pela interacdo que permita manter a conservacdo e

preservacao da mesma. Todas as varidveis podem ser interpretadas de forma distinta em

cada lugar da regido trabalhada/pesquisada permitindo retratar em cada local a relagéo

com a mata.

- Potencial de atratividade: refere-se ao conjunto das caracteristicas peculiares do

atrativo que a comunidade se relaciona através da atividade turistica com os agentes
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locais para com os turistas. O indice “0” indica que as caracteristicas do atrativo ndo
podem ser vivenciadas, impossibilitando envolvimento dos agentes locais com 0s
turistas; o indice “1” indica que estas caracteristicas podem ser vivenciadas
parcialmente permitindo um envolvimento baixo dos agentes locais com os turistas;
0 indice “2” mostra que estas caracteristicas podem ser vivenciadas em
determinadas épocas do ano, permitindo uma relacdo média dos agentes locais com
os turistas; o indice “3” indica que tais caracteristicas podem ser vivenciadas em
qualquer época do ano, permitindo uma relagdo excelente entre os agentes locais do
turismo de base comunitéria e os turistas com o atrativo.

Grau de uso atual: refere-se ao nimero de turistas que visitam o atrativo através da
comunidade representada pelos agentes locais do turismo de base comunitaria.
Assim, para o grau “0”, uma proporcdo de até 5 turistas/més; para o grau “1” de 6
até 10 turistas/més; para o grau “2” de 11 até 29 turistas/més e para o grau “3” de 30
a 45 turistas/més, levantados em todas as familias de agricultores familiares
participantes do estudo.

Representatividade do atrativo: em termos de turismo de base o indice “0” expressa
a localizacdo da mata em topografia acentuada; pela presenca de mata sem trilhas
definidas o indice a considerar € “1”. O indice “2” expressa a presenca de espécies
florestais de madeira de lei. O indice “3” indica a presenca de vestigios da fauna
e/ou avifauna relevantes na mata, de forma que os agentes locais utilizem este
recurso em suas atividades turisticas.

Apoio local comunitario: O indice “0” refere-se a inexisténcia de apoios
conseguidos através da comunidade local; para o indice “1” este apoio
(reflorestamentos com espécies nativas, recomposi¢do da mata ciliar, definicdo de
APP - Area de Preservacio Permanente e/ou RL -Reserva Legal, RPPN -Reserva
Particular do Patriménio Natural, entre outros) ocorre com o envolvimento de
comunidades adjacentes. Para o indice “2” a comunidade local consegue se envolver
com ONG’s seja elas locais ou ndo. No indice “3” os trabalhos realizados pela
comunidade local abrangem as caracteristicas dos indices anteriores associados com
apoio do(s) poder(es) publico(s) municipal, estadual e federal para conservacao e
preservagdo de matas.

Estado de conservagdo da paisagem: refere-se a paisagem do Sitio turistico que os
agentes locais utilizam. O indice é “0” quando n&do se encontra espécies de madeira

de lei. Atribui-se indice “1” quando se encontra degradacdo com cortes e pixacoes
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(de 30 a 39 ocorréncias/Sitio turistico) e lixo no Sitio (de 2 a 4 sacos de 10 litros/
sitio turistico). O indice sera “2” quando se encontra degradacdo com cortes e
pixacdes (20 a 29 ocorréncias/Sitio turistico) e lixo no Sitio (1 saco de 10 litros/
Sitio turistico). Atribui-se indice “3” quando se encontra degradagdo com cortes e
pixacOes (10 a 19 ocorréncias/ Sitio turistico) e lixo no Sitio turistico (até 01 saco de
10 litros/ Sitio turistico).

- Infraestrutura: retrata toda e qualquer estrutura existente do Sitio turistico utilizado
pelos agentes locais com os turistas. O indice “0” quando ndo é disponibilizado
qualquer infraestrutura, podendo ser trilhas, placas, banheiros, estacionamento,
quiosques, bar/lanchonete, entre outros. O indice é “1” refere-se quando a
infraestrutura necessita de melhorias, ndo cumprindo sua funcdo. O indice “2” é
definido quando a infraestrutura é existente mas precaria, cumprindo parcialmente
sua funcdo. O indice é “3”quando em Otimas condi¢Ges cumpre totalmente o seu
objetivo.

- Acesso: refere-se as condicbes das estradas e trilhas que os agentes locais da
atividade de turismo de base comunitéria utilizam da comunidade mais proxima até
o Sitio turistico. O indice “0” ocorre quando o0 acesso se encontra em condi¢oes
perigosas para se chegar ao Sitio turistico. O indice “1” quando 0S acessos
necessitam de melhorias; o indice é “2” quando € existente e precario nao
cumprindo sua funcdo. O indice é “3” quando em oOtimas condi¢cdes cumpre

totalmente o seu objetivo.

5.5. Parametro: Cultural

Expressa a presenca de bens localizados nos Sitios turisticos que contem
determinadas caracteristicas peculiares relacionadas a aspectos arquitetonico, histérico,
cultural, folclérico e sécio-econdmico. Sdo curiosidades que fazem parte da cultura
local em condicdes de serem utilizados através de atividades de lazer e recreacao
voltados para o turismo de base comunitaria. Esta cultura propicia relagdes ambientais,
sociais e culturais entre a comunidade e os turistas, (Tabela 16).

O indicador com valores até 7 mostra que o atrativo ndo disponibiliza valores
essenciais para defini-lo como atrativo cultural. Entre 7,1 e 14 indica que a ocorréncia

deste atrativo tem atributos da cultura local. Entre 14,1 e 21,0, o atrativo cultural
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pesquisado contribui consideravelmente para o desenvolvimento da atividade turistica

de base comunitaria no Territdrio da Serra do Brigadeiro.

Tabela 16 - Matriz de indicadores e valores dos indices relativo ao pardmetro cultural

) indices Total
Indicador
0 1 2 3 pontos
Séo
~ vivenciadas Séo
. I Séo - . .
Potencial de N&o sdo . : parcialmente vivenciadas
L . - vivenciadas 0a3
atratividade vivenciadas : em em qualquer
parcialmente . )
determinadas época do ano
épocas do ano
Grau de uso atual Até 5 De 6 até 10 De 11 até 29 De 30a45 0a3
turistas/més turistas/més turistas/més turistas/més
Presenca de P q
Inexisténcia atrativo Presenca de retser:f;a €
de aualauer cultural mas atrativo a rﬁ |vo|
Representatividade a(tqrati\(jo gue ndo é cultural sendo t'I'cu dura | 0a3
cultural utilizado utilizado pelos utiliza tqpe 0s a
pelos proprietarios proprie azlos €
proprietarios por outro
agente local
Inexisténcia
. de apolos Apoio com Acrescido Acre§c:|do
Apoio local e conseguidos . - envolvimento
o f comunidades | envolvimento 0a3
comunitario através da . . com poder(es)
A adjacentes. com ONG's. Lo
comunidade publico(s).
local.
Estado Estado Estado original
Estado . L -
Estado de . descaracteriza | original mas e utilizado
x adiantado de X
conservacao da q . do, com ndo til paraa para a 0a3
. escaracteri- . o .
paisagem 7G40 serventia que atividade atividade
¢ ndo a turistica turistica turistica
Necessita Precéria,
. ) Excelente,
. melhorias, cumprindo
Infraestrutura Inexistente x . cumpre sua 0a3
ndo cumpre parcialmente ~
~ x funcéo
sua fungdo sua fungdo
- Necessita Precéria,
Em condicGes . . Excelente,
Acesso perigosas de melhorias, C“”ﬁ‘p””do cumpre sua 0a3
ndo cumpre parcialmente ~
uso. « x funcao
sua funcéo sua funcéo
Total Geral 0a21

Descric¢do dos Indicadores:

- Potencial de atratividade: refere-se ao conjunto das caracteristicas peculiares do
atrativo que a comunidade se relaciona através da atividade turistica por meio dos
agentes locais para com os turistas. O indice “0” indica que as caracteristicas do

atrativo ndo podem ser vivenciadas, impossibilitando envolvimento dos agentes
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locais com os turistas; o indice “1” indica que estas caracteristicas podem ser
vivenciadas parcialmente, permitindo um envolvimento baixo dos agentes locais
com os turistas; o indice “2” aponta que estas caracteristicas podem ser vivenciadas
em determinadas épocas do ano, permitindo uma relacdo média dos agentes locais
com os turistas; o indice “3” indica que tais caracteristicas podem ser vivenciadas
em qualquer época do ano, permitindo uma relacdo excelente entre agentes locais
do turismo de base comunitaria e os turistas com o atrativo.

Grau de uso atual: refere-se ao nimero de turistas que visitam o atrativo através da
comunidade representada pelos agentes locais do turismo de base comunitéria.
Assim, para o grau “0”, uma proporc¢ao de até 05 turistas/més; para o grau “1” de 6
até 10 turistas/més; para o grau “2” de 11 até 29 turistas/més e para o grau “3” de 30
a 45 turistas/més, levantados em todas as familias de agricultores familiares
participantes do projeto de turismo de base comunitaria.

Representatividade do atrativo: em termos de turismo de base comunitéria o indice
“0” expressa a inexisténcia de qualquer atrativo cultural; pela presenca de um
atrativo cultural mas que ndo é utilizado pelos proprietarios o indice é “1”. O indice
“2” expressa a presenca de atrativo(s) cultural(is) sendo utilizado pelo(s)
proprietario(s). O indice “3” indica a presenca de atrativo(s) cultural(is) utilizado(s)
pelo(s) proprietario(s) e por outro agente local de turismo de base comunitaria em
suas atividades turisticas.

Apoio local comunitéario: refere-se ao indice “0” a inexisténcia de apoios
(tombamento, sinalizacao, “folder’s”, restauracao, entre outros) conseguidos através
da comunidade local para a conservacdo e/ou preservacdo do respectivo atrativo
cultural no Sitio turistico; para o indice “1” estes apoios ocorrem com O
envolvimento com comunidades adjacentes. Para o indice “2” a comunidade local
consegue se envolver com ONG’s seja elas locais ou ndo para desenvolverem
projetos de cunho cultural. Para o indice “3” os trabalhos da comunidade local se
envolvem além das caracteristicas dos indices anteriores acrescidos do(s) poder(es)
publico(s) municipal, estadual ou federal.

Estado de conservacdo da paisagem: refere-se & paisagem onde esta inserido o
atrativo cultural (Sitio turistico) que os agentes locais da atividade turistica utilizam.
O indice é “0” quando o atrativo cultural se encontra em estado adiantado de
descaracterizacdo, ndo sendo utilizado de nenhuma forma. Atribui-se o indice “1”

quando o atrativo apesar de estar em estado descaracterizado ainda tem uma
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serventia que ndo a turistica. O indice serd “2” quando o atrativo cultural se encontra
em estado original mas néo € utilizado para a atividade turistica, e sera “3” quando o
atrativo cultural se encontra em estado original, sendo utilizado para a atividade
turistica.

- Infraestrutura retrata toda e qualquer condicdo existente do Sitio turistico pelos
agentes locais da atividade turistica que facilite a conservacdo do atrativo cultural
bem como propicie condi¢bes de informacdo para os turistas sobre o respectivo
atrativo. O indice recebera o valor “0” quando ndo é disponibilizado qualquer
infraestrutura/condicdo de uso para a atividade turistica. O indice é “1” quando as
infraestruturas e condicdes existentes estdo abaixo do necessario, necessitando de
melhorias, ndo cumprindo assim sua funcdo. O indice “2” é definido quando a
infraestrutura é existente mas precaria, ndo sendo suficiente para disponibilizar para
a atividade turistica. O indice é “3” quando as infraestruturas cumprirem totalmente
0 seu objetivo para com a manutencdo do turismo de base comunitaria.

- Acesso: refere-se as condi¢bes das estradas e trilhas que os agentes locais da
atividade de turismo de base comunitéria utilizam da comunidade mais proxima até
o Sitio turistico onde se encontra o atrativo cultural. O indice “0” ocorre quando o0
acesso se encontra em condicdes perigosas para se chegar ao Sitio turistico. O indice
“1” quando os acessos necessitam de melhorias; o indice é “2” quando ele é
existente e precéario cumprindo parcialmente sua fungdo. O indice “3” quando em

6timas condigBes cumpre totalmente o seu objetivo.

5.6. Parametro: Espacos de encontro e convivéncia

Estes espacos sdo locais peculiares que a comunidade compartilha suas
experiéncias diarias no meio rural como a venda, o bar, a praga, a sombra da arvore, a
varanda da casa, entre outros. Estes podem ser um ponto de encontro publico ou
privado, podendo haver mais de um na mesma regido frequentada conjuntamente por
turistas e residentes. Estes espacos sdo utilizados pela comunidade por meio de
atividades sociais passiveis de serem utilizadas pelo turismo de base comunitéaria onde
pode haver recreacdo e lazer com a comunidade e os turistas (Tabela 17).

O indicador que obtiver o valor até 7 mostra que o local pesquisado ndo se
engquadra como espaco de encontro e convivéncia da comunidade. Entre 7,1 a 14,0

significa que o local analisado € considerado um espago de encontro e convivéncia da
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comunidade, mas ndo é representativo para a atividade de turismo de base comunitaria.
Entre 14,1 a 21 indica que estes locais na comunidade sdo considerados espacos de
encontros e convivéncia na comunidade, contribuindo favoravelmente para o turismo de

base comunitaria.

Tabela 17 - Matriz de indicadores e valores dos indices relativo ao parametro espaco de
encontro e convivéncia

. indices Total
Indicador
0 1 2 3 pontos
Séo
x vivenciadas Séo
. - Sdo . . .
Potencial de Né&o séo . - parcialmente | vivenciadas em
L . - vivenciadas ) 0a3
atratividade vivenciadas . em qualquer época
parcialmente .
determinadas do ano
épocas do ano
Grau de uso atual Até 5 De 6 até 10 De 11 até 29 De 30a45 0a3
turistas/més turistas/més turistas/més turistas/més
AFI’j’:ltIVO Atrativo Atrativo em local
S utilizado . . .
. Inexisténcia do utilizado por |privado utilizado
Representatividade . somente pela : . 0a3
atrativo ; comunidades |por comunidades
comunidade - .
- adjacentes adjacentes
residente
Inex;stg?oc;a de Acrescido
. - Apoio com Acrescido envolvimento
Apoio local e conseguidos . ;
o A comunidades | envolvimento | com poder(es) 0a3
comunitério através da . , e
; adjacentes. com ONG’s. publico(s)
comunidade L
municipal
local.
Com Com atributo | Paisagem define
Com embelezamento |natural de beleza| como ponto de
Estado de conservacao dearadacio como flores, cénica encontro para 0a3
da paisagem gradac arvorese  [complementando| contemplacdo
ambiental x ) -
decoracdo | motivo de fluxo | utilizado para o
personalizada turistico turismo
Necessita Precéria,
. N X Excelente,
. melhorias, ndo cumprindo
Infraestrutura Inexistente X cumpre sua 0a3
cumpre sua |parcialmente sua funcio
funcéo funcéo ¢
- Necessita Precéria,
Em condicdes . x ) Excelente,
. melhorias, ndo cumprindo
Acesso perigosas de . cumpre sua 0a3
cumpre sua |parcialmente sua ~
uso. ~ « funcéo
funcdo funcdo
Total Geral 0a21

Descricao dos Indicadores:
- Potencial de atratividade: refere-se ao conjunto das caracteristicas peculiares do

espaco de encontro e convivéncia de determinada comunidade e/ou Sitio turistico,
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permitindo que os proprietarios e/ou agentes locais interajam com os turistas. O
indice “0” indica que as caracteristicas do atrativo ndo podem ser vivenciadas,
impossibilitando envolvimento dos agentes locais com os turistas; o indice “1”
indica que estas caracteristicas podem ser vivenciadas parcialmente, permitindo um
envolvimento pequeno dos agentes locais com os turistas; o indice “2” aponta que
estas caracteristicas podem ser vivenciadas em determinadas épocas do ano,
permitindo uma relacdo média dos agentes locais com os turistas; o indice “3”
indica que tais caracteristicas podem ser vivenciadas em qualquer época do ano,
permitindo uma relagdo excelente entre os agentes locais do turismo de base
comunitaria e os turistas com o atrativo.

Grau de uso atual: refere-se ao nimero de turistas que visitam o atrativo por meio da
comunidade representada pelos agentes locais do turismo de base comunitaria.
Assim, temos para o grau “0”, uma quantidade de até 5 turistas/més; para o grau “1”
de 6 até 10 turistas/més; para o grau “2” de 11 até 29 turistas/més e para o grau “3”
de 30 a 45 turistas/més, levantados em todas as familias de agricultores familiares
participantes do estudo.

Representatividade do atrativo: em termos de turismo de base comunitaria o indice
“0” expressa a inexisténcia deste atrativo; pela presenca de um espaco de encontro e
convivéncia utilizado somente pela comunidade residente considera-se o valor “1”.
O indice “2” expressa a presenga de um espaco de encontro e convivéncia em local
sendo utilizado por comunidades adjacentes. O indice “3” é a presenca de um
espaco de encontro e convivéncia privado utilizado pelos proprietarios e/ou agente
local de turismo de base comunitaria em suas atividades turisticas.

Apoio local comunitario: O indice “0” refere-se a inexisténcia de envolvimento da
comunidade para realizacdo de eventos (reunides, apresentacdes de dancas, festas
comunitarias, comemoracOes particulares) nestes locais considerados como
atrativos; Considera-se o indice “1” quando estes apoios ocorrem com O
envolvimento somente da comunidade residente. Para o indice “2” quando a
comunidade local consegue se envolver com ONG’s e para o indice “3” quando a
comunidade local também se envolve com poderes publicos para realizar eventos
nestes espagos.

Estado de conservacdo da paisagem: refere-se & paisagem onde estd inserido o
atrativo. O indice é “0” quando existe o atrativo, e ele se encontra em estado de

degradacdo ambiental (esgotos a céu aberto, presenca de lixo, processos erosivos,
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arvores e galhos quebrados, pixages, entre outros). Atribui-se indice “1” quando o
ambiente possuir caracteristicas de embelezamento como flores, arvores e decoragao
personalizada. Atribui-se indice “2” quando no ambiente houver algum atributo
natural de beleza cénica complementando o motivo principal de fluxo turistico. O
indice serad “3” quando o espago apresentar caracteristicas na paisagem que o define
como ponto de encontro para contemplacdo, sendo utilizado para a atividade
turistica.

Infraestrutura: retrata toda e qualquer condicdo existente do Sitio turistico pelos
agentes locais da atividade turistica que facilite a conservacdo destes espacos de
convivéncia que propicie condi¢bes de informacédo para os turistas. O indice é “0”
quando nao disponibilizado qualquer infraestrutura/condicdo de uso para a atividade
turistica. O indice é “1” quando as infraestruturas estdo abaixo do necessario,
necessitando de melhorias, ndo cumprindo assim sua fungdo. O indice “2” é definido
quando a infraestrutura € existente, mas precaria. O indice é “3” quando a
infraestrutura esta em étimas condi¢cdes cumprindo totalmente o seu objetivo para
com a sua manutencao.

Acesso: refere-se as condigdes das estradas e trilhas que os agentes locais da
atividade de turismo de base comunitaria utilizam da comunidade mais proxima até
o Sitio turistico onde se encontra o atrativo. O indice “0” é atribuido quando o
acesso se encontra em condicOes perigosas para se chegar ao Sitio turistico. O indice
“1” é considerado quando os acessos necessitam de melhorias, o indice é “2”
quando ele é existente e precario ndo cumprindo sua fungdo. O indice “3” quando o

acesso ocorre em 6timas condi¢des cumprindo totalmente o seu objetivo.

5.7. Parametro: Producéo associada ao turismo

Este atrativo é toda e qualquer producdo artesanal e agropecuaria que detém

atributos naturais e/ou culturais de uma determinada localidade ou regido capazes de

agregar valor turistico aos Sitios turisticos, (Tabela 18).

Expressa a presenca desta producdo comercializada através de trocas de saberes

e fazeres. Esta troca é a possibilidade para o turista experimentar o modo de vida, com a

participacao na rotina da propriedade em sua lida no meio rural.

O indicador que totalizar até o valor 7 mostra que o produto ndo agrega valor

essencial para que a comunidade se envolva com o turismo de base comunitaria. Entre
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7,1 e 14,0 indica que a ocorréncia deste produto na regido contribui positivamente para
o desenvolvimento da atividade turistica de base comunitaria. Para a pontuacdo entre
14,1 e 21,0, significa que o produto analisado é representativo da atividade de turismo
de base comunitéria no Territorio da Serra do Brigadeiro.

Tabela 18 - Matriz de indicadores e valores dos indices relativo ao parametro producéo
associada ao turismo

. indices Total
Indicador
0 1 2 3 pontos
Séo
x vivenciadas Séo
. I Séo - . .
Potencial de Né&o séo . - parcialmente vivenciadas
. . - vivenciadas 0a3
atratividade vivenciadas . em em qualquer
parcialmente . )
determinadas época do ano
épocas do ano
Até 05 De 06 até 10 De 11 até 29 De 30a45
Grau de uso atual . . . " ; N . N 0a3
turistas/més turistas/més turistas/més turistas/més
Inexisténcia | Comercializa- | Comercializag | Comercializa-
Representatividade de cdodeaté 20 | dode20a30 cdo acima de 0a3
P comercializa- | unidades de unidades de | 30 unidades de
cdo medida medida medida
Inexistencia Existénciade | Existéncia de Acresc_ldo a
. de : . vivencia do
Apoio local e . envolvimento | envolvimento .
o envolvimento x x turista no 0a3
comunitario x da méo de da méo de
da médo de S processo
obra local obra familiar X
obra local produtivo.
EXt,ra.‘an _da Proces_so Ambiente Ambiente de
Estado de matéria prima produtivo
x trabalhado trabalho
conservacao da degrada degrada . 0a3
. . . reflete modo integrado ao
paisagem ambiente ambiente . s o
de vida Sitio turistico
natural natural
Necesglta Precarla, Excelente,
. melhorias, cumprindo
Infraestrutura Inexistente x - cumpre sua 0a3
ndo cumpre parcialmente funca
~ « ungdo
sua fungdo sua fungéo
Em condicdes Necess_lta Preca_rla, Excelente,
. melhorias, cumprindo
Acesso perigosas de x . cumpre sua 0a3
ndo cumpre parcialmente ~
uso. ~ « funcdo
sua funcéo sua funcéo
Total Geral 0aZ2l

Descricao dos Indicadores:

- Potencial de atratividade: refere-se ao conjunto de caracteristicas peculiares
(equipamentos, insumos, embalagem) do processo produtivo que o turista pode
vivenciar no Sitio turistico, permitindo que os proprietarios e/ou agentes locais

interajam com os turistas. O indice “0” indica que as caracteristicas do atrativo ndo
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podem ser vivenciadas, impossibilitando envolvimento dos agentes locais com 0s
turistas; o indice “1” indica que estas caracteristicas podem ser vivenciadas
parcialmente, permitindo um envolvimento baixo dos agentes locais com os turistas;
o indice “2” refere-se as caracteristicas que podem ser vivenciadas em determinadas
épocas do ano, permitindo uma relagdo média dos agentes locais com os turistas; o
indice “3” indica que tais caracteristicas podem ser vivenciadas em qualquer época
do ano, permitindo uma relacdo excelente entre os agentes locais do turismo de base
comunitéria e os turistas com o atrativo.

Grau de uso atual: refere-se ao nimero de turistas que visitam o atrativo por meio da
comunidade representada pelos agentes locais do turismo de base comunitéria.
Assim, para o grau “0”, uma quantidade de até 5 turistas/més; para o grau “1” de 6
até 10 turistas/més; para o grau “2” de 11 até 29 turistas/més e para o grau “3” de 30
a 45 turistas/més, levantados em todas as familias de agricultores familiares
participantes do estudo.

Representatividade do atrativo: em termos de turismo de base comunitaria para a
Serra do Brigadeiro expressa a relagdo comercial que o produto apresenta. Para a
inexisténcia de comercializacdo o indice é “0”; pela comercializacdo de até
20 unidades de medida o indice € “1”. O indice “2” é expresso pela comercializacao
de 20 a 30 unidades de medida. O indice “3” é pela comercializacdo acima de
30 unidades de medida através de atividades turisticas.

Apoio local comunitério: refere-se ao indice “0” a inexisténcia de envolvimento da
méao de obra local nos processos de producédo; para o indice “1” a existéncia do
envolvimento da mao de obra local no processo de producdo. Para o indice “2” a
existéncia do envolvimento da mao de obra familiar no processo de producédo. Para
o indice “3” além da presenca das caracteristicas dos indices anteriores é acrescido a
vivencia do turista no processo produtivo.

Estado de conservacdo da paisagem: refere-se a paisagem onde esta sendo realizado
0 processo produtivo, da producdo & comercializagdo. O indice é “0” quando a
extracdo da matéria prima degrada o ambiente natural. O indice é “1” quando
somente o0 processo produtivo da transformacgdo da matéria em produto degrada o
ambiente natural. Atribui-se indice “2” quando o ambiente trabalhado reflete o
modo de vida dos artesbes, produtores e/ou agricultores. Refere-se ao indice “3”
quando a extracdo da matéria prima, o processo produtivo e o ambiente de trabalho

se integram no sitio turistico.
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- Infraestrutura: retrata toda e qualquer condicdo existente do sitio turistico pelos
agentes locais. O processo produtivo é desenvolvido da maneira mais original
possivel sem agredir o ambiente, propiciando condigdes de informacdo do atrativo
para os turistas. O indice é “0” quando ndo é disponibilizado qualquer
infraestrutura/condicdo de uso para a atividade turistica. O indice “1” indica que a
infraestrutura e as condicOes existentes estdo abaixo do necessario, necessitando de
melhorias, ndo cumprindo assim sua funcdo. O indice “2” é quando a infraestrutura
é existente mas precéaria, cumprindo apenas a fungdo de producdo, ndo sendo
suficiente para disponibilizar para a atividade turistica. O indice é “3”quando a
infraestrutura esta em 6timas condi¢cdes cumprindo totalmente o seu objetivo para
com o processo produtivo e educativo.

- Acesso: refere-se as condicBes das estradas e trilhas que os agentes locais da
atividade de turismo de base comunitéria utilizam da comunidade mais proxima até
o Sitio turistico onde se encontra o atrativo. O indice é “0” quando 0 acesso se
encontra em condi¢des perigosas para se chegar ao Sitio turistico. O indice é “1”
quando os acessos necessitam de melhorias; o indice é “2” quando ele ¢é existente e
precario cumprindo parcialmente sua funcdo. O indice é “3” quando 0 acesso se

encontra em otimas condi¢des cumprindo totalmente o seu objetivo.

5.8. Parametro: Hospitalidade

Este atrativo refere-se as especificidades de uma variedade de acomodacdes,
desde alojamentos com café da manha até casas para hospedes; de casas rurais em que 0
hospede providencia sua propria alimentacdo até familias hospedeiras (Tabela 19).
Expressa a relacdo peculiar entre hospedeiro e hdspede através de vivéncias
compartilhadas, onde é manifestada a dindmica do dom na convivéncia entre individuos
que pertencem a sociedades e culturas diferentes.

O indicador que atinge valores até 7 mostra que a hospitalidade é fator limitante
para que seja desenvolvida a atividade de turismo de base comunitaria. A partir de 7,1
até 14,0 indica que a hospitalidade é fator catalisador da atividade de turismo de base
comunitaria. Para valores entre 14,1 e 21 significa que a hospitalidade é fator

preponderante na caracterizacao do turismo de base comunitéria.
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Tabela 19 - Matriz de indicadores e valores dos indices relativo ao parametro

hospitalidade

. Indices Total
Indicador
0 1 2 3 pontos
X x Séo Séo Séo
Nao séo
. apresentadas | apresentadas apresentadas
Potencial de apresentadas .
L dela3 dedab acimade 6 0a3
atratividade nenhuma . . . . . .
vivéncia vivencias no | vivenciasno vivencias no
Sitio turistico | Sitio turistico | Sitio turistico
Grau de uso atual Até 05 De 06 até 10 De 11 até 29 De 30a45 0a3
turistas/més turistas/més turistas/més turistas/més
Nao séo -
. E x ~
experimentad . Sao Séo
. experimentad . :
Representatividade as nenhuma experimentad | experimentada 0a3
. . aapenas 1 oA R
das vivencias R as 2 vivéncias s 3 vivéncias
vivéncia
apresentadas
Inexisténcia Existénciade | Existéncia de Acresc_ldo
. de . . assessoria de
Apoio local e . envolvimento | envolvimento .
ol envolvimento < x entidades 0a3
comunitario x da méo de da méo de .
da méo de . governamentai
obra local obra familiar x
obra local S ou nao
. . A A interferéncia
A paisagem A paisagem . N .
~ ~ interferéncia recebida
Conservacao da n&o recebeu recebeu o s
. . . . A recebida é possibilita 0a3
paisagem interferéncias | interferéncia : . . ~
- : ajustada & interacdo com
necessarias negativa - .
paisagem 0 ambiente
Necessita Precaria,
. . Excelente,
. melhorias, cumprindo
Infraestrutura Inexistente x . cumpre sua 0a3
ndo cumpre parcialmente ~
~ « funcéo
sua fungéo sua fungéo
Em
condigdes Necessita Precaria,
. . . Excelente,
perigosas melhorias, cumprindo
Acesso x . cumpre sua 0a3
para serem ndo cumpre parcialmente ~
. < ~ funcéo
compartilhad sua fungdo sua funcéo
as
Total Geral 0az2l

Descricao dos Indicadores:

- Potencial de atratividade: refere-se ao conjunto de produtos e servicos peculiares
(leitos individuais, leitos coletivos, leitos com suites ou ndo, refei¢des, guiagem,
educacdo e interpretacdo ambiental, produtos agregados, entre outros) que o
empreendimento oferece ao turista. O indice “0” mostra que as caracteristicas do
atrativo ndo podem ser vivenciadas, permitindo um envolvimento reduzido dos
agentes locais com os turistas; o indice “1” indica que estas caracteristicas podem
ser vivenciadas parcialmente permitindo um envolvimento baixo dos agentes locais

com os turistas; o indice “2” mostra que estas caracteristicas podem ser vivenciadas
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em determinadas épocas do ano, permitindo uma relacdo media dos agentes locais
com os turistas; o indice “3” indica que tais caracteristicas podem ser vivenciadas
em qualquer época do ano, permitindo uma relagéo excelente entre os agentes locais
do turismo de base comunitéria e os turistas com o atrativo.

Grau de uso atual: refere-se ao nimero de turistas que visitam o atrativo através da
comunidade representada pelos agentes locais do turismo de base comunitaria.
Assim, para o grau “0”, uma proporcao de até 5 turistas/més; para o grau “1” de 6
até 10 turistas/més; para o grau “2” de 11 até 29 turistas/més e para o grau “3” de 30
a 45 turistas/més, levantados em todas as familias de agricultores familiares
participantes do projeto de turismo de base comunitaria.

Representatividade do atrativo: refere-se ao nimero de turistas que visitam o
atrativo por meio da comunidade representada pelos agentes locais do turismo de
base comunitaria. Assim, para o grau “0”, quando ndo sdo experimentadas/
compartilhadas nenhuma das vivencias apresentadas, para o grau “1” quando é
experimentada/compartilhada apenas 1 vivéncia; para o0 grau “2” sao
experimentadas 2 vivéncias e para 0 grau “3” sdo experimentadas 3 vivéncias,
levantados em todas as familias de agricultores familiares participantes do projeto
de turismo de base comunitaria.

Apoio local comunitario: O indice “0” refere-se a inexisténcia de envolvimento da
mdo de obra local no Sitio turistico; O indice é “1” quando ha envolvimento da mao
de obra local no Sitio turistico. Recebe indice “2” quando existe o envolvimento da
méo de obra familiar no Sitio turistico. O indice € “3” quando existe o envolvimento
da mdo de obra familiar no Sitio turistico com assessoria de entidades
governamentais ou ndo na area de turismo.

Estado de conservagdo da paisagem: refere-se & paisagem rural de uma propriedade
produtiva aliada & paisagem natural com recursos ambientais equilibrados onde esta
inserido o(s) atrativo(s). O indice ¢ “0” quando o Sitio turistico necessitar de
interferéncias paisagisticas mas ndo executd-las. O indice ¢ “1” quando o Sitio
turistico executa as interferéncias paisagisticas, mas estas ndo se adéquam ao
ambiente, trazendo impactos negativos. O indice é “2” quando ocorre as
interferéncias no ambiente de forma adequada, ndo causando impactos visuais e
ambientais. O indice é “3” quando as interferéncias ocorrem propiciando condi¢oes

de um melhor aproveitamento da paisagem local para se interagir com o ambiente.
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Infraestrutura: retrata toda e qualquer condicdo existente do Sitio turistico pelos
agentes locais da atividade turistica que permita estabelecer meios de hospitalidade.
O indice é “0” quando n&o é disponibilizado qualquer infraestrutura/condicdo de uso
para a hospitalidade (agua, luz, telefone, acesso interno no Sitio turistico) na
atividade turistica. O indice “1” refere-se a existéncia de infraestrutura e condicdes
abaixo do necessario, exigindo melhorias, ndo cumprindo assim sua funcdo. O
indice é “2” quando a infraestrutura é existente mas precéria, cumprindo apenas a
funcdo para a familia hospedeira, ndo sendo suficiente para disponibilizar para a
atividade turistica. O indice é “3”quando, em 6timas condicOes, cumpre totalmente
0 seu objetivo para a familia hospedeira e o hdspede do turismo de base
comunitéria.

Acesso: refere-se &s condigdes das estradas e trilhas que os agentes locais da
atividade de turismo de base comunitéria utilizam da comunidade mais proxima até
o Sitio turistico, onde se encontra o atrativo. O indice é “0” quando 0 acesso se
encontra em condicdes perigosas para as vivéncias serem compartilhadas. O indice é
“1” quando os acessos necessitam de melhorias; o indice € “2” quando ele é
existente e precério, cumprindo parcialmente sua funcdo. O indice é “3” quando em

Otimas condic¢des cumprindo totalmente o seu objetivo.
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6. RESULTADOS E DISCUSSAO

6.1. Perfil do Turista do Parque Estadual da Serra do Brigadeiro - PESB e entorno

Identificar o destino que se busca no contexto do turismo de base comunitéaria é
uma questdo prioritria para a aproximagdo com o mercado consumidor. Neste sentido,
o Territério da Serra do Brigadeiro em seu atual estidgio de percepcdo da atividade
turistica, identifica particularidades que o aproxima deste tipo de turismo.

Em relacdo a hospedagem do turista, observa-se um grande interesse do visitante
pelo acampamento, representando 53% do total pesquisado. Este dado pode comprovar
a preferéncia deste tipo de turista por um contato maior com a natureza, como mostra a
Figura 10. A hospedagem em casas de parentes (14%) indica que a regido ainda se
encontra em estagios iniciais de visitacdo, podendo receber maior fluxo turistico com a
propaganda boca a boca, estimulada pela valorizagdo da terra natal como € o caso de
parentes. O fluxo doméstico regional pode ser explicado por aqueles que vao e voltam
para suas origens (12%), podendo ser melhor aproveitado, se houvesse maiores opgoes
ndo so de hospedagens mas de um mercado turistico que valorizasse produtos e servicos
locais. Estas opgOes podem ser apresentadas em formas de hospedagens em vilas,
albergues da juventude, estadncias rurais, chalés, bangalés, iglus, Camping Club do
Brasil-CCB, casas de aluguel, enfim, variedades de acomodacdes sendo gerenciadas
pela prépria comunidade organizada em uma central de reserva.

Sobre este tipo de fluxo, Ramiro (2010), aponta a necessidade de uma

intervencdo maior do poder publico, de forma a definir projetos de desenvolvimento que
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articulem programas de geracdo de renda para que o mercado local seja o fomentador
deste turismo domeéstico. Assim, a comunidade do Territério da Serra do Brigadeiro
deve ser trabalhada para se enquadrar neste contexto e buscar sensibilizar os seus

dirigentes publicos para melhores investimentos em infraestrutura basica que apodie o

turismo.
Meios de Hospedagem Utilizados
Pensio 14
Vaie volta para sua origem 12
Acampado 53
Casa de amigos/parentes 14
Pousada )7
O 10 20 30 10 50 60

Figura 10 - Meios de hospedagem utilizados pelos visitantes do PESB e entorno.
Fevereiro/2009.

A pouca diferenca com relacdo a idade dos turistas (Figura 11), pode facilitar a
implementacdo de atividades para 0s que praticam o turismo rural na agricultura
familiar. Os turistas pesquisados foram na maioria, com idade acima de 25 anos (32% +
36%). Jovens estudantes com idade de 18 a 25 anos (33%) estdo a procura de
novidades nas suas experiéncias de viagens, buscando contato com a natureza. Estes
visitantes podem ter experiéncias em locais ainda bem preservados em termos
ambientais e culturais no PESB. Estes dados direcionam a formacdo de roteiros, e
permite a adequacdo do calendario de eventos com uma programacéo voltada para esta
faixa etéria. A tendéncia para o turismo no meio rural é possibilitar uma interacdo sadia
e segura do hdspede com a rotina dos anfitrides, permitindo conhecer a cultura local.
Neste sentido, é possivel estimular festas religiosas como a encomendacdo das almas
em Araponga, o jubileu em Bom Jesus do Madeira, o torneio leiteiro em Pedra Alta,
com programacdes de resgate historico destas festividades, evitando transforméa-las em
apenas shows musicais. O perfil dos eventos é que definira o perfil do visitante.

Segundo Bacha e Strehlau (2009), dentre cinco faixas etarias a que mais viaja
sdo adultos maduros de 30 a 39 anos de idade. Sobre a atividade turistica, para 2017 é

de que o negécio de viagens e turismo tenha um crescimento nominal, para algo
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superior a treze bilhdes e duzentos e trinta e um milhées (WTTC, 2010). Estes dados
situam uma justificativa para que a tendéncia do turismo no Territorio da Serra do

Brigadeiro seja promissora.

Perfilda idade (anos) dos visitantes do PESB - (%)

33
P 382 36

18a 25 T
26a 35 B |

acimade 35

Figura 11 - Perfil da idade dos visitantes do PESB e entorno em percentagem.
Fevereiro/20009.

Dentre os atrativos turisticos que a cidade de Araponga oferece, o Pico do Boné
foi apontado por 16% como o lugar mais frequentado pelos turistas, seguido da
Cachoeira da Laje com 14% e a do Pio com 12%(Figura 12). Percebe-se que uma
quantidade consideravel de visitantes (19%) ndo responderam a esta questdo, o0 que

pode indicar uma caréncia de informacdo dos atrativos e de infra-estrutura turistica.

Na sede do PESB estdo concentradas varias trilhas interpretativas e o centro de
visitantes, locais de infra-estrutura especificas de uso publico da unidade de
conservacdo. No entanto, com base nas respostas dos entrevistados, apenas 6%
visitaram estas areas. O visitante que vai a cachoeira do Pio, passando por Araponga
passa pela sede do PESB, reforcando a necessidade de uma maior gestdo com
participagdo comunitéria para que os empreendimentos privados no entorno do PESB
sejam mais visitados.

Pode-se perceber pela expressividade das respostas em branco (19%), que existe
pouca divulgacdo dos atrativos no PESB e seu entorno. A relacdo entre os
empreendedores onde se localizam os atrativos tem pouca comunicagdo. Poderia haver
também uma maior divulgacao entre eles e, até mesmo entre a administracdo do PESB e
estes empreendedores. Os canais de comunicacao local como jornais e radios, poderiam
veicular mais noticias ambientais, o que resultaria em uma maior aproximacdo da

populacdo com o PESB. A internet por meio de sites, hoje muitos gratuitos, poderia ser
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uma ferramenta de divulgacéo e promocéo local. No entanto, 0s poucos sites existentes
sobre a regido, estdo desatualizados com suas formas de contatos desativados. Assim,
podemos entender a necessidade de uma gestdo de fato participativa da comunidade
interessada em desenvolver o turismo na regiéo.

A Fazenda do Brigadeiro, o Pico do Cruzeiro e a Igreja sdo atrativos que se
encontram no interior do PESB. As Pousadas Serra Dagua e Vale da Lua sdo
empreendimentos privados e ndo se caracterizam como agricultura familiar. A Pousada
Remanso é de uma familia agricultora que serve refeicdo e tem 2 modulos de
alojamentos, restaurante e a area para acampamento mais frequentada.

Os dados apresentados demonstram que 0s atrativos mais visitados se encontram
em propriedades privadas, sendo muitos que praticam a agricultura familiar. A visitacdo
destes empreendimentos pode significar maior valorizagéo aos produtos e servigos do

turismo de base comunitéria, o que resultard em beneficios econémicos.

Lugares mais visitados

Pico do Boné 16

Cachoeira da Laje
lgreja

Cruzeiro

Pousada Serra d'Agua

Cachoeira do Pio L ¥
Pareddo
Restaurante Remanso

Pousada Remanso

Vale da Lua
Cachoeira do Addo
Fazenda Brigadeiro

Sede do PESB

Em branco 19

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0

%

Figura 12 - Lugares mais visitados pelos turistas do PESB e entorno. Fevereiro/20009.

Conforme Talaya (2004), o turista moderno apresenta mudancas
comportamentais significativas com necessidades de informacGes sobre os destinos para
maximizar suas experiéncias. A autora diz que estas experiéncias de viagens mais

freqlientes e curtas sdo motivadas por locais com ambientes naturais e culturalmente
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preservados. Este perfil de turista vem sendo reconhecido no Territorio da Serra do

Brigadeiro, em funcéo das caracteristicas destes atrativos disponibilizados.

Quando questionados sobre a disposicdo em pagar por produtos e servicos
como especificados na Figura 13, foi constatado que 20% estdo interessados em
conhecer a regido se hospedando na casa de familias agricultoras buscando maior
interagdo para se ter uma experiéncia inovadora. Uma pequena parcela, 3% dos
entrevistados, tem vontade de conhecer a regido com profissionais aptos, ou seja, guias
(agentes locais) conhecedores do municipio.

A cavalgada, uma atividade nova na regido e que tem conquistado varios
adeptos, foi mencionada por 24% dos entrevistados. Uma parcela consideravel (20%)
procura as propriedades rurais para tornar o passeio mais dindmico e agradavel,
vivenciando a lida do campo como tratos de animais e agroecologia, entre outros. O
artesanato constou em 12% dos entrevistados, pois ha um desejo de consumir algo feito
regionalmente. Este dado pode nortear agdes futuras, pois a regido ndo apresenta muitos
produtos artesanais, e esta € uma pratica com potencial de agregar valores a economia

das familias locais.

Atividades em que os turistas possuem
disposicdo a pagar
Conhecer locais inéditos com guias locais '3%
Adquirir artesanato 12%
Cavalgada 4%
Esportes radicais 32%
Vivenciar agricultura familiar com hospedagem 0%
comunitaria em propriedades rurais
0] 5 10 15 20 25 30 35

Figura 13 - Atividades no entorno do PESB em que o turista tem disposicdo a pagar.
Fevereiro/2009.

A Tabela 20 mostra a avaliacdo das experiéncias turisticas dos visitantes no
entorno do PESB, dentro do municipio de Araponga. Com relacdo ao acesso nédo
pavimentado (estrada de terra) para os atrativos foi detectado que este item se encontra

em condicdo boa, podendo ser melhorado. A responsabilidade é dos gestores do turismo
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no municipio e dos governos locais, 0 que pode ser resultado de desarticulagdo dos
tomadores de decisdo. O acesso aos atrativos foi avaliado como regular, devido a
poucas placas de sinalizagdo existente. A infra-estrutura da cidade de Araponga foi
avaliada como boa, segundo as experiéncias do turista no periodo de carnaval. E regular
a infra-estrutura nos atrativos, como auséncia de folheteria e as placas de sinalizacao,

entre outras estruturas.

Tabela 20 - Avaliagdo em percentagem (%) das experiéncias turisticas dos visitantes no
entorno do PESB, no municipio de Araponga. Fevereiro/2009

] Otimo Bom [ Regular | Ruim | Péssimo Em
Itens avaliados Branco

Acesso a regiao 5 41 25 16 4 8
Acesso aos atrativos 5 18 34 25 14 4
Infraestrutura da cidade 12 42 23 10 0 12
Infraestrutura dos atrativos 12 25 36 7 4 16
Hospedagem 21 10 36 5 1 27
Alimentacéo 25 10 46 3 0 23
Patrimdnio histérico 15 11 26 0 1 47
Informacdes recebidas 18 16 45 5 1 14
Atendimento recebido 29 8 48 3 0 12
Preco 11 19 45 3 0 22
Opcéo de o que fazer 19 23 36 7 3 12
Condicao do lixo 16 27 36 5 5 10
Sinalizacdo 12 21 27 21 11 8

Percebe-se que os precos pelas visitas estdo sendo trabalhados de forma
coerente, sem abusos e contradi¢cdes, segundo as respostas obtidas. O lixo ainda nao é
preocupante, mas se nao houver planejamento por parte dos gestores do turismo, podera
se tornar um problema para transformar os atrativos em produtos turisticos. A avalia¢éo
da hospedagem foi regular, devido principalmente a situacdo dos banheiros sem
perfeitas condi¢bes de uso. A alimentacdo foi considerada regular, podendo ser
melhorada se aproveitar melhor as hortas caseiras. O patriménio historico se encontra
regular, por falta de informacdo sobre como agregar valor com o turismo. As
informacdes também se encontra na mesma situacdo, por falta de orientagdes e cursos
de capacitacao nesta area.

Com este cenario das experiéncias turisticas dos visitantes no entorno do PESB,

sdo confirmadas as palavras de Takasago e Miollo (2007), de que o turismo apresenta
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grandes possibilidades de geracdo de renda quando investido por pequenos empresarios
e trabalhadores por conta prépria. No Territério da Serra do Brigadeiro o0s
empreendedores locais sdo 0s responsaveis pela implantacdo e manutengdo destes
atrativos. Para tanto, desenvolve-se uma microeconomia com geracdo de renda em
funcdo da implantacdo de estruturas minima para possibilitar uso dos pontos turisticos
no entorno do PESB. O preco cobrado é regular, mas poderia ser oferecido maior
qualidade em todos os produtos e servicos comercializados. As opcdes de lazer séo
regulares, em funcdo de ndo estar sendo proporcionado interagdes e vivéncias com as
populacdes envolvidas. O lixo esta no limiar de ser um problema, por isso sua avaliacéo
regular. A sinalizacdo turistica foi avaliada regular, por ndo informar os pontos
turisticos fora do PESB.

Em relacdo ao nivel de satisfacdo (Figura 14) o conceito regular foi o que
prevaleceu como média de 35,6% das respostas avaliativas das experiéncias turisticas
dos visitantes no entorno do PESB. O conceito péssimo foi 0 que apresentou a menor
média, com 3,3%. As respostas em branco tiveram um resultado bem significativo
(16,5%), o que pode ser justificado pelo desconhecimento dos visitantes em relagdo aos
atrativos e por estarem acampados e optarem por preparar sua propria alimentacéo,

implicando em pouca movimentacao na regido de destino.

Satisfacaodo Turista

Em branco
Péssimo
Ruim
35.6%

Regular

Bom

Otimao

Figura 14 - Nivel de satisfacdo do turista em sua estada no entorno do PESB.
Fevereiro/2009.

O acesso a regido é melhor que aos atrativos, devido o asfaltamento das

rodovias, facilitando a locomocdo. A infraestrutura da cidade foi melhor que nos
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atrativos, no entanto, os turistas entrevistados muito pouco usaram a cidade para
satisfazerem suas necessidades turisticas, podendo a resposta ndo ser realista, pois
percebe-se na cidade de Araponga, por exemplo, que o comércio em finais de semana e
feriados é fechado, assim como o CAT - Centro de Atendimento ao Turista e a Casa de
Cultura, onde se encontra informacdes sobre a regido. Com excecdo do resultado sobre
a infraestrutura da cidade, todas as outras respostas mostraram que as satisfacdes

estavam regulares, indicando portanto, necessidade de melhorias.

As melhorias passiveis de serem contornadas em curto prazo seria manter
abertos os servigos publicos e privados do municipio, ligados diretamente a atividade
turistica, com guias e monitores capacitados.

O municipio de Araponga nao apresenta tradicdo nas festas do carnaval, sendo o
fluxo turistico distribuido pela zona rural. A minoria restante retorna para a sua cidade
de origem, por ndo haver oferta de pousadas e alojamentos suficientes em épocas de
grande visitacao.

Existe a necessidade de se buscar maior equilibrio entre a demanda e a oferta
dos produtos e servicos disponibilizados. No estagio inicial de reconhecimento turistico
de Araponga, os bens e servicos turisticos sdo adquiridos pelos empreendedores fora da
comunidade local. Isso ocorre quando ndo se é capaz de fornecer um produto ou servigo
pedido. Saber quais s@o os produtos e os servigos das comunidades locais pode resultar
na identificacdo de oportunidades e, ao mesmo tempo, fortalecer a unido destes
empreendedores. Neste sentido, existe a necessidade de um constante monitoramento
dos servigos com o intuito de aproxima-los da demanda.

Uma das maneiras de se aumentar os beneficios provenientes do turismo é
reverter para a economia local esta demanda dos turistas. O que pode ser feito com a
aproximagdo do consumidor com os empreendimentos de hospedagem, alimentacao,
operadores e empresas de transportes entre outros, da comunidade anfitrid. Esta relacdo
desperta nas comunidades a possibilidade de comercializacdo, resultando beneficios
econémicos e, consequentemente, a reducdo de bens e servicos fornecidos por agentes
externos. Esta € a visdo que Coriolano (2009) confirma nas experiéncias de turismo
solidario em Icapui e na Prainha do Canto Verde no Ceard para envolver as

comunidades anfitrids no processo turistico.
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6.2. Infraestutura das propriedades selecionadas

A maioria das familias selecionadas sdo proprietérias de suas terras (Figura 15).
Este fato pode facilitar o desenvolvimento do turismo, no tocante a aplicacao e insercédo
de tecnologias novas, como para buscar recursos e linhas de crédito para a atividade.
Assim, a autonomia destes agricultores € maior em relagdo a meeiros ou arrendatarios.
Conforme CTA-ZM (2004), esta situacdo € o retrato da posse da terra no Territdrio da
Serra do Brigadeiro com base no seu Plano Territorial Rural.

Distribuiciio das propriedades em relaciio a posse da terra
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Figura 15 - Distribuicdo das propriedades em percentagem, em relacdo a posse de terra.
Entorno do PESB, julho/2010.

As casas de residéncias das familias agricultoras integrantes do projeto Boas
Préaticas apresentam boa estrutura (Figura 16). Este estado significa que suas instalagdes
apresentam tamanho, divisdo de c6modos, instalacGes elétricas e sanitarias em
condicdes para uso da familia e, por conseguinte, em condices de serem
disponibilizadas para atividades de acolhimento e hospitalidade.

Distribuicio das propriedades em relacio ao
estado das edificacoes residenciais
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Figura 16 - Distribuicdo das propriedades rurais em percentagem, em relacdo ao estado
das edificagOes residenciais. Entorno do PESB, julho/2010.
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Lashey (2004) analisa as condic¢des de hospitalidade como uma forma de relacéo
humana que se da no dominio social e privado, passando a ser comercial com a
perspectiva de se manter a relagdo humana baseada na agéo reciproca criando vinculos
entre visitante e anfitribes. Com este proposito, as residéncias analisadas possibilitam a
vivéncia da hospitalidade.

Em relacdo as edificacbes de lazer (Figura 17), que sdo minimas no
levantamento realizado, se referem a quiosques ou varanda para entrosamento e
descontragdo familiar, e lagos para pesca. Considerando que a base da atratividade para
0 turismo de base comunitéria se da por vivéncias e envolvimento do visitante com 0s

afazeres rotineiros da familia anfitria, é de se esperar certa auséncia de estruturas
turisticas tradicionais.

Distribui¢io das propriedades em relacio ao
estado das edificacoes de lazer
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Figura 17 - Distribuicdo das propriedades rurais em percentagem, em relacdo ao estado
das edificacOes de lazer. Entorno do PESB, julho/2010.

Para Lynch (2004), a hospedagem domiciliar se refere a uma variedade de
acomodacdes com café da manhd, podendo o hdspede preparar sua propria alimentacao,
tendo em comum todas as instalacfes fisicas da residéncia, ndo assumindo atrativos
extras que ndo a convivéncia da hospedagem. Portanto, o dado a seguir reitera que néo
hd necessidade da caracterizacdo de edificacbes de lazer convencional para ser
intitulado turismo de base comunitéria.

As edificagbes agricolas (Figura 18) encontradas estdo ligadas as atividades
artesanais relacionadas aos engenhos, moinhos, corrupides, fornos de pedra e de barro,

alambiques entre outros utensilios que surgiram no inicio do século e estdo presentes em
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alguns ambientes. Estas tecnologias ditas ultrapassadas, quando em uso movimentam a
médo de obra local mantendo tradi¢cdes da agricultura familiar. Quando em desuso, sdo
reliquias guardadas que sdo expostas com orgulho e satisfacdo de geracdo em geracao.
A atividade turistica, agregando valor a estas possibilidades de resgate, proporciona
uma nova Vvalorizacdo destas estruturas e utensilios causando vivéncias interativas. A
manutencdo destas edificacbes se justifica por proporcionarem retorno financeiro para
adequé-las a atividade turistica, fato que também resulta em beneficios como 0 aumento

da producéo.

Distribuicio das propriedades em relacio ao
estado das edificacdes agricolas
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Figura 18 - Distribuicdo das propriedades rurais em percentagem, em relagéo ao estado
das edificacOes agricolas. Entorno do PESB, julho/2010.

Carneiro e Bartholo (2009) questionam o seguinte: como evitar a desagregacéo
de uma comunidade num lugar que se tornou um pdélo de turismo nacional?
Como promover modos de vida, festas e tradigdes mantenedoras de coesdo e dos
valores comunitarios? Como transmitir as novas geracbes de moradores, viajantes
contemporaneos e gestores de politicas publicas a memoria do que ndo deve ser
perdido? Estes questionamentos tém em um de seus intuitos, fazer refletir sobre as
possiveis descobertas das tradicbes de um lugar através do encontro entre hospedes e
hospedeiros a partir do que se esta visitando. Dentro desta perspectiva 0 cenario do
Territorio da Serra do Brigadeiro, permite este encontro.

A Figura 19 mostra que a agua estd presente em todas as propriedades
rurais proveniente de minas e nascentes. Esta situacdo apresenta varias
praticas agroecoldgicas (contencdo de erosdo, reflorestamento e consorciamento,
construcdo de terracos, etc.) para manuten¢do dos recursos hidricos na propriedade

que sdo vivenciadas pelos visitantes nas atividades de turismo de base comunitéaria.
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Este dado retrata a necessidade dos cuidados dispensados a mesma para sua
manutencdo e seu uso. Por ser considerada um recurso natural que expressa o valor
monetario da posse da terra, conclui-se que as propriedades inseridas no turismo de
base comunitaria apresentam um valor agregado com a presen¢a da agua. No

entanto, conforme dados de campo, a 4gua ndo é o principal lazer para o turismo
de base comunitaria do Territorio da Serra do Brigadeiro.

Distribuicao das propriedadesrurais em relacioa
presenca da agua
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Figura 19 - Distribuicao das propriedades rurais em percentagem, em relacédo a presenca
da &gua. Entorno do PESB, julho/2010.

O esgoto € um agravante no meio rural, pois 0 que a comunidade chama de
fossa, na verdade sdo sumidouros, construidos sem impermeabilizacdo das paredes.
A preocupacdo é real conforme Figura 20, onde 84% das residéncias possuem estes
sumidouros denominados fossas. O restante (16%) tem construidas suas fossas
impermeabilizando as paredes com materiais reciclados como pneus. Diante do

aumento da quantidade de esgoto originado da atividade de turismo, espera-se que a
construcdo destas fossas sejam potencializadas.

Distribuicio das propriedadesem relacio ao
tratamento de esgoto
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Figura 20 - Distribuicdo das propriedades rurais em percentagem, em relacdo ao
tratamento de esgoto. Entorno do PESB, julho/2010.
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Na Fundacdo Casa Grande em Pernambuco, ocorre 0 aumento da consciéncia
ecologica como resultado de praticas saudaveis como a reciclagem de materiais
(CORIOLANO, 2009). Esta experiéncia, se enquadra dentro do projeto da Rede
TURISOL, da qual o projeto Boas Préticas se insere, podendo utilizéa-la.

A protecdo ambiental relacionada a limpeza e a higiene ja se mostra nas agdes
com relacdo ao destino final para o lixo doméstico (Figura 21). A grande maioria tem
um destino para o lixo, pois levam para as usinas municipais, enterra ou ainda queima
seus residuos. A minoria (3%) ndo se preocupa com o destino final do lixo, ficando
espalhado pelo quintal.

O destino do lixo levantado foi: queima, enterra, reutiliza como adubo e leva
para usina. O Territorio da Serra do Brigadeiro por ainda ndo ser um destino turistico
apresenta pequeno fluxo, ndo sendo impactante a contaminacéo das aguas pelo lixo com
suas pequenas percentagens. No entanto, para evitar esta situacdo, espera-se que
iniciativas como a da regido do Boné, no entorno do Parque Estadual da Serra do
Brigadeiro, onde a comunidade vem se mobilizando para realizar periodicamente um

mutirdo de limpeza do rio, possam ser realizadas em toda a extensdo do Territorio.
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Figura 21 - Distribuicdo das propriedades rurais em percentagem, em relacdo ao destino
do lixo. Entorno do PESB, julho/2010.

Com base no Relatorio Técnico Cientifico sobre a utilizagdo de indicadores de
sustentabilidade na analise de destinos turisticos (LTDC, 2009) com o desenvolvimento
do turismo ha também lixo espalhado pelos sitios turisticos. Esta situacdo foi
identificada na Praia do Sono, regido de caicaras em Paraty, estado do Rio de Janeiro.

O saber aproveitar todas as potencialidades de um lugar acontece no Territério
da Serra do Brigadeiro quando o visitante compreende a importancia destes locais com

uma percepc¢do do todo e ndo com uma visdo fragmentada e utilitarista de um sitio
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turistico tradicional. Desta forma, este respeito pelo ambiente natural minimiza os
impactos negativos da atividade turistica.

Silva, Ramiro e Teixeira (2009) propdem que sejam utilizadas de forma sinérgica as
potencialidades dos atrativos para a melhoria dos resultados econdmicos e da qualidade de
vida local. A valorizacdo da cultura e a preservacdo do meio ambiente evitam que o
crescimento do turismo provoque uma concentracdo desordenada do capital produtivo e
social. Essa agregacédo de valor promove 0 acesso a bens e a servicos publicos, bem como a
integracdo com outros setores. Dessa forma, trabalha-se a economia de base local com

respeito ambiental.

6.2.1. Atividades rurais nas propriedades selecionadas

A seguir, apresenta-se uma caracterizacdo geral das atividades rurais
desenvolvidas nas propriedades participantes do projeto de turismo de base
comunitaria. Tais atividades sdo trabalhadas dentro de um propdsito de agregacéo
de valor e renda com o turismo.

A maioria das propriedades trabalha a terra com diversas culturas agricolas (97%)
e com apenas uma cultura (3%) que é o café (Figura 22). A principal cultura agricola
encontrada na area de estudo € o café, estando consorciado com feijao, milho, abdbora,
inhame, banana e mandioca. O consorcio do café com arvores se da principalmente com
o cedro, 0 angico, o0 adrago, 0 jacaré, o ipé e o palmito jucara. Percebe-se que a

propriedade rural da agricultura familiar € diversificada com a cultura de subsisténcia.
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Figura 22 - Distribuicdo das propriedades rurais em percentagem, em relacédo a presenca
de mais de uma cultura agricola. Entorno do PESB, julho/2010.

Em Brasil (2003a), os produtos do turismo rural na agricultura familiar sdo

desenvolvidos a partir do que se produz na terra. Assim, a cadeia produtiva do turismo
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se insere no campo privilegiando aqueles em condicdes de associar esta producdo ao
turismo. Na regido, esta transformacdo ocorre com o café, a rapadura, o melado, a
farinha de milho, o queijo, o requeijdo entre outros produtos da agricultura familiar.

A pescaria (Figura 23) é sim uma pratica comum na regido, ndo sendo
prioritariamente uma atividade turistica, pois as represas, acudes e lagos encontrados
nas propriedades rurais sdo na maioria para consumo familiar. As principais espécies de
peixes encontradas foram a carpa e a tilapia. Considerando o turismo de base
comunitéria, esta atividade pode ser compartilhada com o visitante, além da

complementacédo alimentar.

Distribuicio das propriedades em relacioa
presenca da atividade de pescaria
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Figura 23 - Distribuigdo das propriedades rurais em percentagem, em relacdo a presenca
da atividade de pescaria. Entorno do PESB, julho/2010.

Em BRASIL (2003c), é citado que varios empreendimentos de piscicultura
foram estimulados por meio de linhas de crédito via o Programa Nacional da
Agricultura Familiar - PRONAF, considerados como unidades de producéo e entendido
como o desenvolvimento de atividades licitas que geram renda ao meio rural. Desta
forma, o turismo no meio rural trabalhado pela agricultura familiar pode estimular o
entendimento da unidade de producdo rural familiar como um espago de moradia,
trabalho, renda e lazer.

A agroecologia vem sendo difundida com grande éxito pelas ONG’s que atuam
na regido (Figura 24). A agroecologia pode ser entendida como manejo dos recursos
edéficos e hidricos principalmente com fins da producdo de alimentos saudaveis e livres
de substancias nocivas a saude e ao meio ambiente. Sao encontradas propriedades que
trabalham o café em sistema de fair trade, consorciamento do café com arvores
frutiferas, nativas e lavouras de milho, feijdo, abobora, quiabo, inhame, entre outras.

Utilizam compostagem organica e adubagéo verde. Este manejo do solo estimula um
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fluxo de visitantes para conhecerem suas unidades produtivas agregando valor pelo
turismo. Esta agregacdo ocorre quando o agricultor/proprietario disponibiliza seu tempo
e recebe para orientar esta visita, fazendo o papel de guia.

Distribuicio das propriedadesem relaciio a presenca
de sistemas agroecologicos
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Figura 24 - Distribuicdo das propriedades rurais em percentagem, em relagdo a presenca
de sistemas agroecologicos. Entorno do PESB, julho/2010.

A Rede TRAF trabalha os principios agroecologicos na valorizagcdo e uso
racional dos recursos naturais beneficiando a vida no meio rural, desencadeando uma
série de valores e costumes com identidade rural (BRASIL, 2004).

A criacdo animal na agricultura familiar (Figura 25) caracteriza-se pela
diversidade de animais como galinhas, patos, codornas, cabritos, ovelhas, coelhos,
porcos, cavalos, vacas, com o0 objetivo de complemento alimentar e o excedente ao
comercio local entre vizinhos, justificando a alta percentagem (93,5%). Para o turismo,

ndo so este excedente pode ser utilizado como o proprio manejo destas criagdes pode ser
atrativo para uma interacdo com o visitante.

Distribuicio das propriedades em relacio a
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Figura 25 - Distribuicdo das propriedades rurais em porcentagem, em relacdo a criacdo
de animais. Entorno do PESB, julho/2010.

93



As propriedades inseridas no projeto turistico de base comunitaria no Territorio
da Serra do Brigadeiro sédo consideradas modelos do ponto de vista de seu manejo,
caracterizando uma diversidade de culturas, uma produtividade qualitativa e um modo
de vida peculiar. Para comprovar este fato, as propriedades recebem visitas de
pesquisadores, estudantes e outros agricultores/as para conhecerem seus sistemas de
cultivo, com vivéncias educativas. A Figura 26 mostra que existe nas propriedades

rurais, atividades pedagogicas, por exemplo, de educacéo e interpretacdo ambiental.

Distribuicio das propriedades em relaciio a
presenca de atividades pedagogicas
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Figura 26 - Distribuicao das propriedades rurais em percentagem, em relacdo a presenca
de atividades pedagdgicas. Entorno do PESB, julho/2010.

As atividades de turismo na natureza (Figura 27) encontradas foram: caminhada
na natureza, banho de cachoeira, rapel, cavalgada, passeio de charrete, pescaria entre
outras. Estas atividades estavam presentes em 58% das propriedades. Esta situacdo se
comprova pela vegetacdo exuberante da mata atlantica, rios e corredeiras e uma grande
extensdo de trilhas e caminhos pelas encostas. A topografia acentuada potencializa as
atividades como, por exemplo, a cavalgada. A regido, para tanto, ndo sé caracteriza o
turismo rural de uma agricultura familiar forte e produtiva como atrativos naturais que
sustentam também atividades ecoturisticas.

Um dos resultados na busca pela sobrevivéncia no meio rural foi a dinamizacao
das atividades ndo-agricolas como a pequena agroindustria, 0s econegocios e o turismo,
que podem ser explorados sem ser uma panacéia (MALDONADO, 2009). Para o
turismo de base comunitaria na Serra do Brigadeiro, esta é uma visdo recente como

opcao de qualidade de vida para a regiéo.
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Distribuicio das propriedades, em relacio a
presenca de atividades de turismo na natureza
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Figura 27 - Distribuicdo das propriedades rurais em percentagem, em relagdo a presenca
de atividades de turismo na natureza. Entorno do PESB, julho/2010.

Sob o enfoque econdmico, o consumidor tem como objetivo primordial a
obtencdo da méaxima satisfacdo de seus gastos, através da escolha da melhor
combinacdo possivel dos produtos turisticos. Sob outra ética, o consumidor também
avalia o0 modo como estes produtos sdo ofertados. No momento em que esses
consumidores ndo praticam, ndo exercem, nao atuam, ndo vivenciam a vida no ambiente
que foram produzidos tais produtos, esta relagdo ndo satisfaz as necessidades do
consumidor. Assim, ndo se estd consumindo o turismo de base comunitaria. Brown
(2005), explica esta relacdo negativa do comportamento do consumidor em ndo adquirir
os produtos e servigos ofertados, devido a forma como estes sdo apresentados aos
turistas.

Neste sentido o diferencial do turismo no Territério da Serra do Brigadeiro € a

possibilidade desta interacdo de saberes e fazeres com as comunidades anfitrias.

6.3. Interpretacdo das matrizes

Na sistematizacdo dos dados procurou-se mostrar a interpretacdo de cada
parametro nas &reas turisticas, assim como a contribui¢do dos indicadores selecionados.

Por conseguinte, os indicadores sdo as caracteristicas comuns, presentes em todos 0s
parametros, conferindo-lhes maior ou menor atratividade.

6.3.1 Matriz do Nucleo de Turismo de Base Comunitaria Pedra Redonda

Na comunidade rural da Pedra Redonda, onde também se encontra o nucleo de

turismo de base comunitaria, os parametros e os indicadores selecionados nas matrizes
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testadas, demonstraram o0 enfoque da agroecologia trabalhada pelas familias
agricultoras, representado pelos parametros producdo associada’ ao turismo e a
hospitalidade.

a) Interpretacdo dos Parametros

O PESB como a unidade de conservacdo, nao esta geograficamente limitrofe
ao nucleo pesquisado. Por esta razéo a pontuacdo do parametro foi zero. No entanto, a
regido € considerada turistica, devido a existéncia desta unidade de conservacao.
(Tabela 21).

A agua ndo existe em quantidade suficiente para o parametro ser transformado
em atrativo, motivo da baixa pontuacdo em todos os indicadores. No nucleo, as
propriedades sdo servidas por agua subterranea.

A mata foi o parametro que apresentou varias possibilidades de uso, devido ao
manejo que ela recebe, tornado-a atrativo. Este manejo, é consequéncia da cultura das
familias agricultoras e suas relacbes com Entidades ndo governamentais que ali
desenvolvem boas praticas relacionadas a agroecologia. Associado a este manejo, a
Pedra Redonda que da nome ao local, permite caminhadas que levam até o seu cume.
Estas caminhadas s&o normalmente momentos de confraternizagdo com a comunidade.

A cultura destas familias agricultoras estd representada pela vontade de se
trabalhar a agroecologia na busca de uma qualidade de vida e do respeito aos recursos
naturais. Este conjunto, trabalhado nas propriedades deste nicleo da o carater de
atratividade. A unido familiar e seus principios indigenas ainda estdo bem conservados

em suas raizes.

Tabela 21 - Matriz da pontuagdo de cada pardmetro por propriedade e média dos
parametros do NTBC Pedra Redonda

Parametros Propriedades
2 3 4 5 Média

Unidade de Conservagéo 0 0 0 0 0

Agua 0 4 0 9 34
Mata 12 8 12 4 8 8,8
Cultura 5 11 5 6 8 7,0
Espago de Convivéncia 15 0 15 0 0 16,0
Producédo Associada ao Turismo 16 12 16 7 8 11,8
Hospitalidade 13 10 13 9 12 11,4

* O negrito destaca os parametros e os indicadores quando contextualizados.
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A existéncia de um engenho ativo, produzindo rapadura, aclicar mascavo e
melado, trabalhado coletivamente pela familia, € o grande ponto de encontro das suas
relagcbes socio-culturais. Estes locais de produgdo sdo definidos como espago de
convivéncia, apresentando ainda um nivel baixo de atratividade. Talvez isso possa ser
interpretado pela novidade de utilizacdo destes espacos para fins turisticos, com
envolvimento comunitario local. A infraestrutura destes locais e o acesso poderiam
permitir uma melhor exploracdo turistica para o nucleo, se fossem melhor trabalhados.
Assim, a pontuagdo recebida ndo o caracteriza como atrativo para o turismo de base
comunitéria.

Sob a dtica do turismo de base comunitaria, 0 nlcleo destaca-se pela existéncia
da producdo de géneros alimenticios (inhame, mandioca, jilo, quiabo, abdbora) com
forte associativismo. Esta atividade é vivenciada engquanto atrativo pelo manejo da terra
e os produtos agroecoldgicos comercializados in natura para os visitantes. S&o estas
praticas, por exemplo, relacionadas ao café organico, agregando valor com a
comercializacdo pelo fair trade (comércio justo) que vem sendo as vivéncias turisticas
ali desenvolvidas. Estas inter-relagcdes representam a producdo associada ao turismo
que lhe confere condicOes atrativas para o turismo de base comunitaria pela pontuacéao
recebida.

A hospitalidade é o grande diferencial do nucleo, pois facilita a relacdo hospede
e anfitrido, justificando o parametro enquanto atrativo turistico de base comunitaria. As
infraestruturas existentes ndo se comparam com os locais delimitados das areas de
hospedes e de funcionarios dos empreendimentos do turismo convencional. Para o
turismo de base comunitaria esta hospitalidade tem representatividade com base nas
possibilidades de vivéncias compartilhadas. Assim, existem varios momentos de
interacdo com a comunidade, relacionados a rotina do meio rural que passam a ser
atrativos turisticos. A hospitalidade foi pontuada como um atrativo relevante, passivel
de ser transformado em produto turistico.

As caracteristicas deste nucleo corroboram a experiéncia do programa Acolhida
na Colonia de Santa Catarina que atua com a producdo de alimentos organicos,
despertando o interesse dos visitantes de Floriandpolis, Criciuma e Tubardo (com 80%
da demanda). Este programa foi reconhecido em 2007 como destino referéncia em
turismo rural na agricultura familiar do Ministério do Turismo (BRASIL, 2010). Este
programa assim como o projeto desenvolvido pelo CEPEC, faz parte da Rede Brasileira
de Turismo Solidario — TURISOL.
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b) Interpretacéo dos Indicadores

O potencial de atratividade, como indicador de turismo de base comunitéaria,
mostra o nivel de interatividade que os parametros apresentam para fins turisticos.
Expressou assim que a atratividade dos parametros analisados ainda s&o incipientes para
contribuir com os usos atuais das areas turisticas. Considerando que a atividade turistica
é recente e por tal motivo ndo é prioritaria, pelo menos no momento da pesquisa,
justifica o resultado apresentado na Tabela 22. No entanto, percebe-se na maioria das
areas envolvidas que esta concepgdo esta mudando com a comercializagdo de produtos
agroecoldgicos. Espera-se que este fator de atratividade aumente a visitagdo nestes

empreendimentos.

Tabela 22 - Matriz da pontuacdo de cada indicador por propriedade e media dos
indicadores do NTBC Pedra Redonda

Indicadores Propriedades
1 2 3 4 5 Média
Potencial de atratividade 8 7 8 4 7 6,8
Grau de uso atual 5 6 5 2 5 4,6
Representatividade 9 4 9 4 7 6,6
Apoio comunitario local 12 7 12 6 3 8,0
Estado de conservacdo da paisagem 10 8 10 6 10 8,8
Infraestrutura 9 6 9 3 9 7,2
Acesso 12 3 12 1 4 6,4

O grau de uso atual expressando o fluxo turistico nas respectivas areas
corrobora com a explicacdo do pouco tempo de experiéncia da atividade turistica neste
nacleo. Este fluxo poderia ser melhor fomentado a partir de um melhor
comprometimento das entidades envolvidas na divulgacdo das atividades trabalhadas
nas areas, fomentando o caréater turistico. Assim, pode-se citar, fim de semana de feira
quando seria desenvolvido momentos de colheita dos produtos in natura, facilitando sua
comercializagdo, incluindo no passeio, lanches, caminhadas até a Pedra Redonda, entre
outros servigos e produtos.

A representatividade por expressar singularidades de cada parametro analisado,
demonstrou que o manejo em comum das propriedades, resultando qualidade nos
produtos sdo os diferenciais deste nucleo. Merece ser destacado a importancia do local
onde €é processada a cana de agUcar, podendo ser melhor aproveitado para fins turisticos

0 que agregara valor em especial ao parametro espaco de convivéncia.
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O indicador apoio comunitario local demonstra o envolvimento local
conquistado e os resultados destas conquistas. A subida na Pedra Redonda foi a
atividade turistica pioneira do nucleo, sendo uma forma de interagir com os moradores
locais, agregando valor especificamente & hospitalidade. Este processo de organizagao
e trabalho na terra em forma de mutirdes e outros modos participativos de
relacionamento atende aos requisitos do turismo de base comunitaria.

O estado de conservacdo da paisagem permitiu identificar alguns tipos de
degradacdo ambiental existentes nos parametros trabalhados. Ele foi pesquisado nas
trilhas, nos caminhos bucdlicos, nas grutas e nos engenhos, além do ambiente de
montanha com uma privilegiada visdo cénica da regido para se chegar ao topo da Pedra
Redonda, ndo sendo encontrado degradacdo ambiental que inviabilize a atividade
turistica. Este indicador permite agregar valor a vérios atrativos por meio de melhorias
que acentuam a beleza cénica do local. O cuidado com a melhoria dos equipamentos
turisticos deve primar pela manutencdo destes ambientes sem descaracterizar sua
ruralidade.

O indicador referente a infraestrutura permitiu analisar a existéncia de
condicionantes limitantes para a funcionalidade dos parametros trabalhados.
Identificada pelo aproveitamento de estruturas e equipamentos antigos para a atividade
turistica. Como exemplo, pode-se citar ajuste dos ambientes das residéncias para o
turismo, como cozinha mobiliada com mesa de carro de boi e fornos de barro. Muito
ainda deve-se estruturar, no sentido de ajustar estas estruturas para fins turisticos.

O acesso foi analisado como indicador das caracteristicas que permitem a
locomocdo do visitante em condi¢des seguras. Como a locomocao entre as propriedades
rurais nao ¢ feita por veiculo, apenas a pé, a cavalo ou de bicicleta, 0 acesso pode ser
melhor aproveitado enquanto agregador de valor para os atrativos. Estes locais indicam
que o mesmo contribui positivamente para o turismo de base comunitaria e, neste caso,
estd sendo subutilizado. Para explorar 0 acesso nos atrativos, poderia aumentar o plantio
de vegetacdo ornamental e com flores, definir melhor as trilnas com cercas vivas, de
forma a fazer realgar o ambiente natural.

Durante a montagem de indicadores, a primeira etapa € elaborar uma sintese do
conceito que se pretende analisar. A partir disso, passa-se a especificacdo de suas
dimensdes e formas de interpretacdo, tornando possivel um indicador ser utilizado

(JANUZZI, 2001). Desta forma, o conjuntos dos indicadores trabalhados facilitam a
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contextualizacdo e valorizacdo das especificidades dos parametros identificados

enguanto atrativos do turismo de base comunitaria.

6.3.2. Matriz do Nucleo de Turismo de Base Comunitaria Boné

O nucleo do Boné se destaca com paisagens emolduradas por belezas cénicas
incluindo o Parque Estadual da Serra do Brigadeiro. Os parametros e os indicadores
trabalhados nas matrizes retrataram com propriedade estas singularidades.

a) Interpretacdo dos Parametros

Este nucleo localiza-se na regido onde ocorre consideravel fluxo de visitagdo por
causa da trilha que da acesso ao pico do Boné, atrativo que se encontra no interior do
PESB. Este fato, aliado as belezas cénicas das trilhas estabelece uma pontuacéo elevada
ao parametro unidade de conservacdo devido sua atratividade, caracterizando-o como

produto de turismo de base comunitaria (Tabela 23).

Tabela 23 - Matriz da pontuacdo de cada pardmetro por propriedade e média dos
parametros do NTBC Boné

Parametros Propriedades _

1 2 3 Média

Unidade de Conservacéo 18 13 13 14,67
Agua 18 16 16 16,67
Mata 17 13 13 14,3
Cultura 12 14 15 13,7
Espago de Convivéncia 17 15 15 15,7
Producdo Associada ao Turismo 12 11 11 11,3
Hospitalidade 11 14 14 13,0

A &gua é um atrativo bem requisitado pelos turistas em geral. Neste nucleo
existem cachoeiras com piscinas naturais que podem ser aproveitadas tanto no interior
do PESB como no nucleo. O parametro é justificado como produto de turismo de base
comunitéria devido principalmente aos mutirdes de limpeza dos rios e cachoeiras que
acontecem neste nucleo, momento de confraternizacdo em prol do ambiente limpo.

A mata é outro parametro que agrega valor & atividade turistica enquanto
produto, no entanto, pode ser melhor trabalhado pelos integrantes do ndcleo. As trilhas
exploradas na regido, limitam-se a do Pico do Boné e a do Carvdo, sendo que
existem varias outras que podem ser exploradas enquanto atividade ecoturistica pela

comunidade e turistas.
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A cultura se apresenta como atrativo turistico de base comunitaria devido a
existéncia do grupo folia de reis do Boné, que vem se apresentando para visitantes e
turistas do nucleo. Esta experiéncia demonstra a relevancia da cultura local sendo
aproveitada enquanto atrativo, obtendo significativa aceitacdo por parte dos visitantes,
assim como possibilita momentos de confraternizacao entre anfitrides e visitantes.

Para caracterizar o espaco de convivéncia, existe um restaurante familiar, com
bar em Apéndice, onde ocorrem confraternizacdes apoiadas pela comunidade local.

No ambiente encontram-se estruturas onde pode-se jogar sinuca, baralho e ouvir causos
da regido, contados pelos moradores locais. Este ambiente se apresenta como produto
de turismo de base comunitaria.

A producdo associada ao turismo mostrou que a alimentacdo servida na
pousada e no restaurante deve utilizar melhor os produtos dos préprios quintais,
inclusive a carne. Assim como o artesanato de palha de café, estimulado pelo CEPEC,
pode ser comercializado no nucleo. A regido também apresenta artesdes de taquara que
poderiam ser melhor aproveitados, para agregar valor a este atrativo.

A hospitalidade da hospedagem, inaugurada em 1996, é pitoresca e
caracterizada como empreendimento turistico pioneiro no entorno do PESB. Este
parametro, pela pontuacéo recebida, confere a caracteristica de atrativo de turismo de
base comunitaria. A decoracdo precisa ser melhor trabalhada nas hospedagens do nucleo
para que os ambientes figuem mais aconchegantes o que agregara valor a
hospitalidade. Este fato, justifica a pouca pontuagédo, quando foi realizada a pesquisa e
0 seu carater de atrativo.

Um dos casos mais conhecidos e estudados de turismo comunitério brasileiro é o
da Prainha de Canto Verde, no litoral do Ceara. O planejamento da atividade teve inicio
em 1994, através da construcdo do Projeto Turistico Socialmente Responsavel, valendo-
se do planejamento participativo e descentralizado (ZECHNER, 2010). Esta proposta de

planejamento é a que se pretende desenvolver neste nucleo.

b) Interpretacdo dos indicadores

O indicador potencial de atratividade para o nicleo do Boné baseou-se no
conjunto dos recursos naturais hidricos e floristicos, aliados aos fatores abioticos como
grutas e picos, para demonstrar nos parametros analisados a magnitude do PESB dentro
do Territorio da Serra do Brigadeiro (Tabela 24).

101



Tabela 24 - Matriz da pontuacdo de cada indicador por propriedade e média dos
indicadores do NTBC Boné

. Propriedades
Indicadores -
1 2 3 Média

Potencial de atratividade 18 15 15 16,0
Grau de uso atual 12 11 11 11,3
Representatividade 15 14 14 14,3
Apoio comunitario local 19 18 18 18,3
Estado de conservacao da paisagem 14 13 13 13,3
Infraestrutura 13 12 12 12,3
Acesso 14 13 14 13,7

O grau de uso atual esta entre 11 e 29 turistas/més para o ano de 2010 na
hospedagem de acordo com dados do proprietario. Este fluxo € mais acentuado nas
férias de julho e feriados prolongados, o que pode ser aumentado com uma definicdo de
programacfes de caminhadas e apresentacdes da Folia de Reis em finais de semana
comuns.

A representatividade destacou a estima e o carinho do patriarca “Seu Dico” ao
se relacionar com o0s parametros analisados, conquistando um puablico fiel de
admiradores com seu dom natural de se comunicar, deixando o visitante a vontade. Este
dom, sua familia vem absorvendo, representando muito bem o perfil dos anfitrides.

O apoio comunitario local se encontra forte para grande maioria dos
parametros estudados. Neste nulcleo, a presenca das liderangas comunitarias € uma
constancia, onde se discutem problemas locais e globais. Nesta diversidade, estdo
presentes a associacdao comunitaria local, ONG”s municipais e 0 governo municipal na
busca de melhorias para a regido. Esta situacdo contribui favoravelmente com o turismo
de base comunitéria do ndcleo.

Na analise do estado de conservagdo da paisagem buscou-se conhecer
situacGes que estariam degradando o ambiente natural nas areas de camping que se
encontra por entre a mata ciliar, e nos locais de piscinas naturais. A paisagem ainda se
encontra em condicdes atrativas. Foi observada a presenca de espécies significativas de
madeiras valiosas, bem como bromélias, orquideas e outras plantas ornamentais,
caracterizando locais como jardins da natureza, jardins nas alturas, entre outras
nomenclaturas que expressam a beleza do local. A comunidade estd unida, fazendo o

controle da situacdo com mutirdes de limpeza. No entanto, foi observado pixacoes,

102



cortes de galhos de arvores e lixo por entre o acampamento e trilha, limitando a
visualizacdo da paisagem como atrativo do turismo de base comunitéria neste nucleo.

A infraestrutura observada dos parametros, mostrou que a mesma atende a sua
funcgdo, podendo ser melhorada com o aumento de sanitarios e sua maior proximidade
da éarea de camping. A infraestrutura voltada para a vestimenta, aderecos e
equipamentos da festa do Grupo de Folia de Reis também mostrou necessidade de
investimentos para manter uma qualidade condizente com turismo de base comunitéaria.

O acesso estabelece uma nova maneira de se viajar e conhecer os atrativos
locais, sendo uma proposta diferenciada do turismo de base comunitaria. A distancia do
nucleo até a sede do municipio de Araponga € de estrada de terra cascalhada, o que nédo
impede, em periodos criticos, ficar bastante ruim. Esta situacdo € normal em regifes
turisticas que ficam distantes das sedes municipais em todo o Brasil, passando a fazer
parte do passeio, para o tipo de publico desta categoria de turismo.

A experiéncia do nucleo com o artesanato da palha de café é promissora, mas,
ainda incipiente. Ela é similar as experiéncias do projeto Acdo Comunitaria do Brasil
que existe ha 40 anos. Neste sentido, a gama de possibilidades, para intercambiar
experiéncias desta natureza, pode levar o nucleo a uma melhor visibilidade fora da
regido. Este tipo de troca pode ser realizada com o projeto Acdo Comunitaria, que
possibilita o intercdmbio com artistas africanos a fim de enriquecer 0s processos e
produtos desenvolvidos nas favelas do Rio de Janeiro, nas &reas de moda, gastronomia e
apresentacdes artisticas (BRASIL, 2010). Este projeto esta entre 0s que o Ministério do
Turismo apoia assim como o0 Projeto Boas Praticas de Turismo de Base Comunitaria no

Territério da Serra do Brigadeiro.

6.3.3. Matriz do Nucleo de Turismo de Base Comunitaria Sdo Joaquim

O nlcleo de Séo Joaquim, assim como os demais nucleos, tem suas
especificidades latentes. A Escola Familia Agricola — EFA Puris é uma destas
particularidades que possibilita trabalhar os indicadores e os parametros dentro das
caracteristicas da ecopedagogia, incentivando as qualidades individuais de cada
propriedade (Tabela 25).

Um dos resultados na busca pela sobrevivéncia no meio rural foi a dinamizagao
das atividades ndo-agricolas como a pequena agroindustria, 0s econegocios e o turismo,

que podem ser explorados sem ser uma panacéia (MALDONADO, 2009). Para o
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turismo de base comunitaria na Serra do Brigadeiro, esta € uma visdo recente como

opcao de qualidade de vida para a regiao.

a) Interpretacdo dos parametros
Este nucleo ndo se localiza na regido limitrofe ao Parque Estadual da Serra do

Brigadeiro, estabelecendo uma pontuacdo nula para a unidade de conservacéao.

Tabela 25 - Matriz da pontuacdo de cada pardmetro por propriedade e média dos
parametros do NTBC Séo Joaquim

Parametros Propriedades
3 4 5 Média

Unidade de Conservagéo 0 0 0 0 0 0

Agua 0 10 11 13 0 6,8
Mata 16 0 0 16 16 9,6
Cultura 19 12 7 19 13 14,0
Espaco de Convivéncia 7 0 0 7 0 2,8
Producdo Associada ao Turismo 16 14 14 15 14 14,6
Hospitalidade 13 14 13 13 0 10,6

O parametro agua tem o propdsito de mostrar como nas propriedades rurais é
trabalhado este recurso para a manutencdo da vida e sua importancia no meio rural.
Assim, em uma das areas se encontra um sistema de fossa ecoldgica em perfeito
funcionamento, servindo de unidade demonstrativa para que outras areas também
construam as suas. Em outra propriedade existe uma trilha da nascente, que foi o
resultado do plantio de arvores culminando com o nascimento desta nascente. No
entanto, esta funcdo da agua, ainda ndo a torna um atrativo turistico.

O parametro mata é considerado como atrativo turistico. A mata néo
proporciona apenas lazer em forma de recreacdo e oOcio. Foi identificado que a mata
possibilita também um ganho de informacdo ao visitante, mostrando sua importancia
nas lavouras e nos quintais das areas. Com envolvimento local a nascente é resguardada
pela mata, e transformada em atrativas trilhas.

O parametro cultura mostra a historia na construcdo da cidadania rural com
responsabilidades sociais e ambientais, sendo destacada a contribui¢do da EFA Puris. A
educacao la desenvolvida, por meio da pedagogia de alternancia, utiliza as propriedades
rurais, como unidades demonstrativas para melhor aprendizagem comunitéria,

possibilitando usos pedagdgicos de recursos ambientais de maior significancia. Assim,
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0s ambientes sdo preservados para se manter a ruralidade em condi¢fes de atratividade.
Este conjunto justifica a cultura ser um atrativo, podendo com poucas acfes vir a ser
aproveitado em um futura préximo, como produto turistico.

Apesar das vivéncias serem uma das grandes oportunidades a se aproveitar no
nucleo, o espaco de convivéncia ainda ndo se encontra caracterizado enquanto atrativo.
As 2 areas que demonstraram certa afinidade nao foram representativas para o ndcleo.

Apesar da producdo associada ao turismo ainda ndo ser direcionada para fins
turisticos, suas qualidades demonstram que existe condicOes de ser trabalhado enquanto
produto de turismo de base comunitaria. Por ser familiar a producdo dos queijos,
rapaduras e produtos in natura da agricultura, sua comercializacdo tem sido
representativa. O processo produtivo agroecoldgico agrega valor com apoio local,
mantendo as paisagens em perfeita harmonia ambiental, justificado pelo conjunto da
pontuacédo dos indicadores para este parametro.

A hospitalidade deste ndcleo é expressada por meio da ruralidade experi-
mentada nas vivéncias comungada em momentos de mutirdes de trabalho e alimentacéo
coletiva, quando o visitante experimenta esta interacdo com as familias agricultoras.
Esta vivéncia interativa foi considerada um atrativo no nucleo de S&o Joaquim.

Conforme interpretado, uma estratégia de aproveitamento dos parametros, sob a
Otica turistica, deve ser mais bem trabalhada para se obter éxito com a atividade turistica
neste nacleo, como ocorre na Fundacdo Casa Grande. A Fundacdo Casa Grande
desenvolve um trabalho exemplar com jovens em Nova Olinda, com énfase no turismo
cultural, como uma escola de referéncia em gestdo cultural com atividades formadoras
em comunicacdo social, artes cénicas, musica e educacdo patrimonial. Estas atividades
vém estimulando um fluxo de visitantes, onde os turistas se hospedam nas casas dos

jovens que atuam na Fundacdo (BRASIL, 2010).

b) Interpretacdo dos Indicadores

A forma comunitéria de se viver com 0s momentos em mutirdo, os valores de
salde com praticas de homeopatia humana e animal e o trabalho ambiental com a
conservacdo de nascentes foi destacada pelo indicador potencial de atratividade,
demonstrando a aptiddo do nucleo para o turismo de base comunitaria (Tabela 26).

O grau de uso atual até o momento vem de familiares dos alunos e de entidades
ligadas a area ambiental e educacional, indicando o perfil do visitante. De acordo com
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dados da EFA Puris esteve em 2010, 750 visitantes. Neste nilcleo a demanda ainda

ocorre de forma espontanea, e pode ser melhorada enquanto destino turistico.

Tabela 26 - Matriz da pontuacdo de cada indicador por propriedade e média dos
indicadores do NTBC S&o Joaquim

Indicadores Propriedades
1 2 3 4 5 Média

Potencial de atratividade 11 10 7 14 7 9,8
Grau de uso atual 8 4 4 9 2 54
Representatividade 10 9 6 12 7 8,8
Apoio comunitario local 11 7 5 13 6 8,4
Estado de conservacdo da paisagem 10 7 8 11 7 8,6
Infraestrutura 11 5 7 12 7 8,4
Acesso 10 8 8 12 7 9

A representatividade identificada por este indicador caracteriza este nucleo na
forma de se trabalhar a agroecologia. Este fato, resulta na qualidade dos produtos
organicos comercializados.

O apoio comunitério local foi percebido em varias situacdes para mutirbes com
troca de servigos entre propriedades e na EFA para aumento das instalacfes
educacionais, ndo sendo ainda direcionado as atividades turisticas. Por este motivo, ndo
agrega valor a atividade, estando aquém de suas possibilidades para se aproximar ainda
mais dos visitantes turistas.

O indicador estado de conservacao da paisagem demonstrou a aptiddo turistica
de varios parametros, devido os processos agroecoldgicos existentes nesta producao,
onde os ambientes da agricultura familiar sdo significantes, agregando valor a esta
proposta de turismo. Assim foi observado nas areas, as paisagens internas do engenho,
do alambique, dos currais e de toda a ruralidade existente com seus aconchegos que
poderia aproximar os visitantes

A infraestrutura da Escola permitiu identificar a cozinha e o alojamento
coletivo, em condicdes de atender a uma demanda turistica que procura atrativos desta
natureza. Assim trabalhado, podera ser concebido um espaco de convivéncia para o
nucleo. Nas demais area, a infraestrutura destacou a simplicidade das moradias rurais
explicitando a mineiridade da familia agricultora.

Neste nlcleo, o acesso é facil entre as propriedades rurais e a Escola, o que pode

ser melhor aproveitado para desenvolver atividades turisticas em todos os parametros.
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Este indicador reforca que as relacdes entre os empreendimentos apresentam condicoes
de serem melhores aproveitadas para se desenvolver a atividade no ndcleo. Passeio de
trator percorrendo as areas é uma possibilidade para melhor visualizar as paisagens,
tornando-se um diferencial enquanto programagao.

Benbrook e Groth 11l (1996) consideram que um indicador é apenas uma
medida, mas ndo uma medida estatistica definitiva, tampouco uma evidéncia de
causalidade; ele apenas constata uma dada situacdo. As possiveis causas, conseqiéncias
ou previsdes que podem ser feitas sdo um exercicio de abstracdo do observador, de
acordo com sua bagagem de conhecimento e sua visdo de mundo. Na experiéncia do
nucleo em estudo, ficou constatado a importancia da relacdo que o pesquisador deve
manter para que a investigacdo ndo receba influéncias do mesmo. Assim, a observacéo

participante, enquanto técnica complementar utilizada, cumpriu sua funcgéo.

6.3.4. Matriz do Nucleo de Turismo de Base Comunitaria dos Galdinos

Neste nucleo, a existéncia de estruturas e utensilios domesticos antigos,
resgatam o trabalho familiar no meio rural, retratando varios pardmetros analisados.
Nestes ambientes, 0 monjolo e a engenhoca, ainda fazem parte da rotina e podem ser

acompanhados nos peculiares processos de producdo local (Tabela 27).

Tabela 27 - Matriz da pontuacdo de cada pardmetro por propriedade e média dos
parametros do NTBC Galdinos

Parametros Propriedades
1 2 3 4 5 Média
Unidade de Conservagéo 11 13 0 0 0 4,8
Agua 0 15 6 11 17 9,8
Mata 16 7 17 11 12 12,6
Cultura 0 9 0 3 16 5,6
Espago de Convivéncia 0 5 0 11 0 3,2
Producdo Associada ao Turismo 18 5 17 13 10 12,6
Hospitalidade 14 15 13 12 15 13,8

a) Interpretacdo dos parametros

Para este nucleo, a unidade de conservacdo ndo foi considerada como a

principal atracdo, pois até o momento da pesquisa, ndo se desenvolveu nenhuma
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atividade especifica para com a mesma. Esta inexisténcia de atividade é porque o PESB
ndo estava aberto a visitacdo na época de realizacdo deste estudo.

No que se refere a 4gua, a existéncia de 3 matadouros dentro do distrito de Bom
Jesus de Madeira inviabiliza 0 uso da cachoeira a jusante para banho em um das
propriedades. No entanto, nos outros empreendimentos a agua apresenta atratividade
por estar disponivel para banho em ambientes com paisagens quase imaculada. Nestes
ambientes € possivel compartilhar as cachoeiras com os moradores locais,
transformando este pard@metro em um atrativo turistico de base comunitaria.

A mata agrega valor a atividade como atrativo em funcdo das varias trilhas
existentes para se chegar as cachoeiras em algumas propriedades turisticas, como
também as que ddo acesso aos picos. Este resultado foi devido a presenca nestas trilhas
de vérias espécies arbdreas como a Tabebuia sp. (ip€), a Cariniana legalis (jequitiba
rosa) e a Aspidosperma polyneuron (peroba) entre outras, demonstrando principalmente
a diversidade de atributos naturais singulares para uma regido de mata atlantica.

O parametro cultura, ndo foi o referencial das areas trabalhadas, existindo
iniciativa do resgate da musica de raiz com um sanfoneiro e uma benzedeira que néo
estdo sendo envolvidos com a atividade turistica. Espera-se que a atividade possibilite
um resgate destas manifestacdes, envolvendo assim um nimero de pessoas que detém
0s conhecimentos tradicionais.

Neste ndcleo as areas turisticas ndo se encontram muito proximas uma das
outras, o que dificulta a existéncia de um espaco de convivéncia como atrativo
turistico. O distrito de Bom Jesus de Madeira apresenta caracteristicas que necessitam
ser trabalhadas, para que o modo de vida da comunidade se aproxime da proposta de
turismo de base comunitéria para o ndcleo. No entanto, pelos indicadores avaliados, este
espaco merece destaque em apenas uma das areas trabalhada, o que ndo o torna
significativo para o nucleo.

Os atrativos ligados a producdo associada ao turismo encontram-se bem
representados, devido aos meios artesanais de producéo aliado & diversidade culinéria e
aos valores qualitativos desta producdo. Estes meios estdo ligados a presenca de
monjolos, alambiques e engenhocas sendo utilizados como atrativos turisticos. Esta
fato, vem aumentando e influenciando positivamente na comercializacdo dos produtos
da familia agricultora.O que justifica trabalha-los, agregando valor & producéo

associada ao turismo através de uma relagcdo com o parametro cultura.
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O paréametro hospitalidade também apresenta uma interface com o parametro
producdo associada ao turismo, mostrando-se um atrativo. Esta relacdo trabalhada
vém sendo aproveitada em passeios elaborados pelos empreendedores do nicleo com
vivéncias para acompanhar as producdes de cachaca, melado e farinha, responsavel por
certa visitacdo nas propriedades. A hospitalidade neste nucleo é explorada com as
vivéncias nos produtos processados nos empreendimentos, agregando valor através de
um contato sadio entre hospedes e hospedeiros.

A experiéncia desde 1997 do turismo de base comunitaria no Baixo Rio Negro,
Amazonas, do Instituto de Pesquisas Ecoldgicas - IPE, foi iniciada com o ordenamento
das acOes de gestdo da cultura, do social e do ambiental, permitindo uma troca de
informacdes entre os respectivos gestores com foco no turismo (SOUZA et al., 2010).
Esta experiéncia é muito similar a do ndcleo dos Galdinos enquanto mantém em atividade
as estruturas de producéo rural do século passado, com 0 apoio comunitario dos grupos

religiosos e de familiares que se envolvem com a tematica do turismo na regido.

b) Interpretacdo dos indicadores

O potencial de atratividade permitiu reconhecer que em todas as areas existe
condigdes de serem exploradas turisticamente, devido principalmente &s caracteristicas
da agricultura familiar trabalhada. Esta atratividade pode ser melhor explorada de forma

a permitir uma melhor relagdo entre todos os parametros trabalhados (Tabela 28).

Tabela 28 - Matriz da pontuacdo de cada indicador por propriedade e média dos
indicadores do NTBC Galdinos

i Propriedades
Indicadores
1 2 3 4 5 Média

Potencial de atratividade 7 11 7 11 10 9,2
Grau de uso atual 5 10 5 5 7 6,4
Representatividade 10 11 8 9 11 9,8
Apoio comunitario local 9 10 8 8 11 9,2
Estado de conservacao da paisagem 9 11 9 9 11 9,8
Infraestrutura 7 10 4 9 10 8

Acesso 12 6 12 10 10 10

O grau de uso atual, para 0 més de dezembro de 2010, em uma das
propriedades obteve uma taxa mensal de 20 visitantes mensais conforme dado do

proprietario. Devido ao pouco tempo de funcionamento deste empreendimento esta taxa
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pode ser considerada boa. Nas 5 areas trabalhadas, 4 tem menos de um ano de
experiéncia. A presenca da BR 116 a 18 km das propriedades, aliado a colocacdo das
placas de sinalizagéo, pode aumentar a visitagédo e melhorar o grau de uso atual.

A representatividade indicou que a existéncia dos utensilios antigos sdo as
expressdes rurais que estdo sendo valorizadas, resgatadas e utilizadas turisticamente.
Esta experiéncia, pode ser praticada nos demais ndcleos para também resgatar estes
equipamentos e facilitar o fluxo de visitantes.

O apoio comunitario local expressa uma teia de relacionamentos que envolve
familiares proximos e vizinhos para melhor divulgar as &reas turisticas e buscar
envolvimento dos poderes publicos municipais.

O estado de conservacao da paisagem foi relevante para reconhecer os locais
onde se encontra maquinarios e utensilios antigos, pois destaca toda a ruralidade da
regido. Nas cachoeiras a adequacao local, sem degradar estes ambientes, possibilitou
receber os turistas.

A infraestrutura analisada nestes ambientes foi relevante para entender a
importancia das relacGes entre os parametros cultura e producéo associada ao
turismo. Esta relacdo possibilita resgatar a cultura e agregar valor aos produtos da
familia agricultora, facilitando sua comercializacao.

A distancia entre as areas turisticas é bem utilizada com o acesso sendo
trabalhado com passeios de charretes e a cavalo. Estas estradas permiti melhorar o
relacionamento dos empreendedores e fomentar a implantacdo de um espaco de
convivéncia para o nucleo.

Segundo Marzall e Almeida (2005), os indicadores devem se relacionar entre si
de modo a permitir uma analise destas relacfes para que seja representativo o resultado,
através de um enfoque integrado. Esta caracteristica dos indicadores foi bem retratada
neste nucleo, pois 0s mesmos estdo intimamente ligados por meio das funcdes que

identificam nos parametros.

6.3.5. Matriz do Nucleo de Turismo de Base Comunitaria Itajuru

A interpretacdo da matriz do ndcleo Itajurd evidenciou nas propriedades
trabalhadas, a importancia de se destacar a identidade turistica da regido para se

aproximar dos visitantes ja existente. Este destaque vem facilitando a comercializacdo
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dos produtos da familia agricultora realizada pelas entidades envolvidas com este

nucleo (Tabela 29).

Tabela 29 - Matriz da pontuacdo de cada pardmetro por propriedade e média dos
parametros do NTBC Itajuru

Parametros Propriedades
1 2 3 4 5 7 8 9 10 | 11 | 12 |Média
U.C. 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 8 0 0,6
Agua 0 0 0 0 0 11 7 0 9 3,4
Mata 0 5 0 8 0 0 0 11 0 0 0 2,0
Cultura 0 8 14 | 10 | 18 8 11 | 11 8 15 | 12 | 16 | 10,9
E.C. 13 0 0 0 12 0 0 0 0 0 0 14 | 3.2
P.A.T. 13 9 11 | 10 | 16 9 8 10 0 20 | 11 | 13 | 10,8
Hospitalidade | 12 | 12 | 11 | 11 | 13 | 12 8 8 6 14 | 12 | 15 | 111

a) Interpretacdo dos parametros

Este nucleo é constituido de doze propriedades rurais, com a tradicional cultura
da familia agricultora com uma grande diversidade de produtos.

Foi observado que a unidade de conservacdo ndo se apresenta como atrativo
conforme a metodologia utilizada. O parametro estudado se faz presente em apenas uma
propriedade proxima do Pico do Itajurt onde se faz um trekking deste empreendimento
até o Pico. No entanto, o PESB é motivo de varias acdes que culminam com a
valorizacdo ambiental da regido, justificando sua importancia para o Territério da Serra
do Brigadeiro.

O parametro agua enquanto balneabilidade, ndo foi destaque, mas este recurso
se faz presente em pesque pague de diversos empreendimentos. Conforme os dados,
para o nucleo estudado a 4gua ainda ndo apresenta condic6es de ser explorada enquanto
atrativo.

A incidéncia da espécie euterpe edulis (palmito Jussara) em trés areas vem
trazendo uma atencdo especial dos empreendedores para agregar valor a mata. No
entanto, para o conjunto das propriedades do nucleo, a mata ndo foi considerada como
atrativo. Espera-se que as ag0Oes referente ao processamento do fruto da jussara, possa
incrementar ainda mais sua producdo para ser utilizado no turismo.

O parametro cultura é expressado como atrativo pelo apoio dado recebido da

Associacdo de Produtores Rurais de Pedra Alta. Todos os proprietarios destas areas
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turisticas participam desta associacdo que gerencia o Centro Comunitario Multi-uso,
onde é manifestado a cultura rural em torneios leiteiros, casamentos, festas folcloricas
entre outros eventos que a sociedade rural organiza. Os eventos que la acontecem
favorece o resgate da cultura local.

O espaco de convivéncia pesquisado foi identificado em 3 propriedades, em
regibes distintas dentro do nulcleo. Estes espacos contribuiram para um melhor
relacionamento dos empreendedores locais em suas respectivas regides. Estes locais,
distantes entre si, receberam pontuacdo expressiva, apesar de ndo o ser para o ndcleo.
Esta consideracdo pode acenar para uma melhor analise dos nUmeros de
empreendimentos dentro de cada nucleo, para permitir um melhor envolvimento.

A producdo associada ao turismo foi destaque como atrativo, ndo sO pelos
géneros alimenticios como arroz, inhame, feijdo, milho e café, mas também pelos
produtos processados como pasta de amendoim, artesanato em madeira, cachaca,
sabonetes, iogurtes, bordados e pinturas. A producdo associada ao turismo neste
nucleo é estimulada pela facilidade de comercializacdo que as areas tem em funcéo da
proximidade com o centro urbano de Muriaé e pelo estimulo recebido pelos voluntarios
do Centro de Pesquisa Iracambi que frequientemente adquirem estes produtos locais.

A hospitalidade do nucleo foi reconhecida quando a Associacdo dos Amigos de
Iracambi passou a direcionar o fluxo de visitantes que chegavam ao Centro de Pesquisa
para as propriedades rurais de seu entorno. Esta hospitalidade se manifestou como
atrativo, por meio de saberes e fazeres com troca de servi¢os e aprendizado coletivo
para héspedes e hospedeiros.

Esta trajetoria na organizacdo da atividade turistica neste nicleo permitiu que a
pontuacdo dos parametros cultura, producéo associada ao turismo e hospitalidade se
destacassem na caracterizagcdo do turismo de base comunitéria, demonstrando que o
caminho para o desenvolvimento destes atrativos a serem transformados em produtos
estd sendo percorrido em sintonia com os demais nucleos.

A experiéncia turistica de lracambi com este nlcleo é também muito semelhante
ao Consorcio Cooperativo Rede Ecoturistica Nacional - COOPRENA na Costa Rica.
Zechner (2010) relatam a existéncia de uma comunidade, que tomou posse de mais de
500 hectares de uma multinacional e fundou a COPESILENCIO. As principais
atividades realizadas foram a capacitacdo de familias de agricultores, trabalho em rede e
implantagdo do ecoturismo comunitdrio. A COPESILENCIO destacou-se na

organizacdo social, insercdo das mulheres e jovens nos projetos desenvolvidos,
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preservacdo dos recursos naturais e resgate cultural. Como resultado na qualidade de
vida, percebeu-se melhora da auto-estima das pessoas, participacao ativa da comunidade
na preservacao dos recursos naturais e a articulagdo comunitaria em redes de trabalho
que primam pelas técnicas de producéo tradicional. Esta experiéncia se assemelha a do
nucleo Itajurd, enquanto resultado do trabalho cooperativo em funcdo da atividade

turistica.

b) Interpretacdo dos indicadores

O potencial de atratividade demonstrou baixo nivel para o nacleo (Tabela 30).
Em apenas quatro areas foi reconhecida atratividade interessante para serem exploradas
turisticamente. Este fato, pode ser um indicativo para se trabalhar a redefinicdo do
namero de areas por ndcleo, para que os parametros ficassem mais evidenciados sem

sobreposicdes de caracteristicas e fungdes, evitando concorréncias injustas.

Tabela 30 - Matriz da pontuacdo de cada indicador por propriedade e média dos
indicadores do NTBC lItajuru

Indicadores Areas
1112|3456 |7]|8]|9]10]11|12 |Média
Potencial de atratividade 71116|0]9|0(3]41|0 10| 8 | 47
Grau de uso atual 1/1}1(0|3|]0j0]0]O0 41 13
Representatividade 6|17/5]1919|8(8|6|6|10/9/|10| 78
Apoio comunitéario local 6|6 |7|8(10|9|4|6|8|10(10]9| 78
Estado de conservagdo dapaisagem | 5 | 7 | 6 | 9 | 8 | 8 | 5| 3|8 6,9
Infraestrutura 6|5/5|6]9|7|6]|6]|4 5181 63
Acesso 717|617 (11|8|8]|4]8 11| 7,6

O grau de uso atual identificou o quanto a atividade turistica ainda é incipiente
no nucleo, apesar das iniciativas da Associacdo de Pedra Alta e da Associacdo de
Iracambi com resultados concretos estimulando o fluxo de visitantes. A comercializacao
dos produtos da familia agricultora ndo acontece de forma significativa pela atividade
turistica, ndo contribuindo assim para este fluxo.

A representatividade do ndcleo pode ser identificada pela maneira alegre,
descontraida e receptiva da populacdo local receber seus visitantes. Assim, 0s eventos
festivos possibilitam um envolvimento significativo. Este envolvimento esta dentro dos

principios da proposta do turismo de base comunitéria
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O envolvimento das propriedades rurais com a Associacdo Amigos de Iracambi,
e consequentemente com o Centro de Pesquisa, traduz-se em um maior apoio
comunitario local para iniciativas do turismo de base comunitaria. Este apoio €
responsavel pelo resgate da cultura fomentando eventos e producdo local, valorizando o
dom de receber das comunidades anfitri&s.

O indicador estado de conservacdo da paisagem destacou encostas e vales
emoldurados com vegetacdo exuberante. As construcdes rurais de adobes e pau a piques
ainda podem ser encontradas, contribuindo com a beleza cénica do local. A paisagem
peculiar ndo se enquadra nas atividades turisticas convencionais, possibilitando
vivéncias que exploram este ambiente, permitindo assim, agregar valor & proposta de
turismo de base comunitaria.

A infraestrutura analisada nos parametros deste nucleo, subsidia a agricultura
familiar com a presenca de edificaces agricolas do século XIX, muitas j& em ruinas.
Esta situacdo chama a atencdo para a urgéncia de acOes de restauracao para aproveita-
las nos atrativos turisticos relacionados a cultura, producéo associada ao turismo e
hospitalidade.

O acesso é um indicador que agrega valor a paisagem, assim como € outros
nucleos, pois pode ser aproveitado para estimular passeios de charrete, bicicletas e
outros meios de locomogdo. Estes passeios aproveitando acessos ndo convencionais,
permitem contato direto com este ambiente rural e bucdlico das matas e da préprias
propriedades turisticas.

Na Praia do Sono, localizada no municipio de Paraty (RJ), com uma tradicional
populacdo de caicaras, o turismo € trabalhado como principal alternativa de
desenvolvimento para a regido. Com a instalacdo de usinas nucleares e investimentos no
setor portudrio, iniciou-se uma politica de criagdo de areas protegidas, o que impactou
diretamente 0 modo de vida tradicional da populacéo. Neste periodo foi constatado pelo
LTDS (2009), a partir de estudos sobre indicadores de sustentabilidade em destinos
turisticos, que o turismo passou a ser a principal fonte de renda destas populagdes, em
detrimento das atividades de pesca, agricultura de subsisténcia e artesanato, influindo
direta e indiretamente no desenvolvimento local sob a perspectiva da sustentabilidade.
Este caso reforca ndo s6 a importancia de estudos e monitoramento balisados na
metodologia de indicadores, mas a possivel semelhanca com a regido deste nucleo,
tendo em vista a instalacdo de empreendimentos voltados a extracdo de minérios e suas

implicacdes na vida social e turistica da regido.
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A experiéncia turistica de Iracambi com este nucleo é também muito semelhante
ao Consorcio Cooperativo Rede Ecoturistica Nacional — COOPRENA na Costa Rica.
Zechner (2010) relatam a existéncia de uma comunidade, que tomou posse de mais de
500 hectares de uma multinacional e fundou a COPESILENCIO. As principais
atividades realizadas foram a capacitacdo de familias de agricultores, trabalho em
rede e implantacdo do ecoturismo comunitario. A COPESILENCIO destacou-se na
organizacdo social, insercdo das mulheres e jovens nos projetos desenvolvidos,
preservacdo dos recursos naturais e resgate cultural. Como resultado na qualidade de
vida, percebeu-se melhora da auto-estima das pessoas, participacéo ativa da comunidade
na preservacao dos recursos naturais e a articulacdo comunitaria em redes de trabalho
que primam pelas técnicas de producdo tradicional. Esta experiéncia se assemelha,
enquanto resultado do trabalho cooperativo, em funcdo da atividade turistica, a nucleo
Itajurd.

O documento “Monitoramento dos Projetos de Turismo de Base Comunitaria no
Brasil”, elaborado pelo International Center for Responsable Tourism — ICRT (2011)
do Brasil, aponta varios gargalos em seus processos metodoldgicos. Entre eles pode-se
citar alguns que puderam ser percebidos no presente trabalho:

- A maioria das entidades que captaram os recursos (77%) tem em média 5 anos
de existéncia, sendo a primeira com projetos de turismo. Percebe-se a vulnerabilidade
do publico alvo devido as limitacBes técnicas do staff destas entidades. Este dado pode
ser entendido na dificuldade da concep¢do de inovagdes metodoldgicas decorrentes
desta proposta de turismo, por exemplo, na percepcdo do parametro espaco de
convivéncia;

- O publico alvo (39%) ndo esta institucionalizado para o desenvolvimento da
atividade. Como consequéncia, percebe-se no Territorio da Serra do Brigadeiro uma
maior dependéncia das acOes das entidades que captaram o0s recursos. A este dado,
pode-se reiterar a importancia do monitoramento realizado com pesquisas desta
natureza enfocando, por exemplo, indicadores como representatividade e estado de
conservagao da paisagem;

-Em 77% a propria entidade que levantou os fundos é a responsavel pelo
monitoramento dos resultados, porém na maioria dos casos (88%) ndo ha ainda critérios
definidos para esta tarefa. Nos (23%) restantes o assunto ainda nao foi discutido com a
comunidade. No Projeto Boas Praticas percebe-se vulnerabilidade das acles ja

realizadas, acarretando descontinuidade com consequente desestimulo por parte do
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publico alvo e das outras entidades parceiras. Com relacdo a isso pode-se buscar
entender a importancia do indicador apoio comunitario local dentro destas funcdes.
Partindo da definicdo de Almeida (2006), o potencial turistico pode ser
entendido como “a existéncia de condi¢cdes objetivas favoraveis da oferta turistica, dos
aspectos normativo-institucionais e de outros fatores complementares capazes de
viabilizar, por meio do adequado planejamento uma exploracdo turistica sustentavel
destinada a satisfazer uma demanda atual ou latente”. Com esta premissa estd
subentendida a necessidade de se estabelecer uma estratégia metodoldgica, a partir das
condicGes favoraveis levantadas para se obter os beneficios dos atrativos turisticos.

6.4. Ordenamento dos atrativos da area de estudo

De acordo com a metodologia proposta e com base nas matrizes de ordenamento
dos atrativos do turismo de base comunitaria para o Territorio da Serra do Brigadeiro,
foram sugeridas 3 classes para o processo de reconhecimento e o posterior planejamento
desta categoria de turismo. A partir da analise das caracteristicas dos parametros e da
sua classificacdo conforme proposto na metodologia (Tabela 11), acbes pontuais podem
ser executadas para agregar valor aos parametros, visando transforma-los em atrativo e
produto. Estas agdes permitirdo maximizar suas qualidades, implementando ajustes para
serem melhor utilizados.

A matriz (Tabela 31) apresenta a média dos nucleos para cada parametro e a
média dos parametros para o Territdrio. A formacdo dos nucleos foi uma estratégia
metodoldgica para que a atividade fosse trabalhada em toda a cadeia turistica e fosse
representativa para o Territorio da Serra do Brigadeiro.

O nucleo de Pedra Redonda contribuiu com a atratividade da mata, producéo
associada ao turismo e hospitalidade. No nucleo do Boné a unidade de conservagao,
agua, mata, e espaco de convivéncia contribuiram enquanto produtos de turismo de
base comunitéria, sendo que os demais parametros contribuiram como atrativos. O
nacleo de Sdo Joaquim contribuiu com a producdo associada ao turismo enquanto
produto e como atrativos a mata, a cultura e a hospitalidade. Para o nucleo dos
Galdinos a agua, a mata, a producao associada ao turismo e a hospitalidade foram
considerados atrativos de acordo com a classificacdo adotada, ndo havendo nenhum

produto turistico. Os demais parametros foram classificados como ndo atrativos. No
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nicleo do Itajuru os parametros classificados como atrativos foram a cultura, a

producdo associada ao turismo e a hospitalidade.

Tabela 31- Matriz da média de cada parametro para cada nucleo de turismo de base
comunitaria e média geral do Territério da Serra do Brigadeiro

Nucleos
Parametros Rzgg;‘;a Boné Jo:(?l(jim Galdinos | Itajuru Media
Unidade de conservagdo 0 14,6 0 4,8 0,6 4,0
Agua 3,4 16,6 6,8 9,8 3,4 8,0
Mata 8,8 14,3 9,6 12,6 2,0 9,5
Cultura 7,0 13,7 14,0 5,6 10,9 10,2
Espaco de Convivéncia 6,0 15,7 2,8 3,2 3,2 6,2
?L??S“rf]go_Apfgc'ada 01 118 113 | 146 12,6 108 | 12,2
Hospitalidade 11,4 13,0 10,6 13,8 11,1 12,0

Em todos os nucleos a producdo associada ao turismo foi pontuada como
atrativo, com excecdo do nucleo de Séo Joaquim, onde a mesma € um produto turistico
devido a promocao e difusdo de ensinamentos adequados a produgdo agroecologica
realizado pela Escola Familia Agricola Puris. Em conjunto com os demais ndcleos,
reforca a identidade do turismo de base comunitaria no Territorio da Serra do
Brigadeiro.

A hospitalidade foi pontuada como atrativo em todos os nucleos, o que a
caracteriza como identidade do turismo de base comunitaria no Territorio. A pontuacdo
da hospitalidade para o ndcleo dos Galdinos foi em fungdo de que a atividade vem
sendo trabalhada para se tornar a primeira fonte de renda para a maioria das familias
envolvidas. Esta situacdo leva os empreendedores locais a um maior envolvimento, com
dedicacdo mais acentuada para a atividade turistica. Para o ndcleo do Boné, a
hospitalidade se justifica pela acentuado fluxo de visitantes ja existentes, o0 que exige
dos empreendedores locais, maior conhecimento sobre as fung¢bes do anfitrido. Nos
demais nucleos a hospitalidade ficou acentuada por se tratar de uma convivéncia em
que as diferencas entre visitantes e comunidade passam a ser motivos de aproximacao,
caracterizando a esséncia do turismo de base comunitéria.

A cultura foi bem pontuada no nucleo do Boné por causa da presenca do grupo

folclorico envolvido com a atividade turistica. No nucleo do Itajuru a cultura foi
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representativa devido aos eventos que acontecem no Centro Multi-uso da comunidade
de Pedra Alta, fortalecendo e resgatando a ruralidade. No nucleo de Sdo Joaquim, a
cultura foi significativa, devido os trabalhos desenvolvidos na EFA Puris.

A mata quando utilizada para lazer caracterizou o nucleo do Bone e dos
Galdinos, por meio das caminhadas ecologicas. Para o nucleo do Boné, a mata ¢
retratada enquanto produto turistico, ou seja, € responsavel pelo fluxo turistico com
agregacdo de valor & atividade. No nucleo da Pedra Redonda e de Sdo Joaquim, o
manejo da mata com finalidade agroecoldgica estabelecendo unidades demonstrativas,
foi o responsavel pela pontuacéo recebida.

A agua, quando utilizada para lazer foi considerada produto, representando um
fluxo crescente de turistas para o nucleo do Boné. Para o nucleo dos Galdinos, a agua
foi considerada atrativo, pois a atividade turistica na regido, comeca a ser reconhecida e
valorizada, sendo este atrativo, um dos responsaveis em dar esta visibilidade para a
regiao.

O espaco de convivéncia ndo se enquadrou nem como atrativo, nem como
produto para o Territério da Serra do Brigadeiro. Isso pode se explicado pelo pouco
tempo que a regido se insere na atividade turistica. A baixa pontuagdo pode ser
justificada, pela existéncia dos processos de planejamento do turismo convencional que
ndo fomentam estes espacos para uma convivéncia entre anfitrides e visitantes. No
entanto, para o nucleo do Boné, o restaurante familiar foi considerado um valioso
espaco de convivéncia com as caracteristicas de um produto turistico, devido ser um
ponto de encontro da comunidade, facilitando assim a troca de saberes.

A classificacdo da unidade de conservacdo pode ser explicada pelo fato do
PESB estar fechado para visitacdo publica, na época de realizacdo deste estudo.
Acompanhando uma demanda turistica convencional crescente para 0S parques,
percebeu-se neste estudo que a atividade turistica no PESB ainda ndo se concretizou.
Pouco se explora no interior do PESB, sendo a maioria dos pontos turisticos visitados
em propriedades do seu entorno. O potencial turistico da regido ndo é representado
apenas pela unidade de conservacdo, mas sim pelo grau de atratividade do conjunto dos
parametros existentes no Territorio da Serra do Brigadeiro onde o PESB esté inserido. O
PESB, por si s0, ndo € o unico capaz de desencadear o fluxo turistico. No entanto,
quando a comunidade se apropria da unidade de conservacgdo, como no nucleo do
Boné, ela pode trazer beneficios e ser considerada produto turistico, estimulando a

visitacao no seu entorno.
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A Figura 28 mostra o0 ordenamento dos parametros estudados, sendo 0s mesmos
classificados em 3 categorias. Este ordenamento identificou os parametros unidade de
conservacao e espaco de convivéncia por ndo ter atingido a pontua¢do minima igual a
sete para serem reconhecidos como atrativos. Os parametros que atingiram pontuacgoes
entre 7,1 e 14,0 foram os atrativos agua, mata, cultura, producdo associada ao
turismo e hospitalidade. Segundo a metodologia empregada neste estudo ndo foi
identificado nenhum produto de turismo de base comunitaria para o Territorio da Serra
do Brigadeiro. Sendo que a produgéo associada ao turismo e a hospitalidade foram
os atrativos que mantiveram a melhor média em todos os ndcleos, podendo ser
considerados como a identidade do Territério da Serra do Brigadeiro, agregando valor

aos demais atrativos.

Ordenamentodos Atrativos do
Turismo de Base Comunitaria
21

Pardmetro
Produto

Parfmetro
Atrativo

Pardmetro
Nso Atrativo

A B C D E F G
Legenda

A - Unidadede conservagio  E- Espago de Convivéncia - EC

B- Agua F- Produgio Associadaao Turismo- PAT
- Mata G - Hogpitalidade
D - Cultura

Figura 28 - Ordenamento dos atrativos do Turismo de Base Comunitaria no Territdrio
da Serra do Brigadeiro.

Entende-se que o espaco de convivéncia e a unidades de conservacéao,
que ndo obtiveram pontuacgdo para serem considerados atrativos para o turismo de base
comunitaria no Territorio, sdo parametros que merecem atencao especial por agregarem
valor & atividade turistica. A importancia destes se justifica pela expressiva pontuacao
recebida no nucleo do Boné, onde a atividade tem avancos significativos conquistados
ao longo de uma trajetdria histérica no entorno do Parque Estadual da Serra do

Brigadeiro.
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Assim, o Territorio da Serra do Brigadeiro, segundo as matrizes do estudo
realizado nas propriedades rurais, inseridas nos respectivos ndcleos, apresenta
principios de atratividade do turismo de base comunitaria, com énfase na agricultura
familiar.

Este ordenamento permite identificar e hierarquizar acOes, a partir de uma
estratégia que atenda necessidades de todos os atrativos estudados, visando a
transformacdo de um parametro em atrativo, o desenvolvimento de um atrativo para se
chegar a um produto, e até mesmo na manutencdo daqueles atrativos e produtos na(s)
propriedade(s) ou nucleo(s). No entanto, as agdes realizadas para a melhoria dos
parametros com maior pontuacdo terdo uma menor relacdo custo beneficio, pois varios
deles obtiveram pontuacdo que, com uma simples interferéncia podem melhorar sua
classificacdo. O que é justificado por toda a andlise desenvolvida na pesquisa,
identificando estes atrativos em melhores condi¢fes de agregar valores a proposta

turistica de base comunitaria no Territério da Serra do Brigadeiro.
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7. CONCLUSOES

De acordo com os resultados encontrados pode-se concluir que:

- a hipdtese é verdadeira, ou seja, 0s parametros trabalhados sdo instrumentos
apropriados para avaliar o turismo de base comunitaria da area de estudo, uma vez
que 70% deles (producdo associada ao turismo, hospitalidade, cultura, agua e
mata) atingiram a pontuacdo acima do minimo estabelecido;

- as matrizes com 0s parametros e os indicadores retrataram as especificidades do
Territorio da Serra do Brigadeiro relacionadas com o turismo de base comunitaria;

- 0s parametros producdo associada ao turismo, hospitalidade, cultura, agua e mata
podem ser considerados atrativos para o turismo de base comunitaria no territério da
Serra do Brigadeiro, com base na metodologia empregada;

Para a realidade do Territorio da Serra do Brigadeiro, os resultados mostraram a
familia agricultora e suas relagdes com os atrativos do turismo de base comunitaria,
conforme descrito a seguir:

- a unidade de conservacgdo vem possibilitando maior visibilidade para a regido. No
entanto, para esta visibilidade ser traduzida em beneficios reais, o Parque Estadual da
Serra do Brigadeiro precisaria estar com 0 programa de uso publico em
desenvolvimento. Considerando o nucleo do Boné, onde a unidade de conservacao
foi mais expressiva, pode-se entender a relevancia deste pardmetro para o
desenvolvimento da atividade.

- a agua, enquanto atrativo de balneabilidade, ndo estd presente em todos os nucleos;

quando existente, passa a ser motivo do aumento do fluxo turistico.
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- a mata se tornou atrativo ndo s6 por questdes de lazer, mas principalmente pelo
manejo que recebe possibilitando unidades demonstrativas;

- a cultura que se expressa no Territorio € uma forma de envolver o0s visitantes em suas
festas populares, aliado as estruturas e equipamentos antigos, presente ainda hoje;

- 0S espacos de convivéncia, sdo locais de encontro das populac@es tradicionais do
Territorio. A atividade turistica permite agregar valor a estes locais com troca de
saberes. E de se esperar que a existéncia destes locais repercutira favoravelmente
para uma melhor visibilidade do turismo de base comunitaria na regido de estudo,
como ja ocorre no nucleo do Boné.

- a producdo associada ao turismo sendo uma das identidades turistica do Territorio,
se pauta na agroecologia, agregando valor aos demais atrativos.

- a hospitalidade, caracterizou o Territdrio e agrega valor aos demais atrativos, além de
permitir conhecer as especificidades do publico que se identifica com esta proposta
turistica.

Com relacdo ao uso de indicadores, pode-se concluir que eles foram
fundamentais na alimentacdo e geracdo das informagOes, contribuindo em todo o
processo de analise dos parametros. A complexidade encontrada durante os trabalhos
mostrou grandes desafios, permitindo a discussao de conceitos que por certo contribuira
para a dinamizacao da atividade do turismo de base comunitaria, conforme segue:

- 0 indicador potencial de atratividade mostrou o diferencial dos pardmetros em
relacdo a sua atratividade, tendo por base outras categorias turisticas como o

agroturismo e o turismo de aventura, por exemplo.

0 grau de uso atual foi o indicador que contemplou o fluxo de turistas, permitindo
reconhecer o nivel de envolvimento com os parametros. Este indicador, quando

quantificado, pode diagnosticar as especificidades da visitacao.

a representatividade identificou a singularidade dos parametros trabalhados,

expressando por exemplo, a agroecologia como parte da identidade do Territorio;

o indicador apoio comunitério local tornou visivel as contribui¢cdes das populagdes
envolvidas e suas relacbes com as entidades publicas, privadas e do terceiro setor

com a atividade, demonstrando aceitacdo do turismo de base comunitaria;

0 estado de conservacdo da paisagem foi o indicador que valorizou os ambientes e
utensilios utilizados pela familia agricultora, reforcando a importancia da ruralidade

para esta proposta turistica;
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- 0 indicador infra-estrutura permitiu identificar as limitagdes da utilizacdo dos
parametros, sem contudo descaracteriza-los;

- 0 acesso foi o indicador que avaliou as necessidades dos parametros para possibilitar a
melhor movimentagéo dos turistas e 0S seus Usos.

O uso de indicadores pode servir também como instrumento de monitoramento
dos atrativos, para a categoria de turismo de base comunitaria, quando realizados em
periodos sequenciais. Mostra, também, a importancia de se estudar modalidades de
percepcdo subjetiva do ambiente. Para a avaliagdo de uma dada realidade, e a
consequente determinacdo dos rumos a serem tomados, deve-se considerar a reagao das
pessoas com percepc¢des distintas frente a dada situacgéo.

Os parametros e os indicadores empregados na matriz desta pesquisa estdo em
consonancia com os preceitos da atividade de turismo de base comunitaria, os quais
vém sendo trabalhados pela Rede Brasileira de Turismo Solidario e Comunitéario —
TURISOL e pela Rede de Turismo Rural na Agricultura Familiar — TRAF. Estes
preceitos permitiram identificar similaridades entre as atividades turisticas que
contribuem para valorizar a identidade do Territério da Serra do Brigadeiro.

Desta forma, a atividade turistica do Territorio da Serra do Brigadeiro vem
surgindo como uma nova opcao de renda para a populacdo local, mesmo com um
planejamento incipiente e infra-estrutura limitada para atender ao fluxo turistico

crescente.
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8. RECOMENDACOES

Dentro do contexto estudado, propdem-se as seguintes agdes em funcdo dos
aspectos normativos e institucionais percebidos:
a) Estabelecimento de nucleos turisticos.

e Criar nucleos turisticos em regides pilotos do Territorio da Serra do Brigadeiro, para
viabilizar a comercializagcdo dos produtos, envolvendo toda a cadeia produtiva do
turismo, o que fortalecera a identidade turistica;

e Estimular intercambio entre os nicleos, tendo como catalisador a experiéncia no
Boneé, para ser difundida a visao dos produtos de turismo de base comunitaria.

b) Desenvolver estratégias para formatacdo de roteiros baseados nos

parametros que obtiveram pontuacgéo acima de 14.

e Desenvolver planos de nego6cio para estes parametros, por serem mais faceis
de serem trabalhados de forma a explora-los individualmente por propriedades,
coletivamente por propriedades do mesmo ndcleo e conjuntamente com os demais
nucleos que também tenham parametros com a mesma classe de pontuacéo;

e Criar programacdo que inclua relacionamento com as liderancas comunitarias, afim
de serem reconhecidos os valores locais, utilizando sempre que possivel em cada
atividade uma vivéncia cultural;

e Estabelecer canais de divulgagdo para estes roteiros que comungam dos mesmos

principios da atividade turistica proposta, evitando massificar a atividade.
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c) Criar roteiros experimentais.

Criar roteiros com parametros que mescle pontuacdes das classes de atrativos (7,1 a
14,0) com as classes de produtos (14,1 a 21) de turismo de base comunitaria.
Roteiros estes que irdo catalisar acdes para os atrativos (7,1 a 14,0) serem
transformados em produtos (14,1 a 21);

Fazer cortesia a técnicos do trade turistico para conhecerem a proposta turistica que
poderdo avaliar a iniciativa para melhorar tais roteiros (fantur);

Fazer cortesia para formadores de opinido (midia local, regional), agéncias de
turismo e entidades ligadas & atividade, para conhecerem a proposta turistica e
veicula-la na midia com maior respaldo (press trip);

Fomentar o empreendedorismo local para desenvolver o receptivo local que
possibilite fazer reservas para 0s empreendimentos, contratar guias locais e
traslados, comercializar roteiros e produtos turisticos.

d) Criar politicas publicas municipais, estaduais e federais que fomentem o

desenvolvimento destes atrativos por meio de agregacdo de valor, renda e incluséo

social para os envolvidos diretamente com estas atividades.

Implementar nos municipios, os departamentos e as secretarias de turismo com
dotacdo orcamentaria;

Implementar sistema de vigilancia sanitaria aos produtos associados ao turismo;
Criar programas de promogédo e divulgacdo por meio de selos, certificacbes ou
outros, que visem aumentar o fluxo turistico de acordo com as premissas do turismo
de base comunitaria;

Reorganizar os calendarios de eventos municipais resgatando a cultura popular;
Incentivar viagens, excursdes e missdes técnicas que visem reconhecer experiéncias
exitosas e similares com a realidade da proposta do turismo de base comunitéria;
Estimular a participacdo de empreendedores locais em eventos turisticos de cunho
regional, estadual e nacional,

Fazer convénios com entidades ligadas a proposta do turismo de base comunitaria e

a economia solidéria, de forma a permitir capacitac@es e vivéncias inovadoras.
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APENDICE A

Questionario aplicado pelo Projeto Boas Praticas de Turismo de Base
Comunitaria para a selecdo das familias envolvidas, junho/julho/2009

Nome do proprietario:

Nome da proprietaria:

Nome dos filhos:

Regiao/Territério:

Escolaridade:

Nome da
propriedade:

Telefones para
contatos: ddd
Distancia
aproximada do
local até sede do
municipio:
Distancia
aproximada do
local até
municipio de
Vigosa:

Tamanho da
propriedade:

Ndmero de
edificagdes na
propriedade:

Estado de
conservagao:

Infraestrutura

existente:

Principal fonte de

renda:

Municipio: UF:
Ensino fundamental Ensino médio Ensino superior
incompleto [] completo [ completo []
Ensino fundamental Ensino médio Ensino superior
completo [] incompleto [] incompleto []
Préprio: Parente: Vizinho:
Km asfalto Km terra
Km asfalto Km terra
Propria Arrendada: Alugada:
Situagao da P g
ha propriedade: ] n ]
Residenciais Agricolas Lazer Outras
U] ] L] U]
regular L] regular [l regular Ll regular [l
bom O bom O bom [l bom [l
6timo [ otimo [ otimo [ otimo [
Telefone
Coleta de lixo
Agua D Esgo’[o D Luz I:l ceIuIarD
]
Tipo Tipo Tipo Telefone
Tipo
rural]

Valor da Renda

Principal:
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Fonte de renda externa as

] comércio

atividades desenvolvidas na

propriedade:

O aposentadoria

O Prestacdo de servigos

[ bolsa do governo

I:l outros:

] Bordados

Atividades e servigos desenvolvidos na propriedade

[]Agropecuaria

[] Equestres
] Pesca

[J Recreagio
[1 Aventura

[ Ecoturisticas
[] Pedagégicas

[l caminhada

[] Agricultura — Listar:

0 Agroindistria — Listar:

[ sistemas Agroecolégicos— Listar:

[ Criacdo de animais— Listar:

Descrever:

Descrever :

Descrever:

Descrever:

Descrever:

Descrever:

Descrever:

[] Manifestacdes populares - festas

[0 Artesanato

Descrever:
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L] Culturais L] Arquitetura (tipica ou histérica)

Descrever:

] Méveis e utensilios antigos:

Descrever:

] Gastronomia

Descrever:

[1 Naturais [ cachoeira L1 rios 1 matas [ picos [ grutase

cavernas L[] outros

Descrever:

SERVIGCOS OFERTADOS NA PROPRIEDADE
Hospedagem

Comentério:

Restaurante/Alimentagao

Comentério:

Presenca de transporte para visitagao do local
Comentério:

Guiamento, recep¢ao ou condugao
Comentario:

Epoca do ano mais

a_pr_opri~ada para ] JanDFev; ] Mar; ] Abr; ] Mai; ] Jun; ] Jul; U Ago; . Set;
visitagao:

pode marcar mais de Cout: [ Nov: [, Dez.

um més ’ '

PRODUTOS OFERTADOS NA PROPRIEDADE
Matérias primas para ( ) café fruto ( ) café galho ( ) solo ( ) sementes diversas
artesanato: () plantas diversas ( ) madeira ( ) couro ( )fios ( )
pigmentos naturais

Outros, listar:

Tipos de produtos: Listar, enumerando e descrevendo:
() bordado, tipos:

( ) gamelas, tipos:

( ) pinturas, tipos:

() pano de pratos, tipos:

() colares e pulseiras, tipos:

( ) arranjos florais, tipos:

Outros:
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Matérias primas para ( ) café ( )leite ( ) milho ( ) canade agucar ( ) mandioca

agroindustrias: () banana ( ) milho ( ) frutas:
outras:
Tipos de produtos: ( ) queijo, ( )ricota ( )rapadura ( ) acucar mascavo ( ) mel

( ) frutas desidratadas ( ) pamonhas ( ) café torrado

Outros:

Tipos de produtos in () hortalicas:
natura, nao
processados: () agricolas:

() frutiferos:

() animais:

( ) silvicolas:
mudas:
Outros:
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APENDICE B

Questionario para turistas de Araponga

QUESTIONARIO PARA TURISTAS DE ARAPONGA

12 Pergunta: Qual sua cidade de origem? ( De onde veio)
Cidade Estado

22 Pergunta: Ja conhecia a regido?
( )Sim ( )Néo

3% Pergunta: Como esta hospedado?

( ) Pousada ( ) Casa de amigos/parentes () acampado ( ) vai e volta para sua origem

42 Pergunta: Sua idade esta entre?
( )18a25anos( )26a35anos( )acimade 35 anos

52 Pergunta: Estaria disposto a pagar para — escolha até 2 itens
) vivenciar agricultura familiar com hospedagem comunitaria em propriedades rurais

) esportes radicais

(
(
() cavalgada
() adquirir artesanato
(

) conhecer locais inéditos com guias locais

62 Pergunta: O que mais lhe impressionou na sua viagem?

( )aNatureza ( ) o povodo local ( )aalimentacdo ( ) ahospedagem

72 Pergunta: Com quem esta viajando?

( ) sozinho ( )amigos ( ) suafamilia ( ) com outras familias ( ) excurséo

82 Pergunta: Para cada afirmacdo abaixo, marque a que melhor descreve a sua opinido.

Em caso de desconhecimento deixe em branco ( ndo marque).
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AVALIE OTIMO | BOM | REGULAR | RUIM | PESSIMO

Acesso a regido

Acesso aos atrativos

Infraestrutura da cidade

Infraestrutura dos atrativos

Hospedagem

Alimentacao

92 Pergunta: Quer deixar algum comentéario sobre sua viagem?

102 Pergunta: Se gostaria de saber mais informacdes sobre a regido, pode nos deixar seu
contato? (Opcional)

Nome:

Endereco:

Tel. ddd ndmero:

Email:
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APENDICE C

Tabelas da pontuacéo atribuida em campo aos indicadores para 0s parametros
estudados nas 30 propriedades dos NTBC - Nucleos de Turismo de Base
Comunitaria da Pedra Redonda, Bong, sdo Joaquim, Galdinos e Itajuru

NTBC Pedra Redonda:

Propriedade: 1

Parémetros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total

Potencial de atratividade 0 1 2 0 2 2 1
Grau de uso atual 0 0 1 0 2 1 1
Representatividade 0 2 1 1 2 1 2
Apoio comunitario local 0 0 2 1 3 3 3 12
E:tsg; :geeg?“se“’a‘?ao 0 0 1 2 2 3 2 10
Infraestrutura 0 0 2 3 2 9
Acesso 1 3 12

Total 4 12 5 15 16 13

Propriedade: 2
Pardmetros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total

Potencial de atratividade 0 0 1 2 0 3 1 7
Grau de uso atual 0 0 1 2 0 1 2 6
Representatividade 0 0 1 1 0 1 1 4
Apoio comunitario local 0 0 0 2 0 2 3 7
E:it?:;e(rjﬁ conservacao da 0 0 5 2 0 3 1 8
Infraestrutura 2 1
Acesso 1 1 0 1 3

Total 8 11 0 12 10
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Propriedade: 3

Parametros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 1 2 0 2 2 1
Grau de uso atual 0 0 1 0 2 1 1
Representatividade 0 2 1 1 2 1 2
Apoio comunitario local 0 0 2 1 3 3 3 12
E:it?:;e(rjﬁ conservacao da 0 0 1 2 5 3 5 10
Infraestrutura 0 0 2 0 2 3 2 9
Acesso 0 1 3 1 2 3 2 12
Total 0 4 12 5 15 16 13
Propriedade: 4
Pardmetros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 0 1 1 0 1 1 4
Grau de uso atual 0 0 0 0 0 1 1 2
Representatividade 0 0 1 1 0 1 1 4
Apoio comunitario local 0 0 0 2 0 2 2 6
Estsgic; zj(lj(‘;ae(;r?nservac;élo 0 0 9 1 0 1 5 6
Infraestrutura
Acesso
Total 0 0 4 6 0 7 9
Propriedade: 5
Parametros
Indicadores i Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 1 2 1 0 2 1 7
Grau de uso atual 0 1 1 0 0 1 2 5
Representatividade 0 0 2 1 0 1 3 7
Apoio comunitario local 0 0 0 0 0 1 2 3
Eitsgg :geef]g’”se“’agao o | 3 | 1 2 0 2 2 10
Infraestrutura
Acesso 0 2 0 2 0 0 0
Total 0 9 8 8 0 8 12

140



NTBC Boné:
Propriedade: 1

Parémetros
Indicadores ; Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 3 3 3 2 3 3 1 18
Grau de uso atual 2 2 2 2 2 1 1 12
Representatividade 1 3 3 2 3 1 2 15
Apoio comunitério local 3 3 3 2 3 2 3 19
E:it?:;e(rjﬁ conservacao da 3 3 5 5 5 2 0 14
Infraestrutura 1 13
Acesso 1 14
Total 18 18 17 12 17 12 11
Propriedade: 2
Parémetros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 3 3 1 3 3 1 1 15
Grau de uso atual 2 2 1 2 2 1 1 11
Representatividade 1 3 1 2 3 1 3 14
Apoio comunitario local 3 3 3 3 1 2 3 18
E;it?;i;e(rjne conservacao da 1 1 5 3 5 2 2 13
Infraestrutura 1 0 12
Acesso 2 13
Total 13 16 13 14 15 11 14
Propriedade: 3
Parémetros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | EC. | P.A. T talidade Total
Potencial de atratividade 3 3 1 3 3 1 1 15
Grau de uso atual 2 2 1 2 2 1 1 11
Representatividade 1 3 1 2 3 1 3 14
Apoio comunitario local 3 3 3 3 1 2 3 18
Eztsgg ;;efﬁnse“’agéo 1 1 2 3 2 2 2 13
Infraestrutura 1 2 2 2 2 12
Acesso 14
Total 13 16 13 15 15 11 14
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NTBC Séo Joaquim:
Propriedade: 1

Pardmetros
Indicadores ; Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 0 3 3 1 3 1 11
Grau de uso atual 0 0 2 2 1 2 1 8
Representatividade 0 0 2 3 1 1 3 10
Apoio comunitario local 0 0 2 2 1 3 3 11
E:it?:;e(rjﬁ conservacao da 0 0 2 3 1 3 1 10
Infraestrutura 1 11
Acesso 1 10
Total 16 19 7 16 13
Propriedade: 2
Parémetros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 3 0 3 0 3 1 10
Grau de uso atual 0 1 0 0 0 1 2 4
Representatividade 0 2 0 3 0 1 3
Apoio comunitario local 0 0 0 2 0 2 3
E;it?;i;e(rjne conservacao da 0 5 0 1 0 3 1 7
Infraestrutura 1
Acesso 2
Total 10 12 14 14
Propriedade: 3
Parametros
Indicadores : Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 3 0 0 0 3 1 7
Grau de uso atual 0 1 0 0 0 1 2 4
Representatividade 0 2 0 1 0 1 2 6
Apoio comunitario local 0 0 0 0 0 2 3 5
E;it::;ecrjs conservacao da 0 2 0 2 0 3 1 8
Infraestrutura 2 2 7
Acesso
Total 11 14 13
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Propriedade: 4

Paradmetros
Indicadores ) Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 3 3 3 1 3 1 14
Grau de uso atual 0 2 2 2 1 1 1 9
Representatividade 0 2 2 3 1 1 3 12
Apoio comunitario local 0 2 2 2 1 3 3 13
E:it?:;e(rjﬁ conservacao da 0 1 2 3 1 3 1 1
Infraestrutura 0 1 3 3 1 2 2 12
Acesso 0 2 2 3 1 2 2 12
Total 0 13 16 19 7 15 13
Propriedade: 5
Parémetros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 0 3 2 0 2 0 7
Grau de uso atual 0 0 1 1 0 0 0 2
Representatividade 0 0 2 2 0 3 0 7
Apoio comunitério local 0 0 2 2 0 2 0 6
E:its;;egf conservacao da 0 0 9 9 0 3 0 7
Infraestrutura
Acesso
Total 0 0 16 13 0 14
NTBC Galdinos:
Propriedade: 1
Parémetros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 2 0 2 0 0 2 1
Grau de uso atual 0 0 2 0 0 2 1
Representatividade 2 0 3 0 0 3 2 10
Apoio comunitario local 1 0 2 0 0 3 3 9
E;it::;ecrjs conservacao da 2 0 2 0 0 3 2 9
Infraestrutura 1 0 2 0 0 2 2 7
Acesso 3 0 3 0 0 3 3 12
Total 11 0 16 0 0 18 14
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Propriedade: 2

Parametros
Indicadores | Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 2 3 2 1 0 1 2 11
Grau de uso atual 2 2 1 2 0 1 2 10
Representatividade 2 3 1 1 0 1 3 11
Apoio comunitario local 1 2 1 1 1 1 3 10
E:it?:;e(rjﬁ conservacao da 2 3 0 1 2 1 2 11
Infraestrutura 1 1 2 10
Acesso 3 1 0 6
Total 13 15 7 15
Propriedade: 3
Parametros
Indicadores ; Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | EC | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 0 3 0 0 3 1 7
Grau de uso atual 0 0 2 0 0 2 1 5
Representatividade 0 2 3 0 0 1 2 8
Apoio comunitério local 0 0 2 0 0 3 3 8
E:it:;;egf conservacao da 0 1 3 0 0 3 5 9
Infraestrutura 1 1 4
Acesso 3 3 12
Total 17 17 13
Propriedade: 4
Parametros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 2 2 1 3 2 1 11
Grau de uso atual 0 0 1 0 1 1 2
Representatividade 0 2 2 1 1 1 2
Apoio comunitario local 0 0 2 0 0 3 3 8
E;it?;i;e(rjne conservacao da 0 3 5 0 1 2 1 9
Infraestrutura 0 2 1 9
Acesso 1 3 2 10
Total 11 11 3 11 13 12
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Propriedade: 5

Pardmetros
Indicadores 3 Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 3 1 3 0 1 2 10
Grau de uso atual 0 2 1 2 0 0 2 7
Representatividade 0 3 1 3 0 1 3 11
Apoio comunitario local 0 2 2 2 0 2 3 11
E:it?:;e(rjﬁ conservacao da 0 3 2 2 0 2 5 11
Infraestrutura 2 2 2 10
Acesso 10
Total 17 12 16 10 15
NTBC ITAJURU:
Propriedade: 1
Paradmetros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 0 0 0 3 3 1 7
Grau de uso atual 0 0 0 0 0 0 1 1
Representatividade 0 0 0 0 2 1 3 6
Apoio comunitario local 0 0 0 0 2 2 2 6
E:it?:;e(rjﬁ conservacao da 0 0 0 0 2 2 1 5
Infraestrutura 2 2
Acesso
Total 13 13 12
Propriedade: 2
Parémetros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 0 0 0 0 0 1 1
Grau de uso atual 0 0 0 0 0 0 1 1
Representatividade 0 0 1 2 0 1 3 7
Apoio comunitario local 0 0 1 1 0 2 2 6
E:it:;;egf conservacao da 0 0 5 9 0 5 1 7
Infraestrutura 0 0
Acesso 1 0
Total 5 8 0 12
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Propriedade: 3

Parametros
Indicadores 3 Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | EC | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 0 0 3 0 2 1 6
Grau de uso atual 0 0 0 0 0 0 1 1
Representatividade 0 0 0 2 0 1 2 5
Apoio comunitario local 0 0 0 2 0 2 3 7
E:it?:;e(rjﬁ conservacao da 0 0 0 3 0 2 1 6
Infraestrutura 5
Acesso 6
Total 14 11 11
Propriedade: 4
Parametros
Indicadores p Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 0 0 0 0 0 0 0
Grau de uso atual 0 0 0 0 0 0 0 0
Representatividade 0 0 3 2 0 1 3 9
Apoio comunitario local 0 0 2 2 0 2 2 8
E:itsggegf conservacao da 0 0 5 5 0 3 5 9
Infraestrutura
Acesso
Total 10 10 11
Propriedade: 5
Parémetros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 0 0 3 2 3 1
Grau de uso atual 0 0 0 1 1 1 0
Representatividade 0 0 0 3 1 2 3
Apoio comunitario local 0 0 0 2 2 3 3 10
E;it::;ecrjs conservacao da 0 0 0 3 1 2 2 8
Infraestrutura 2 2 9
Acesso 3 11
Total 18 12 16 13
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Propriedade: 6

Pardmetros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 0 0 0 0 0 0 0
Grau de uso atual 0 0 0 0 0 0 0 0
Representatividade 0 3 0 1 0 1 3 8
Apoio comunitario local 0 2 0 2 0 2 3 9
E:it?:;e(rjﬁ conservacao da 0 2 0 2 0 2 2 8
Infraestrutura 2 1 2 7
Acesso
Total 11 12
Propriedade: 7
Parémetros
Indicadores p Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 0 0 3 0 0 0 3
Grau de uso atual 0 0 0 0 0 0 0 0
Representatividade 0 2 0 2 0 1 3 8
Apoio comunitario local 0 0 0 0 0 2 2 4
E:itsggegf conservacao da 0 1 0 5 0 5 0 5
Infraestrutura 0
Acesso 0
Total 11 0
Propriedade: 8
Parametros
Indicadores : Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 0 0 2 0 2 0 4
Grau de uso atual 0 0 0 0 0 0 0 0
Representatividade 0 0 0 2 0 1 3 6
Apoio comunitario local 0 0 0 2 0 2 2 6
E;it::;ecrjs conservacao da 0 0 0 1 0 2 0 3
Infraestrutura 2 2 6
Acesso 1 4
Total 11 10 8
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Propriedade: 9

Paradmetros
Indicadores ) Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 0 0 0 0 0 0 0
Grau de uso atual 0 0 0 0 0 0 0 0
Representatividade 0 2 3 1 0 0 0 6
Apoio comunitario local 0 2 2 2 0 0 2 8
E:it?:;e(rjﬁ conservacao da 0 2 3 2 0 0 1 8
Infraestrutura 1 1 1 1
Acesso 2
Total 11
Propriedade: 10
Parametros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 0 1 0 3 0 3 1 8
Grau de uso atual 0 0 0 1 0 2 1 4
Representatividade 0 2 0 2 0 3 3 10
Apoio comunitério local 0 2 0 2 0 3 3 10
E:its;;egf conservacao da 0 5 0 5 0 3 5 9
Infraestrutura 1 3 0 3
Acesso 1 0 3
Total 9 15 0 20 14
Propriedade: 11
Parametros
Indicadores . Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total
Potencial de atratividade 1 2 0 3 0 3 1 10
Grau de uso atual 0 0 0 0 0 0 1 1
Representatividade 2 2 0 1 0 1 3 9
Apoio comunitario local 2 0 0 3 0 2 3 10
E;it::;ecrjs conservacao da 3 1 0 2 0 1 0 7
Infraestrutura 0 1 2 2
Acesso 0 2
Total 12 11 12
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Propriedade: 12

Parametros
Indicadores ) Hospi-
U.C. | Agua | Mata | Cultura | E.C. | P.AT. talidade Total

Potencial de atratividade 0 0 0 2 3 2 1
Grau de uso atual 0 0 0 1 1 1 1
Representatividade 0 0 0 3 3 1 3 10
Apoio comunitario local 0 0 0 2 2 2 3 9
E:it?:;e(rjﬁ conservacao da 0 0 0 3 0 3 2 8
Infraestrutura 0 0 0 2 2 2 2 8
Acesso 0 0 0 3 3 2 3 11

Total 0 0 0 16 14 13 15
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APENDICE D

Imagens ilustrativas dos Nucleos de Turismo de Base Comunitaria no Territdrio
da Serra do Brigadeiro-MG

NTBC Pedra Redonda

Fonte: Werter (2010).

Figura 1D - Estrutura de lazer com quiosque e casa de forno no Sitio Esperanca,
municipio de Araponga-MG.

Fonte: Werter (2010).

Figura 2D - Estrutura de alimentacdo para apoio a subida da Pedra Redonda no Sitio
Cantinho da Saudade, municipio de Araponga-MG.
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NTBC Boné

Fonte: Lukarol (2010)

Figura 3D - Rios encachoeirados da Pousada Remanso, municipio de Araponga-MG.

Fonte: Rodinei (2010).

Figura 4D - Travessia de Bike entre 0 NTBC Boné e o NTBC Galdinos no entorno do
Parque Estadual da Serra do Brigadeiro.
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NTBC Séo Joaquim

Fonte: Cassinha (2010).

Figura 5D - Festa junina na Fazenda Milagrosa, municipio de Araponga-MG.

Fonte: Werter (2010).

Figura 6D - Escola Familia Agricola Puris, municipio de Araponga-MG.
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NTBC Galdinos

"‘ A\l
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Fonte: Werter (2009).
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Figura 7D - Restaurante Familiar no Alambique do D6, municipio de Miradouro-MG.

Fonte: Werter (2009).

Figura 8D - Monjolos do Rancho Tomaz, municipio de Fervedouro-MG.
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Fonte: Werter (2009).

Figura 9D - Tratamento natural com massagem no Paraiso das Pedras, municipio de
Fervedouro-MG.

25‘ Lucaiol

Fonte: Lukarol (2010).

Figura 10D - Confraternizagcdo do grupo de caminhantes de Belo Horizonte no Refugio
dos Galdinos , municipio de Fervedouro-MG.
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NTBC Itajuru

Fonte: Lukarol (2010).

Figura 11D - Construgdo de adobe no Sitio Encantos da Natureza, municipio de
Muriaé-MG.

Fonte: Lukarol (2010).

Figura 12D - Comida tipica mineira no Sitio Sabores da Serra, municipio de
Muriaé-MG.
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